
BEAUTY รุก​หนัก​ครอง​ตลาด​ทัง้​ใน​-ตาง​ประ​เทศ​ ขึน้

แทน​รี​จิ​นัลแบรนด​กวาด​ยอด​ขาย​ทั่ว​เอ​เชีย

เรียน​ บรรณาธิการ​และ​สื่อ​มวล​ชน​คะ

ขอ​ความ​กรุณา​เผย​แพร​ขาว​ประชา​สัมพันธ​ บริษทั​ บิวตี้​ คอม​มูนิ​ตี ้จํากัด​ (มหา​ชน) (BEAUTY) ขอมูล​ตาม​ราย

ละเอียด​ดาน​ลาง​หรือ​ไฟล​ที่​แนบ​มา​คะ

ขาว​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

BEAUTY รุก​หนัก​ครอง​ตลาด​ทัง้​ใน​-ตาง​ประ​เทศ​ ขึ้น​แทน​รี​จิ​นัลแบรนด​กวาด​ยอด​ขาย​ทัว่​เอ​เชีย​ จับ​มือ​พันธมิตร​ใหม

บุก​ฟิลิปปินส​ ตลาด​ใน​ประเทศ​ยก​ขบวน​ผลิตภัณฑ​บุก KING POWER ประ​เดิม​ 3 สา​ขา​ เจาะ​กลุม​นัก​ทอง​เที่ยว​ตาง

ชาติ​ พ​รอม​เดิน​หน า​ขยาย​สาขา​ทุก SHOPBRAND และ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ มัน่ใจ​ยอด​ขาย​โต​กาว​กระ​โดด​ ตัง้​เป า​ราย

ได​ปี​น้ี​ทะ​ลุ​ 3,100 ลาน​บาท​ ทํานิ​วไฮตอ​เน่ือง

นาย​แพทย​สุ​วิ​น ​ไกร​ภูเบศ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ บิวตี้​ คอม​มูนิ​ตี ้จํากัด​ (มหา​ชน) (BEAUTY) ผู​ดําเนิน

ธุรกิจ​จําหนาย​ปลีก​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​สําอาง​และ​บํารุง​ผิว​ เปิด​เผย​วา​ ใน​ปี​น้ี​บริษทั​จะ​มุง​เนน​การ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให

กับ​แบรนด​ภาย​ใต​การ​บริหาร​ของ BEAUTY ยิ่ง​ขึ้น​ พ​รอม​ทัง้​ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ใหมๆ​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ

ทัง้น้ี​สินคา​ของ BEAUTY เป็น​ที่​รูจัก​ใน​ตลาด​ระดับ​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ หรือ​ “รี​จิ​นัล แบ​รน​ด” หลัง​จาก​ทําตลาด​มา​นาน​กวา​

4 ปี​ และ​ลาสุด​บริษทั​ได​ทําการ​แตง​ตัง้​ตัวแทน​จําหนาย​ใน​ประเทศ​ฟิลิปปินส​เป็น​ที่​เรียบรอย​แลว​เมื่อ​ชวง​เดือน

กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​ ใน​รูป​แบบ Independent Shop BEAUTY BUFFET โดย​จะ​เปิด​ราน​แรก​ใน​ชวง​ไตรมาส​ 2​ ณ

Ayala 30th mall Ayala South Park ซึ่ง​เป็น​หาง​สรรพ​สินคา​ใหญ​อันดับ​ตนๆ​ของ​ฟิลิ​ปปินส

“BEAUTY ยัง​คง​เดิน​หน า​ขยาย​ชอง​ทางการ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ทุก​กลุม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มี​แผน​ขยาย

สาขา​ที่​เป็น Independent shop จํานว​น ​14 สา​ขา​ จาก​ปัจจุบัน​ 40 สา​ขา​ กระจาย​อยู​ใน​กลุม​ประ​เทศ CLMV คือ​

กัมพู​ชา​ ลาว​ เมีย​นม​า เวียดนาม​ และ​ฟิลิปปินส​ แผน​ขยาย​สาขา​ที่​เป็น Shop in Shop จํานว​น ​10 สา​ขา​ จาก​ปัจจุบัน​

138 สา​ขา​ กระจาย​อยู​ใน​กลุม​ประเทศ​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ คือ​ ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ อินโดนีเซีย​”น​ายแพทย​สุ​วิ​น ​กลา​ว

ขณะ​เดียวกัน​บริษทั​มี​การ​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​ให​ครอบคลุม​กลุม​นัก​ทอง​เที่ยว​ตาง​ชา​ติ​ โดย​วาง

จําหนาย​ผลิตภัณฑ​ผาน​รา​น KING POWER 3 สา​ขา​ ประกอบ​ดวย​ ศรี​วา​รี​ สุวรรณ​ภู​มิ​ และ​ดอน​เมือง​ มี​จํานวน​สินคา

ที่​วาง​ขา​ยก​วา 30 SKUs อา​ทิ Series Milk Plus, Vit C, Double Milk, Aqua ซึ่ง​ผล​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​และ​กลุม

นัก​ทอง​เที่ยว​เป็น​ไป​ใน​ทิศทาง​ที่​ดี​ เชื่อ​วา​ชอง​ทาง​จําหนาย​ใหม​ดัง​กลาว​จะ​สง​ผล​ให​ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั​มี​ยอด​ขาย

เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ จาก​การ​หา​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​ได​งาย​ของ​ผู​บริ​โภค

https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99/


สวน​ตลาด​ใน​ประเทศ​ปัจจุบัน​บริษทั​มี​สาขา​ทุก​แบรนด​ใน​ประเทศ​รวม​ 332 สา​ขา​ มี​แผน​เพิ่ม​สา​ขา BEAUTY

BUFFET จํานว​น ​30 สา​ขา BEAUTY COTTAGE จํานว​น ​15 สา​ขา BEAUTY MARKET จํานว​น ​5 สา​ขา​ และ​ยัง

ได​ดําเนิน​การ​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​ผา​น Traditional Trade ชอง​ทาง​ออนไลน​เต็ม​รูป​แบบ​ ซึ่ง​ใน​ปี​ที่​ผา​นมา

BEAUTY ได​มี​การ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​ของ​แบรนด​ตางๆ​ ผาน​ทาง Facebook และ​เว็บไซต​ตางๆ​ พ​บวา​มี​กระแส​ตอบ

รับ​ดี​เป็น​อยาง​มาก​ ดัง​นัน้​ใน​ปี​น้ี​บริษทั​จึง​วาง​เป า​หมาย​ที่​จะ​รุก​ตลาด​ออนไลน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ คาด​วา​จะ​เป็น​อีก​หน่ึง​ชอง

ทาง​ที่​มี​ราย​ได​เติบโต​กาว​กระ​โดด

สําหรับ​แนว​โนม​การ​เติบโต​ปี​น้ี​บริษทั​ตัง้​เป า​ราย​ได​ไม​ตํ่ากวา​ 3,100 ลาน​บาท​ หรือ​เติบโต​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% รักษา​อัตรา

กําไร​สุทธิ​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% ซึ่ง​จะ​เป็นการ​ตัง้​เป า​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​สูงสุด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ขณะ​ที่​งบ​ลงทุน​อยู​ที่​ 160

ลาน​บาท​ แบง​เป็น​ลงทุน​เปิด​สาขา​ใหม​จํานว​น ​110 ลาน​บาท​ และ​นําไป​ใช​ใน​โครงสราง​พื้น​ฐาน​จํานว​น ​50 ลาน​บาท​

เพื่อ​นําไป​พัฒนา​ระบบ​ซอฟตแวร​และ​ฮารดแวร​ตางๆ​เพื่อ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​สราง​ยอด​ขาย​ และ​ปรับปรุง​อาคาร

สํานักงาน​แหง​เดิม​และ​แหง​ใหม​ให​เป็น Happy Work Place รองรับ​การ​เติบโต​ของ​บริษทั​ใน​อนาค​ต

นาย​แพทย​สุ​วิ​น ​กลาว​ตอ​ไป​ วา​ บริษทั​มี​ผล​ประกอบ​การ​ที่​โดด​เดน​ใน​ปี​ 2​559 โดย​มี​ราย​ได​รวม​ทัง้​สิน้​ 2​,558.​84 ลาน

บาท​ ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ 1,792.​03 ลาน​บาท​ จํานว​น ​766.​81 ลาน​บาท​

หรือ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 42.​79 % และ​มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 656.​01 ลาน​บาท​ ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​ที่​มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 402.​49

ลาน​บาท​ จํานวน​ 2​53.​52 ลาน​บาท​ หรือ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 63.​00%

คณะ​กรรมการ​บริษทั​ได​มี​มติ​อนุมัติ​จาย​ปันผล​แก​ผู​ถือ​หุน​ใน​สัดสวน​ 9​9.​75% ของ​กําไร​สุทธิ​หลัง​หัก​ภาษี​และ​สํารอง

ตาม​กฎ​หมาย​ จาก​นโยบาย​ปันผล​ไม​ตํ่ากวา​ 50% คิด​เป็น​เงินปันผล​ที่​จะ​จาย​เพิ่ม​ใน​อัตรา​หุน​ละ​ 0.​138 บาท​ คิด​เป็น

จํานวน​เงิน​ 414.​13 ลาน​บาท​ จาก​ที่​ได​มี​การ​จาย​เงินปันผล​ระหวาง​กาล​ไป​แลว​ 0.​08 บาท​/หุน​ หรือ​คิด​เป็น​ 89.​57%

ของ​กําไร​สุ​ทธิ​ คิด​เป็น​เงินปันผล​จํานวน​ 2​40 ลาน​บาท​ สง​ผล​ทําให​ใน​ปี​ 2​559 บริษทั​จาย​เงินปันผล​รวม​ทัง้​สิน้​ 0.​218

บาท​/หุน​ คิด​เป็น​จํานวน​เงิน​ 654.​24 ลาน​บาท​ หรือ​ 9​9.​75%ของ​กําไร​สุ​ทธิ​ กําหนด​ราย​ชื่อ​ผู​ถือ​หุน​ที่​มี​สิทธิ​รับ​เงิน​ปัน

ผล​ 3 พ.​ค.​ 60 กําหนด​จาย​เงิน​ปัน​ผล​ 19 พ.​ค.​ 60
# # # # # # # # # # # # #
ขอมูล​เพิ่ม​เติม​กรุณา​ติด​ตอ

คช​ภพ​ สงวน​วงศ​ / ปุ​ณณดา​ สงวน​วง​ศ

โทร​.​ 089-188-3323 / 085-073-8383
Email: boy@worklink.co.th / p-bowling@worklink.co.th


