
Aperol ประกาศ​เป็น​พันธมิตร​อยาง​เป็น​ทางการ​ของ

สโมสร​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด

แมน​เชสเตอร​, อังกฤษ​–13 ม.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

 

Aperol แบรนด​เหลา​อิตาเลียน​ชื่อ​กอง​โลก​ ได​ประกาศ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​สโมสร​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด ใน​ฐาน​ะ

Official Global Spirits Partner โดย​เริ่ม​ตัง้แต​วัน​ที่​ 1 มกราคม​ 2​557 ไป​จน​จบ​ฤดูกาล​ 2​559/2560

 

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20140110/662695-a )

 

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20140110/662695-b )

 

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20140110/662695-c )

 

การ​ทําขอ​ตกลง​ดัง​กลาว​เป็น​อีก​กาว​ความ​สําเร็จ​ของ Aperol ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ทัว่​โลก​ผา​น Aperol Spritz ซิก

เนเจอร​ดริ​งคซาบ​ซา​สุด​สด​ชื่น​ และ​ถือ​เป็นการ​เปิด​โอกาส​ใหม​ให​แฟนๆ​ของ​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด ทัว่​โลก​ได​เฉลิม

ฉลอง​กับ​ทีม​ฟุตบอล​ที่​ตนเอง​โปรด​ปร​าน

 

การ​สราง​ความ​รวม​มือ​ใน​ครัง้​น้ี​จะ​ทําให Aperol กลาย​เป็น​พันธมิตร​ระดับ​โลก​ของ​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด และ​แบ​รน

ด Aperol จะ​ปราก​ฎอยู​บน​ป าย​โฆษณา​ดิจิตอล​ที่​สนาม​โอ​ลดแทร​ฟฟอรดร​ะหวาง​การ​แขงขัน​พรีเมียร​ ลีก​, เอ​ฟเอ​ คัพ

และ​แค​ปิตอ​ล วัน​ คัพ ​ใน​นัด​ที่​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด เป็น​ทีม​เห​ยา

 

ขณะ​เดียวกัน​สื่อ​โฆษณา​อื่นๆ​ จะ​ปราก​ฎอยู​บน​ตาราง​การ​แขง​ขัน​, นิตยสาร​ราย​เดือ​น Inside United ของ​แมน

เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด, ชอ​ง MUTV และ​เว็บไซต​ทางการ​ของ​สโมสร​ นอกจาก​น้ี​ แฟน​บอล​ยัง​สามารถ​ลิม้​รส Aperol

Spritz ไดที่​จุด​บริการ​ภายใน​สนาม​โอ​ลดแทร​ฟฟอรด

https://www.thaimediapr.com/aperol-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/aperol-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/aperol-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b9%88/


 

บ็อบ​ คูน​ซ-คอน​เซ​วิ​ตซ ซี​อี​โอ​ของ​บริษทั​ กรุป​โป​ คัมพา​ร ี(Gruppo Campari) ให​ความ​เห็น​เกี่ยว​กับ​ขอ​ตกลง​ดัง

กลาว​วา​ “เรา​รูสึก​ยินดี​อยาง​ยิ่ง​ที่ Aperol ได​เป็น​ทาง​เลือก​ใหม​ใน​การ​เฉลิม​ฉลอง​ความ​สุข​และ​ความ​ชื่น​ชอบ​ที่​มี​ตอ

แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด”

 

“แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด ได​รับ​การ​ยอมรับ​วา​เป็น​สโมสร​ที่​มี​ผู​สนับสนุน​มาก​ที่สุด​ใน​โลก​ ดัง​นัน้​การ​สราง​ความ​รวม​มือ

ครัง้​น้ี​จะ​ทําให​แบรนด​ของ​เรา​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​วง​กวาง​ โดย​จะ​ชวย​ดัน​แบ​รน​ด Aperol และ​ซิก​เนเจอร​ดริ​งค Aperol

Spritz สู​สายตา​ผูคน​ตลอด​ทัง้​ปี​ ทําให​ผู​บริโภค​มี​สวน​รวม​กับ​แบ​รน​ด และ​สราง​โอกาส​ใน​การ​โปรโมท​สินคา​ใน​ประเทศ

ที่​พัฒนา​แลว​และ​ใน​ตลาด​ใหมๆ​ทัว่​โลก​”

 

“แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด เป็น​สโมสร​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​มาก​ที่สุด​ใน​อังกฤษ​และ​มาก​ที่สุด​แหง​หน่ึง​ของ​โลก​ แมนฯ​ ยู

ไน​เต็ด ควา​ชัยชนะ​ดวย​สไตล​และ​ฟอรม​การ​เลน​อัน​เหนือ​ชัน้​ ทําให​แฟน​บอล​หลาย​ลาน​คน​มี​ความ​สุข​รวม​กัน​ ใน

ทํานอง​เดียว​กัน Aperol ก็​เป็น​แบรนด​ที่​แสดง​ถึง​ความ​สําเร็จ​ การ​เฉลิม​ฉล​อง​ และ​การ​เขา​สังคม​ ธรรมชาติ​ของ​ทัง้

สอง​แบรนด​ที่​มี​ความ​กลมกลืน​กัน​จะ​สราง​ความ​สําเร็จ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ให​กับ​ทัง้​สอง​ฝ าย​”

 

ริ​ชา​รด อา​รโน​ลด กรรมการ​ผู​จัดการ​กลุม​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด กลาว​วา​ “เรา​ยินดี​ตอน​รับ Aperol ใน​ฐานะ​ที่​เป็น

Global Sprits Partner ราย​ใหม​ของ​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด Aperol เป็น​แบรนด​ที่​มี​ความ​มุง​มัน่​ และ​เรา​รูสึก

ประทับ​ใจ​อยาง​ยิ่ง​กับ​แนวทาง​อัน​สรางสรรค​ใน​การ​พัฒนา​ตนเอง​สู​เวที​โลก​”

 

“แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด มี​ผู​ติดตาม​ถึง​ 659 ลาน​คน​ทัว่​โลก​ และ​ความ​รวม​มือ​ครัง้​น้ี​จะ​เป็น​อีก​หน่ึง​ตัวกลาง​ที่​ชวย

ทําให​สโมสร​มี​ความ​ใกล​ชิด​กับ​แฟน​บอล​มาก​ขึ้น Aperol เป็น​พันธมิตร​ที่​เหมาะ​สม​และ​จะ​ชวย​ให​ทาง​สโมสร​กับ​แฟน

บอล​ได​ฉลอง​ความ​สําเร็จ​ดวย​กัน​ เรา​หวัง​วา​จะ​ได​แบง​ปัน​ความ​สําเร็จ​รวม​กัน​หลาย​ครัง้​ใน​อีก​หลาย​ปี​จาก​น้ี​ไป”

 

เกี่ยว​กับ Aperol

 

Aperol สรางสรรค​ขึ้น​โดย​พี่​น อง​ตระกูล​บาร​บิ​เอ​รี​ และ​เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​เมื่อ​ปี​พ.​ศ.​2462 ใน​งาน Padua International

Fair หลัง​จาก​นัน้​ไม​นาน​ก็​กลาย​เป็น​เหลา​ที่​คน​อิตาเลียน​โปรดปราน​มาก​ที่สุด​แบ​รน​ดหน่ึง Aperol มี​แอลกอฮอล​ผสม



อยู​เพียง​ 11% ใน​อิตาลี​ และ​ 15% ใน​ฝรัง่เศส​และ​เยอ​รม​นี​ แต​มี​รส​สัมผัส​ที่​เขม​ขน​และ​ลุม​ลึก​อัน​เกิด​จาก​การ​ผสม

สมุนไพร​และ​ราก​ไม​คุณภาพ​สูง​ โดย​สูตร​เหลา​ดัง้เดิม​ยัง​คง​ไม​เปลี่ยนแปลง​และ​ยัง​เป็น​ความ​ลับ​จนถึง​ทุก​วัน​น้ี Aperol

เป็น​เครื่อง​ดื่ม​สดใส​ซาบ​ซา​ซึ่ง​ปลุก​ไลฟ ​สไตล​แบบ​อิตาเลียน​ใน​ตัว​คุณ​ โดย​สามารถ​ดื่ม​ได​ตัง้แต​ชวง​เรียก​น้ํายอย​กอน

ทาน​อาหาร​ไป​จนถึง​ชวง​เย็น​ยํ่าใน​ลาน​เบียร Aperol มี​รส​สัมผัส​โดด​เดน​แบบ​อิตาเลียน​แต​ก็​มี​ความ​เยา​ยวน​ใจ​ใน​แบบ

สา​กล​ และ​จะ​มี​รส​ดี​ที่สุด​เมื่อ​ดื่ม​อยาง​สนุกสนาน​กับ​เพื่อน​ฝูง​ เมื่อ​นํา Aperol มา​ผสม​กับ​ไว​น Prosecco และ​เติม​โซดา

ลง​ไป​ จะ​กลาย​เป็น Aperol Spritz เครื่อง​ดื่ม​ที่​ยาก​จะ​ตานทาน​ซึ่ง​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​ลนหลาม​จาก​ชาว​อิตาเลียน

และ​เป็น​ที่​ชื่น​ชอบ​อยาง​รวดเร็ว​นอก​อิตาลี​ โดย​แพร​กระจาย​ไป​ยัง​บรรดา​ประเทศ​เพื่อน​บาน​และ​ถึง​ขัน้​ขาม​ไป​ยัง​ทวีป

อื่น

 

ใน​เดือน​มก​ราค​ม 2557 Aperol ได​กลาย​เป็น Official Global Spirits Partner ของ​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด ขณะ​ที่

Aperol กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​นอก​อิตาลี​ ขอ​ตกลง​เป็น​พันธมิตร​อายุ​สาม​ปี​ครึ่ง​น้ี​จะ​ชวย​ดัน​แบ​รน​ด Aperol สู

สายตา​ผูคน​ตลอด​ทัง้​ปี​ ทําให​ผู​บริโภค​มี​สวน​รวม​กับ​แบ​รน​ด และ​สราง​โอกาส​ใน​การ​โปรโมท​สินคา​ใน​ประเทศ​ที่​พัฒนา

แลว​และ​ใน​ตลาด​ใหมๆ​ทัว่​โลก

 

สื่อมวลชน​ติด​ตอ​:

International Media Contact [http://www.camparigroup.com/en/media/contacts ]

 

ลิงค​อื่นๆ​ที่​เกี่ยว​ของ​:

https://www.facebook.com/AperolSpritz

http://www.camparigroup.com

 

แหลง​ขาว​: กรุป​โป​ คัมพา​รี
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