
APCO งัด​กลยุทธ​บุก​ตลาด​ครบ​วง​จร​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ปี

นี้​ 500 ลา​น ​โต​ 2​0%

APCO เผย​แนว​โนม Q2/60 โต​ดี​ เนน​กระตุน​ยอด​ขาย​ผา​น Social Media และ Direct Service พรอม​ปรับ​กลยุทธ

บุก​ตลาด​ใน​ประเทศ​แบบ​ครบ​วง​จร​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ปี​น้ี​ 500 ลาน​บาท​ โต​อยาง​น อย​ 2​0% ดาน​งบ Q1/60 กําไร​ 2​4.​13

ลาน​บาท​ ยอด​ขาย​จาก Call Center 1154 และ Direct Service

ศ.​ดร​.​พิเชษฐ วิริยะ​จิต​รา​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ เอเชีย​น ​ไฟ​ยโต​ซู​ติ​คอ​ลส จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ APCO

เจาของ​ธุรกิจ​นวัตกรรม​ธรรมชาติ​เพื่อ​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ดวย​การ​วิจัย​ พัฒนา​ ผลิต​ และ​จําหนาย​ครบ​วง​จร​ เปิด

เผย​วา​ แนว​โนม​ไตรมาส​ที่​ 2​ มี​ทิศทาง​ที่​ดี​ เน่ืองจาก​บริษทั​ได​มี​การ​ปรับ​แผน​กลยุทธ​ใน​การ​ตลาด​ เนน​การ

ประชาสัมพันธ​ผลิตภัณฑ​จัด​โปร​โม​ชัน่ก​ระ​ตุนก​ารขาย​ผาน​ทาง Social Media และ Direct Service มาก​ขึ้น​

ประกอบ​กับ​มี​การ​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​ผาน​ศูนย BIM Health Center เพิ่ม​อีก​ 1 แหง​ ณ ศูนยการคา​ พ​ารา​ได​ซ

พาร​ค ศรี​นครินทร​ เป็น​ศูนย​ให​คําแนะนําผู​บริโภค​สําหรับ​การ​ใช​ผลิต​ภัณฑ OPERATION BIM ใน​การ​ดูแล​สุขภาพ

อยาง​ถูก​ตอง​และ​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​รวม​มือ​กับ​คณะ​แพทย​ผู​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​กระดูก​และ​โรค​ทัว่​ไป​ ซึ่ง​จะ​ชวย

ให​ผู​บริโภค​เขา​ถึง​ผลิตภัณฑ​ได​มาก​ขึ้น​ และ​เป็น​อีก​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ที่​จะ​ชวย​เพิ่ม​ราย​ได​ให​กับ​บริ​ษทั

ลา​สุด​ จาก​การ​ติดตาม​ผล​การ​ใช​ผลิตภัณฑ​ของ​ผู​บริโภค​ พ​บวา​ แคปซูล​ของ APCO ที่​สามารถ​เพิ่ม​อานุภาพ​กําจัด​สิ่ง

แปลก​ปลอม​ของ​เซล​ล T พิฆาต​ใน​ราง​กาย​ นอกจาก​จะ​แกไข​ปัญหา​และ​เพิ่ม​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ผู​ติด​เชื้อ HIV ผู​ปวย

เอดส​ และ​ผู​ปวย​มะ​เร็ง​ ยัง​สามารถ​แกไข​ปัญหา​การ​ติด​เชื้อ​ไวรัส​ตับ​อัก​เส​บบีของ​ผู​บริโภค​ ซึ่ง​มี​ผู​ติด​เชื้อ​อยู​ใน​ประเทศ

ไทย​ ประมาณ​ 9​ ลาน​คน​ ขณะ​ที่​ทัว่​โลก​มี​ผู​เป็น​พาหะ​ของ​ไวรัส​ตับ​อัก​เส​บบี มาก​วา​ 350 ลาน​คน​ โดย​รอย​ละ​ 75 เป็น

คน​เอ​เชีย​ ขอมูล​ใหม​น้ี​จะ​ทําให​ยอด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​แคปซูล​ของ APCO เพิ่ม​ขึ้น​มาก​กวา​เดิม APCO จึง​ได​เตรียม

การณ​จด​ทะ​เบียน​บริ​ษทั Killer T Cells จํากัด​ เพื่อ​เผย​แพร​ประสิทธิภาพ​ของ​ แค​ปซูล APCO ใน​การ​แกไข​และ

ป องกัน​โรค​รา​ย

สําหรับ​ผล​ประกอบ​การ​ไตร​มาส​ 1/60 บริษทั​มี​ราย​ได​รวม​ 9​4.​17 ลาน​บาท​ ลด​ลง​เล็ก​น อย​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน

ที่​มี​ราย​ได​รวม​ 9​9.​25 ลาน​บาท​ จํานว​น ​5.​07 ลาน​บาท​ หรือ​ลด​ลง​ 5% ขณะ​ที่​กําไร​สุทธิ​ของ​บริษทั​อยู​ที่​ 2​4.​13 ลาน

บาท​ ลด​ลง​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​กําไร​สุทธิ​ 2​4.​87 ลาน​บาท​ จํานว​น ​0.​74 ลาน​บาท​ หรือ​ลด​ลง​ 2​.​98% ทัง้​น้ี​

ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​แรก​ของ​บริษทั​ตํ่ากวา​เป า​หมาย​เล็ก​น อย​ เน่ือง​มา​จาก​การ​ใช​จาย​ที่​หด​ตัว​ลง​ของ​ผู​บริโภค​ตอ

เน่ืองจาก​เหตุการณ​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​ที่​แล​ว

https://www.thaimediapr.com/apco-%e0%b8%87%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a7/
https://www.thaimediapr.com/apco-%e0%b8%87%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a7/
https://www.thaimediapr.com/apco-%e0%b8%87%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a7/


อยางไร​ก็​ตาม​ ดวย​การ​ปรับ​กลยุทธ​การ​ตลาด​และ​เสริม​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​เผย​แพร​ผลิต​ภัณฑ​ใหม APCO คาด​วา​จะ

มี​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ทัง้​ปี​ 2​0% หรือ​มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 500 ลาน​บาท​ และ​คง​อัตราสวน​กําไร​ขัน้​ตน​ไม​ตํ่ากวา​

85%


