
AdVoice เปิด​ตัว​เครือ​ขาย​โฆษณา​ผาน​ชอง​ทาง

โทรคมนาคม​ราย​แรก​ของ​โลก​ เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย

มาก​ที่สุด​ใน​อิน​เดีย

ขณะ​น้ี​ ผู​โฆษณา​ใน​ประเทศ​อินเดีย​สามารถ​เขา​ถึง​คลัง​เสียง​โฆษณา​ทาง​โทรศัพท​มือ​ถือ​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​อิน​เดีย​ ผาน

เครือ​ขาย​โฆษณา​ทาง​โทรคมนาคม​ที่​กําลัง​ขยาย​ตัว​ไป​ทัว่​โลก​อยาง​ตอ​เน่ือง

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20161101/434880LOGO )

AdVoice ชวย​ให​ผู​โฆษณา​สามารถ​สง​เสียง​โฆษณา​ผาน​มือ​ถือ​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมาย​ โดย​ผู​ที่​โทรศัพท​ไป​ยัง​ผู​ใช​เครือ

ขาย​มือ​ถือ Bharti Airtel ซึ่ง​เลือก​รับ​บริ​การ Reward Tunes จะ​ได​ฟัง​เสียง​โฆษณา​แทนที่​เสียง​รอ​สาย​ ทัง้​น้ี

AdVoice จะ​มอบ​เทคโนโลยี​ แพลตฟอรม​การ​จอง​แคมเปญ​ออนไลน​ และ​บริหาร​การ​ขาย​โฆษณา​ ขณะ​ที่​เครือ​ขาย

ของ Bharti Airtel จะ​ชวย​ให​ผู​โฆษณา​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​กวาง​ขวาง​กวา​สื่อ​อื่นๆ​ ใน​อิน​เดีย

เสียง​โฆษณา​ผาน​มือ​ถือ​จะ​ดึง​ความ​สนใจ​ของ​ผู​โทร​ขณะ​รอ​สาย​เป็น​เวลา​ประ​มา​ณ 10-15 วิ​นา​ที​ ซึ่ง​จาก​สถิติ​พบ​วา​ ผู

โทร​หน่ึง​ราย​ใช​เวลา​รอ​สาย​เฉ​ลี่​ย 500 นาที​ตอ​ปี​ และ​มี​จํานวน​การ​โทร​ประ​มา​ณ 1,800 ครัง้​ตอ​หน่ึง​เลข​หมาย​ตอ​ปี​ คิด

เป็น​จํานวน​การ​แสดง​ผล​โฆษ​ณา (Impression) ที่​ 1.​8 ลาน​ลาน​ครัง้​ใน​อิน​เดีย​ จึง​นับ​วา​ยัง​มี​โอกาส​มากมาย​ที่​รอ​ให

ปลด​ล็อก

การ​ใช​เสียง​โฆษณา​เหลา​น้ี​แทน​เสียง​รอ​สาย​รูป​แบบ​เดิม​สามารถ​เขา​ถึง​ผูรับ​สาร​หรือ​ผู​บริโภค​ได​กวาง​ขวาง​กวา​สื่อ​อื่นๆ​

โดย​จาก​จํานวน​ประชากร​กวา​ 1 พัน​ลาน​คนใน​อินเดีย​ พ​บวา​ประชา​กร​ 65% ยัง​คง​ใช​โทรศัพท​มือ​ถือ​แบบ​ฟีเจอร​โฟน​

และ​ 30% ใน​จํานวน​น้ี​อาศัย​อยู​ใน​ชนบท​ที่​สื่อ​เขา​ไม​ถึง

ตลาด​โทรศัพท​มือ​ถือ​นัน้​มี​ขนาด​ใหญ​อยาง​คาด​ไม​ถึง​ แซง​หน า​ที​วี​ พี​ซี​ แท็บเล็ต วิทยุ​ หรือ​แม​กระทัง่​หนังสือพิมพ​ราย

วัน​ โดย​มูลคา​การ​โฆษณา​บน​มือ​ถือ​ทัว่​โลก​อยู​ที่​ 1 แสน​ลาน​ดอลลาร​ แต​ถึง​กระนัน้​ผู​ประกอบ​การ​มือ​ถือ​ยัง​คง​ไม​ได​รับ

ผล​ประโยชน​จาก​เคก​กอน​น้ี​ เน่ือง​ดวย​สินคา​และ​บริการ​ที่​มี​อยู​ไม​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​ผู​ลง​โฆษณา​ยุค​ดิจิตอล​ได

ภายใน​ปี​ 2​563 ทุก​ๆ 1 ใน​ 3 ดอลลาร​ที่​ใช​ใน​การ​โฆษณา​นัน้​จะ​จาย​ไป​กับ​การ​โฆษณา​บน​โทรศัพท​มือ​ถือ​ และ

AdVoice ได​ชวย​ตอบ​โจทย​ดวย​การ​ผนวก​รวม​เครือ​ขาย​เขา​ใน​ระบบ​น้ี​ ตาม​มาตรฐาน​อุตสาหกรรม​โฆษณา​ดิจิทัล​ ซึ่ง

ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ เอ​เจน​ซี่​โฆษณา​ และ​เครื่อง​ประมวล​ผล​สัญญาณ​ดิจิ​ทัล (DSP) สามารถ​เขา​ถึง​ลูกคา​กลุม​เป า
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หมาย​ผาน​ชอง​ทาง​โทรคมนาคม​ตางๆ​ ได

ไม​ตอง​สน​วา​ที​วี​ วิทยุ​ หรือ​ระบบ​ดิจิทัล​จะ​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​หรือ​ไม​ เพ​ราะ AdVoice สามารถ​เขา​ถึง

กลุม​เป า​หมาย​ใน​อินเดีย​ได​ทัง้​หมด

Dennis Oudejans ซี​อี​โอ​ของ AdVoice กลาว​วา​ “กา​รใช​สปอ​ตโฆษณา​ระหวาง​รอ​สาย​นัน้​ชวย​ให​ผู​โฆษณา​สามารถ

วัดผล​การ​ลงทุน​ได​โดยที่​ไม​เป็นการ​ลงทุน​แบบ​สูญ​เปลา​ อีก​ทัง้​ยัง​กําหนด​เป า​หมาย​ได​ชัด​เจ​น ​จับ​ลูกคา​ได​ตรง​กลุม​

และ​สามารถ​สราง​ราย​ชื่อ​ผู​มุง​หวัง​ เน่ืองจาก​ผู​โทร​สามารถ​แสดง​ความ​สนใจ​ใน​ตัว​สินคา​ผาน​การ​กด​ป ุม​ได​”

เสียง​โฆษณา​ดัง​กลาว​สามารถ​ใชได​กับ​โทรศัพท​ทุก​ประ​เภท​ และ​ดวย​จํานวน​การ​แสดง​ผล​โฆษณา​หลาย​ลาน​ครัง้​ตอ​วัน

AdVoice จึง​วาง​ตนเอง​เป็น​เครือ​ขาย​โฆษณา​อันดับ​ตนๆ​ ของ​ประ​เทศ​ เทียบ​ชัน้​เฟซบุกและ​กู​เกิล

สําหรับ​ทัว่​โลก​ จํานวน​การ​แสดง​ผล​โฆษณา​ตอ​วัน​นัน้​อยู​ที่​ 1.​5 หมื่น​ลาน​ครัง้​ นับ​เป็น​สี่​เทา​ของ​จํานวน​ยอด​คนหา​บน

อิน​เท​อรเน็ต​ และ​ชี้​ให​เห็น​วาการ​เดิน​ทาง​ของ AdVoice นัน้​เพิ่ง​จะ​เริ่ม​ตน

เกี่ยว​กับ AdVoice

AdVoice เป็น​เครือ​ขาย​โฆษณา​ทาง​โทรคมนาคม​ราย​แรก​และ​ราย​เดียว​ของ​โลก​ที่​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​สามารถ​เจาะ

กลุม​ผู​บริโภค​เป า​หมาย​ผาน​ทาง​ขอ​ความ​สัน้ SMS และ USSD การ​สง​ภาพ​และ​เสียง​ผาน​อิน​เท​อรเน็ต​ หรือ​วิดีโอ​สตรี

มมิ​ง รวม​ถึง​ระบบ​เสียง​รูป​แบบ​ตางๆ​ อาทิ​ เสียง​รอ​สาย​ ระบบ​ตอบ​รับ​อัต​โน​มัติ​ และ​สตรี​มมิ่ง​ โดย​อิน​เท​อรเฟซอ

อนไลน​และ​เครื่อง​มือ​รวบรวม​ขอมูล​ของ AdVoice เปิด​ทาง​ให​ผู​โฆษณา​สามารถ​ใช​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​โทรคมนาคม

ใน​การ​โฆษณา​แบบ​ดิจิทัล​และ​โปรแกรม​เม​ติก​ เพื่อ​ผลลัพธ​ใน​ระดับ​สูง​สุด​ ทัง้​ใน​แง​ของ​การ​เขา​ถึง (Reach) การ

กําหนด​เป า​หมา​ย (Targeting) การ​สราง​ราย​ชื่อ​ผู​มุง​หวัง (Lead Generation) และ​การ​วิ​เครา​ะห (Analytics)
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