
ADNOC ขึน้​แทน​แบรนด​มูลคา​สูงสุด​ของ​ตะวัน​ออก

กล​าง

– การ​ได​รับ​เกียรติ​ครัง้​น้ี​เกิด​ขึ้น​หลัง​จาก​การ​รวม​แบรนด​ของ ADNOC เป็น​หน่ึง​เดียว​ เพื่อ​เนน​ให​เห็น​ถึง​ขนาด​ของ

ธุรกิจ​ การ​มี​สวน​สนับสนุน​ของ​แบรนด​ตอ​เศรษฐกิจ​ยู​เอ​อี​ และ​ผลก​ระ​ทบ​เชิง​บวก​ตอ​อุตสาห​กรร​ม

– ADNOC เดิน​หน า​พลิก​โฉม​ธุรกิจ​สู​การ​เป็น​บริษทั​พลังงาน​ครบ​วงจร​ชัน้​นํา ซึ่ง​ได​รับ​การ​สนับสนุน​โดย​การ​ทําตลาด

เชิง​รุก​และ​การ​สื่อสาร​เชิงกล​ยุ​ทธ

บริษทั​น้ํามัน​แหง​ชาติ​อา​บูด​าบี (Abu Dhabi National Oil Company หรือ ADNOC) ได​รับ​การ​จัด​อันดับ​ให​เป็น

แบรนด​ที่​มี​มูลคา​สูง​ที่สุด​ใน​ตะวัน​ออก​กลาง​ โดย Brand Finance ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ที่​ปรึกษา​ดาน​กลยุทธ​และ​การ

ประเมิน​มูลคา​แบรนด​ชัน้​นําของ​โลก

(รูป​ภาพ: https://mma.prnewswire.com/media/811534/ADNOC_Infographic.jpg )

ADNOC เป็น​บริษทั​น้ํามัน​และ​กาซ​ระดับ​ภูมิภาค​แหง​แรก​ที่​ได​รับ​การ​จัด​อันดับ​ใน​ราย​งาน Brand Finance Global

500 ประจําปี​ ดวย​มูลคา​แบ​รน​ดที่ USD 8.9 พัน​ลา​น (AED 32.69 พัน​ลาน​) และ​เป็น​หน่ึง​ใน​หา​แบรนด​จาก

ตะวันออกกลาง​ที่​มีชื่อ​ติด​อันดับ​แบรนด​มูลคา​สูง​สุด​ 500 อันดับ​แรก​ของ​โลก

ดร​.​ สุลตาน​ อา​หเห​ม็ด อัล จา​เบอร​ รัฐมนตรี​ของ​ยู​เอ​อี​ และ​ซี​อี​โอ ADNOC Group กลาว​วา “ADNOC ผาน​การ

เปลี่ยนแปลง​ทาง​ธุรกิจ​ครัง้​สําคัญ​ตาม​แนวทาง​ชีแ้นะ​ของ​ผูนําองค​กร​ โดย​การ​ดําเนิน​การ​ดัง​กลาว​ได​รับ​การ​สนับสนุน

จาก​ความ​รวม​มือ​ของ​หุน​สวน​และ​การ​ลงทุน​ตางๆ​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​กุญแจ​สําคัญ​ที่​ปลด​ล็อค​และ​เพิ่ม​มูลคา​สูงสุด​ให​กับ​เรา​ทัว่

ทัง้​องค​กร

“ก​ลยุทธ​การ​เติบโต​และ​การ​พลิก​โฉม​ธุรกิจ​ของ ADNOC ได​รับ​การ​สนับสนุน​จาก​การ​สื่อสาร​และ​การ​ตลาด​ที่​มี​ความ

โปรง​ใส​ เป็น​ไป​ใน​เชิง​รุก​และ​ตาม​กลยุทธ​ที่​วาง​ไว​ ซึ่ง​นับ​วา​มี​บทบาท​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ใน​การ​ยก​ระดับ​ธุรกิจ​ เพิ่ม​การ

สนับสนุน​ของ​เรา​ตอ​เศรษฐกิจ​ยู​เอ​อี​ และ​ขยาย​ขอบเขต​ของ​ผลก​ระ​ทบ​เชิง​บวก​ตอ​อุตสาหกรรม​น้ํามัน​และ​กาซ​ทัว่​โลก

“กา​รได​รับ​เกียรติ​น้ี​ถือ​เป็น​รางวัล​ที่​ควร​คา​ โดย​เป็นการ​แสดง​ถึง​การ​ยอมรับ​ใน​ความ​ทุมเท​ทํางาน​อยาง​หนัก​ของ

พนักงาน​ทุก​คน​ ผู​ซึ่ง​พลิก​โฉม​บริษทั​ ใน​ขณะ​ที่​เรา​กาว​ไป​ขาง​หน า​อยาง​มัน่คง​ดวย​กลยุทธ​การ​เติบโต​แบบ​ครบ​วงจร

ภายใน​ปี​ 2​573 พรอม​เดิน​หน า​ปลด​ล็อค​ ยก​ระ​ดับ​ และ​สราง​มูลคา​จาก​ทรัพยากร​ทัง้หมด​ของ​เรา​” ดร​.​ อัล จา​เบอร​

https://www.thaimediapr.com/adnoc-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/adnoc-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/adnoc-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa/


กลา​ว

นอก​จาก ADNOC แลว​ อีก​สอง​แบรนด​ของ​ยู​เอ​อี​ ได​แก Etisalat และ Emirates ก็​มีชื่อ​อยู​ใน​ราย​งาน Brand

Finance Global 500 เชน​กัน​ โดย​ที่ Amazon รัง้​อันดับ​สูง​สุด​ ตาม​ดวย​แบรนด​อันดับ​ตนๆ​ อยาง​เชน IBM, Shell,

Mercedes-Benz, Samsung และ State Grid ของ​จี​น ​ซึ่ง​ถือ​เป็น​แบ​รน​ด B2B ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ใน​เอ​เชีย

เดวิด​ เฮ​ห ซี​อี​โอ​ของ Brand Finance กลาว​วา “ADNOC สามารถ​ควา​โอกาส​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ และ

นําโอกาส​เหลา​นัน้​มา​ใช​ให​เกิด​ประโยชน​ มู​ลคา​ของ​แบ​รน​ด ADNOC เติบโต​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ ซึ่ง​การ​ติด​อันดับ

แบรนด​ที่​มี​มูลคา​สูง​สุด​ 500 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ได​เป็น​ครัง้​แรก​ รวม​ถึง​การ​ครอง​ตําแหนง​แบรนด​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ของ

ตะวัน​ออก​กลาง​ ถือ​เป็น​เครื่อง​ยืนยัน​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ที่​ไม​หยุด​ยัง้​ของ ADNOC ใน​การ​ที่​จะ​กาว​ขึ้น​เป็น​แบรนด​บริษทั

น้ํามัน​แหง​ชา​ต ิ(National Oil Company) เพื่อ​อนาคต​ ตลอด​จน​สะทอน​ถึง​บทบาท​ของ ADNOC ใน​การ​เรง​ผลัก​ดัน

การ​เติบโต​ทาง​เศรษฐ​กิจ​ การก​ระ​จา​ยธุรกิจ​ การ​สราง​มูลคา​ใน​ประ​เทศ​ และ​การ​ดึงดูด​การ​ลงทุน​โดยตรง​จาก​ตาง

ประเทศ​เขา​มา​สู​ยู​เอ​อี”

ตลอด​ระยะ​เวลา​สอง​ปี​ครึ่ง​ที่​ผา​นมา ADNOC ได​:

– ควบ​รวม​ธุรกิจ​ตางๆ​ ของ​บริษทั​ให​อยู​ภาย​ใต​แบรนด​เดียว​กัน

– เขา​สู​ตลาด​ทุน​โลก​เป็น​ครัง้​แรก​เปิด​ขาย​ไอ​พี​โอ​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ครัง้​แรก​ของ​ธุรกิจ​ใน​เครือ ADNOC

– เปิด​สัมปทาน​ให​กับ​หุน​สวน​ธุรกิจ​ราย​ใหมๆ

– ยื่น​แขง​ประมูล​แปลง​สํารวจ​แหง​ใหมๆ

– เริ่ม​ดําเนิน​การ​พลิก​โฉม​สู​ดิจิทัล​อยาง​ครอบ​คลุม

– ดําเนิน​มาตรการ​ขัน้​แรก​ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ยัง​ตาง​ประ​เทศ

ทัง้​น้ี​ เป็น​ที่​เขาใจ​กัน​วา​ มู​ลคา​แบรนด​คือ​ผล​ประโยชน​ทาง​เศรษฐกิจ​สุทธิ​ที่​เจาของ​แบรนด​จะ​ได​จาก​การ​ให​สิทธิ ์​ใช​ชื่อ

แบรนด​ใน​ตลาด​เปิด​ โดย​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบรนด​ได​รับ​การ​ประเมิน​ปัจจัย​ตางๆ​ ตาม​เกณฑ​การ​ให​คะแนน​แบบ​สม

ดุล (Balanced Scorecard) ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ การ​ลงทุน​ดาน​การ​ตลาด​ สวน​ของ​ผู​มี​สวน​ได​สวน​เสีย​ และ​ผล​การ

ดําเนิน​งาน​ทาง​ธุรกิจ​ นอกจาก​น้ี​ มู​ลคา​แบรนด​ยัง​ถูก​ใช​เพื่อ​ตัดสิน​วา​ สัดสวน​ราย​ได​ใด​ของ​ธุรกิจ​ที่​แบรนด​นัน้​มี​สวน

สนับ​สนุน

Brand Finance เป็น​องคกร​อิสระ​ชัน้​นําของ​โลก​ที่​ให​คําปรึกษา​ดาน​กลยุทธ​และ​การ​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​ของ​ธุรกิจ

Brand Finance จัด​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​539 โดย​มี​สํานักงาน​ใหญ​ใน​กรุง​ลอน​ดอน​ และ​มี​สาขา​ใน​กวา​ 2​0 ประ​เทศ​ ทุก​ปี

Brand Finance จะ​ทําการ​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​มาก​กวา​ 3,500 แบ​รน​ด ซึ่ง​ครอบคลุม​ทุก​ภาค​สวน​และ​ภูมิ​ศาสตร​

โดย​แบรนด​ที่​มี​มูลคา​สูง​ที่​สุด​ 500 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ถูก​รวม​อยู​ใน​ตาราง​คะ​แนน Brand Finance Global 500

ประจําปี​ 2​562



เกี่ยว​กับ ADNOC

ADNOC เป็น​หน่ึง​ใน​กลุม​บริษทั​พลังงาน​และ​ปิโตรเคมี​ชัน้​นําของ​โลก​ที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​หลาก​หลาย​ภาค​สวน​ โดย​มี

ผลผลิต​น้ํามัน​ตอ​วัน​ประ​มา​ณ 3 ลาน​บารเรล​ และ​กาซ​ธรรม​ชา​ติ​ 10.​5 พัน​ลาน​ลูกบาศก​ฟุต ADNOC ดําเนิน​งาน​ผาน

บริษทั​เฉพาะ​ทาง​ที่​อยู​ใน​เครือ​และ​บริษทั​รวม​ทุ​น ​14 แหง​ ซึ่ง​มี​บทบาท​สําคัญ​ใน​การ​เรง​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​และ​การก

ระ​จา​ยก​ารลงทุน​ของ​สหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ​เรตส รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ http://www.adnoc.ae

ที่​มา: ADNOC


