
เครื่อง​ดื่ม​ ‘คอมมานโด​’ ​ยํา้ชัด​ พ​รอม​สนับสนุน​ทุก

คน​ที่​ลงมือ​ทําดี​เพื่อ​สังคม​ “บิ​ณฑ” แสดง​จุดยืน​ถือ

เป็น​เรื่อง​สวน​บุ​คคล

นาย​สิ​ทธิ​นันท อัส​รา​ษ ีกรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ กรุง​สยาม​เครื่อง​ดื่ม​ จํากัด​ กลาว​ถึง​กรณี​ที่​คุณ​บิ​ณฑ บร​รลือ​ฤทธิ ์​ พ​รี

เซ็นเตอร​เครื่อง​ดื่ม​แบ​รน​ด ‘คอมมานโด​’ ​ออก​มา​แถลง​จุดยืน​ใส​เสื้อ​สีชมพู​หรือ​สี​ไหน​ก็ได​ให​ทุก​คน​ออก​มาปก​ป อง

สถาบัน​พระ​มหา​กษตัริย​ดวย​กัน​นัน้

ทาง​บริษทัฯ​ ถือวา​เรื่อง​น้ี​เป็น​เรื่อง​สวน​บุคคล​ของ​คุณ​บิ​ณฑ ที่​มี​สิทธิ​เสรีภาพ​ไม​เกี่ยว​กับ​เรื่อง​ธุรกิจ​แต​อยาง​ใด​ ซึ่ง​ทาง

เจา​ตัว​ได​ออก​มา​แถลง​อยาง​ชัดเจน​แล​ว

“เรื่อง​ดัง​กลาว​ ไมมี​สวน​เกี่ยวของ​กับ​ ทาง​แบ​รน​ด คอมมาน​โด​ ขอ​แสดง​จุดยืน​วา​ไม​มี​ วัตถุประสงค​ที่​จะ​ไป​เกี่ยวของ

กับ​การเมือง​ใด​ และ​ยัง​คง​ยึด​มัน่​ใน​นโยบาย​ “มุง​สนับสนุน​ผู​ทําความ​ดี​เพื่อ​สังคม​” ตาม​เจตนารมณ​ของ​แบรนด​ตอ​ไป

โดยที่​ผาน​มา​ คุณ​บิ​ณฑได​มุง​มัน่​ลงมือ​ชวย​เหลือ​สังคม​อยาง​เต็ม​ที่​จน​เป็น​ที่​ประจักษ​แก​ทุก​คน​ และ​จาก​จุด​น้ี​เอง​ ทําให

เรา​ยอมรับ​และ​เรา​ยัง​คง​ให​คุณ​บิ​ณฑเป็น​พรี​เซนเตอร​ของ​คอมมานโด​ตอ​ไป​ เน่ืองจาก​ตรง​ตาม​คอน​เซ​ปตของ

แบ​รน​ด”

นาย​สิ​ทธิ​นันท อัส​รา​ษ ียัง​เผย​ถึง​ความ​กาวหน า​ทาง​ธุรกิจ​ของ​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ ‘คอมมานโด​’ ​ใน​วัน​น้ี​วา​

“ตอน​น้ี​คอมมานโด​อยู​ระหวาง​เตรียม​บุก​ตลาด​เมือง​ไทย​ให​เติบโต​ใน​บาน​ตัว​เอง​ หลัง​จาก​ที่​ไป​เติบโต​เป็น​ที่​นิยม​ใน
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ตลาด​แอฟริกา​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​ใน​อีก​กวา​ 36 ประเทศ​ทัว่​โลก​ ภาย​ใต​แนวคิด​ที่​วา​ ”คอมมานโด​ดี​เยี่ยม​ทัง้

รสชาติ​และ​คุณภาพ​ที่​เหนือ​กวา​ รวม​ถึง​มี​ความ​ปลอดภัย​ทาง​สุขภาพ​สูงสุด​ที่​ทัว่​โลก​ยอม​รับ​ แลว​ทําไม​เรา​ไม​เอา​ของดี

มา​ให​คน​ไทย​ทัง้​ประเทศ​ได​ดื่ม​บาง​”

พรอม​กัน​น้ี​ คอมมานโด​ได​รวม​สนับสนุน​การ​ปลูก​ฝัง​แนว​คิด​ ‘การ​ลงมือ​ทําความ​ดี​เพื่อ​สังคม​’ ​กับ​คน​ไทย​ทุก​ๆคน​ โดย

ชู​เป็น​คอน​เซ็ปตใหม​ ให​กวาง​ขวาง​ยิ่ง​ขึ้น​ ตาม​สโลแกน​ที่​วา​ ‘คอมมาน​โด​ ทุม​ให​สุด​ ไม​หยุด​ทํา’ ​เพื่อ​สื่อ​ถึง​บุคลิก​หลัก

ของ​แบรนด​ที่​ แสดงออก​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ จริง​ใจ​ กลา​หาญ​ ใน​การ​ทําความ​ดี​อยาง​เขม​แข็ง​ แต​ถอม​ตน

(Heroic/ Humble) – แฝง​ดวย​พลัง​ภายใน​ตัว​เอง (Encourage) – ความ​เป็น​ตัว​จริง​ เชี่ยวชาญ​ใน​สิ่ง​ที่​ทํา (Skilled)

– และ​ ควา​มซื่อ​สัตย​ จริง​ใจ (Integrity)

และ​เร็วๆ​น้ี​ คอมมานโด​เตรียม​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ชิน้​ใหม​ ที่​ได​ ‘บิ​ณฑ บร​รลือ​ฤทธิ ์​’ ​เป็น​พรี​เซน​เตอร​ มา​เขยา

วงการ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ ให​ทุก​คน​ได​ตะลึง​กัน​ โดย​เรา​ตัง้​เป า​ที่​จะ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 3% ภาย​ใน​ 3 ปี​น้ี​กอน​ที่​จะ

เตรียม​ตัว​เขา​สู​ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศไทย​ตาม​แผนที่​วาง​ไว​ใน​อนาคต​อัน​ใกล

“Make You Solid” คือ​สโลแกน​ที่​ใช​เป็น​ตัวแทน​แบ​รน​ด คอมมานโด​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เป็น​ตัวแทน​ความ

แข็งแกรง​สุด​ๆทัง้​รางกาย​และ​จิต​ใจ​ จน​เป็น Solid Man แต​กวา​คน​จะ​แกรง​ขึ้น​มา​ได​ ยอม​มา​จาก​การ​ลงมือ​ทํา ทําจาก

สิ่ง​เล็กๆ​ ทําอยาง​ตัง้​ใจ​ ทําจน​ชํานา​ญ ทําจน​เกิด​ความ​สําเร็จ​ จึง​ถือ​ได​วา​ความ​สําเร็จ​ที่แท​จริง​เกิด​ขึ้น​จาก​การ​ลง​มือ​

‘ทํา’ ​นัน่​เอง​ – นาย​สิ​ทธิ​นันท สรุป


