
เครื่องดื่ม ‘คอมมานโด’ ยํา้ชัด พรอมสนับสนุนทุก

คนที่ลงมือทําดีเพื่อสังคม “บิณฑ” แสดงจุดยืนถือ

เป็นเรื่องสวนบุคคล

นายสิทธินันท อัสราษ ีกรรมการผูจัดการ บริษทั กรุงสยามเครื่องดื่ม จํากัด กลาวถึงกรณีที่คุณบิณฑ บรรลือฤทธิ ์ พรี

เซ็นเตอรเครื่องดื่มแบรนด ‘คอมมานโด’ ออกมาแถลงจุดยืนใสเสื้อสีชมพูหรือสีไหนก็ไดใหทุกคนออกมาปกป อง

สถาบันพระมหากษตัริยดวยกันนัน้

ทางบริษทัฯ ถือวาเรื่องน้ีเป็นเรื่องสวนบุคคลของคุณบิณฑ ที่มีสิทธิเสรีภาพไมเกี่ยวกับเรื่องธุรกิจแตอยางใด ซึ่งทาง

เจาตัวไดออกมาแถลงอยางชัดเจนแลว

“เรื่องดังกลาว ไมมีสวนเกี่ยวของกับ ทางแบรนด คอมมานโด ขอแสดงจุดยืนวาไมมี วัตถุประสงคที่จะไปเกี่ยวของ

กับการเมืองใด และยังคงยึดมัน่ในนโยบาย “มุงสนับสนุนผูทําความดีเพื่อสังคม” ตามเจตนารมณของแบรนดตอไป

โดยที่ผานมา คุณบิณฑไดมุงมัน่ลงมือชวยเหลือสังคมอยางเต็มที่จนเป็นที่ประจักษแกทุกคน และจากจุดน้ีเอง ทําให

เรายอมรับและเรายังคงใหคุณบิณฑเป็นพรีเซนเตอรของคอมมานโดตอไป เน่ืองจากตรงตามคอนเซปตของ

แบรนด”

นายสิทธินันท อัสราษ ียังเผยถึงความกาวหน าทางธุรกิจของผลิตภัณฑเครื่องดื่มชูกําลัง ‘คอมมานโด’ ในวันน้ีวา

“ตอนน้ีคอมมานโดอยูระหวางเตรียมบุกตลาดเมืองไทยใหเติบโตในบานตัวเอง หลังจากที่ไปเติบโตเป็นที่นิยมใน
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ตลาดแอฟริกา ตะวันออกกลาง และในอีกกวา 36 ประเทศทัว่โลก ภายใตแนวคิดที่วา ”คอมมานโดดีเยี่ยมทัง้

รสชาติและคุณภาพที่เหนือกวา รวมถึงมีความปลอดภัยทางสุขภาพสูงสุดที่ทัว่โลกยอมรับ แลวทําไมเราไมเอาของดี

มาใหคนไทยทัง้ประเทศไดดื่มบาง”

พรอมกันน้ี คอมมานโดไดรวมสนับสนุนการปลูกฝังแนวคิด ‘การลงมือทําความดีเพื่อสังคม’ กับคนไทยทุกๆคน โดย

ชูเป็นคอนเซ็ปตใหม ใหกวางขวางยิ่งขึ้น ตามสโลแกนที่วา ‘คอมมานโด ทุมใหสุด ไมหยุดทํา’ เพื่อสื่อถึงบุคลิกหลัก

ของแบรนดที่ แสดงออกถึงความมุงมัน่ จริงใจ กลาหาญ ในการทําความดีอยางเขมแข็ง แตถอมตน

(Heroic/ Humble) – แฝงดวยพลังภายในตัวเอง (Encourage) – ความเป็นตัวจริง เชี่ยวชาญในสิ่งที่ทํา (Skilled)

– และ ความซื่อสัตย จริงใจ (Integrity)

และเร็วๆน้ี คอมมานโดเตรียมเปิดตัวภาพยนตรโฆษณาชิน้ใหม ที่ได ‘บิณฑ บรรลือฤทธิ ์’ เป็นพรีเซนเตอร มาเขยา

วงการตลาดเครื่องดื่มชูกําลัง ใหทุกคนไดตะลึงกัน โดยเราตัง้เป าที่จะเติบโตเพิ่มขึ้น 3% ภายใน 3 ปีน้ีกอนที่จะ

เตรียมตัวเขาสูตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยตามแผนที่วางไวในอนาคตอันใกล

“Make You Solid” คือสโลแกนที่ใชเป็นตัวแทนแบรนด คอมมานโดในตลาดตางประเทศ เป็นตัวแทนความ

แข็งแกรงสุดๆทัง้รางกายและจิตใจ จนเป็น Solid Man แตกวาคนจะแกรงขึ้นมาได ยอมมาจากการลงมือทํา ทําจาก

สิ่งเล็กๆ ทําอยางตัง้ใจ ทําจนชํานาญ ทําจนเกิดความสําเร็จ จึงถือไดวาความสําเร็จที่แทจริงเกิดขึ้นจากการลงมือ

‘ทํา’ นัน่เอง – นายสิทธินันท สรุป


