
6 Step มือ​ใหม​ เริ่ม​ตน​เป็น​เจาของ​แบรนด​เครื่อง

สําอา​งค

หลาย​คน​คง​มี​ความ​ฝัน​ที่​จะ​เป็น​เจาของ​ธุรกิจ​ มี​แบรนด​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​มี​แบรนด​ใหมๆ​เกิด​ขึ้น​มากมาย​ใน

ตลาด​ โดย​ตลาด​ที่​นา​สนใจ​และ​มี​มูลคา​สูง​มาก​ใน​ตอน​น้ี​ คือ​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​มี​มูลคา​รวม​กวา​ 2​10,000 ลาน​บาท​ ถือ

เป็น​ตัวเลข​ที่​วา​วมาก​ หาก​ได​สวน​แบง​จาก​ตลาด​เพียง​ 1 เปอรเซ็นต​ก็​ถือวา​มูลคา​สูง​มาก​แลว​ จึง​เป็น​ตลาด​ที่​นา​ลงทุน

มาก​ ถา​คุณ​ไมรู​วา​จะ​เริ่ม​ยัง​ไง​ มา​ดู 6 step เริ่ม​เป็น​เจาของ​แบรนด​เครื่อง​สําอา​ง เพื่อ​เป็น​แนวทาง​ใน​การ​สาน​ฝัน​การ

เป็น​เจาของ​แบรนด​เครื่อง​สําอาง​กัน​เลย

Step 1 จุด​เริ่ม​ตน​ ตัง้​คําถาม​?

เป็นการ​มอง​ภาพ​รวม​แบบ​กวาง​ๆกอ​น ​ถาม​ตัว​เอง​วา​อยาก​จะ​ขาย​เป็น​เครื่อง​สําอาง​อะไร​ แบบ​ไหน​ดี​ ลง​ราย​ละเอียด​ถึง

ประเภท​แยก​ยอย​ เมื่อ​ได​คําตอบ​แลว​วา​อยาก​จะ​ขาย​สินคา​ประเภท​ไห​น ​วางแผน​ภาพ​รวม​ของ​สินคา​ประเภท​ที่​เลือก

วา​เหมาะ​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ไห​น ​หรือ​เรา​ตัง้ใจ​ที่​จะ​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​ชวง​อายุ​ที่​เทา​ไหร​ ซึ่ง​มี​กําลัง​ซื้อ​และ​พฤติกรรม​ที่

ตาง​กัน​ ศึกษา​ถึง​โอกาส​และ​ความ​เป็น​ไป​ได​ของ​การ​ทําสินคา​นัน้​ เพื่อ​ลด​ความ​เสี่ยง​ใน​เรื่อง​ของ​การ​ลง​ทุ​น ​ดู​เรื่อง​ชวง

ราคา​ที่​จําหนาย​ใน​ตลาด​และ​เท​รน​ดชวง​น้ี​เป็น​อยาง​ไร​ อะไร​ที่​กําลัง​มา​แรง​ ตอง​ตัง้​คําถาม​และ​ตอบ​คําถาม​ให​ตัว​เอง​ได

แบบ​ชัดเจน​เพราะ​คําตอบ​จาก​การ​เริ่ม​ตน​น้ี​ จะ​เป็น​ตัว​กําหนด​หนทาง​ขัน้​ตอ​ไป​ได​อยาง​ดี

Step 2 เจาะ​ลึก​ที่​ คู​แขง

สํานวน​ที่​วา​ รู​เขา​ รู​เรา​ รบ​รอย​ครัง้​ชนะ​รอย​ครัง้​ ยัง​คง​คลาสสิค​เส​มอ​ ดัง​นัน้​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ตอง​ศึกษา​แบรนด​คู​แข็ง

อยาง​ละ​เอียด​ เมื่อ​วางแผน​แบบ​คราวๆ​แลว​วา​จะ​ทําเครื่อง​สําอาง​ประเภท​ไห​น ​กลุม​เป า​หมาย​ไห​น ​ตัง้​ราคา​ใน​ชวง​ที่

เทา​ไหร​ ปัจจัย​เหลา​น้ี​จะ​ทําให​กําหนด​คู​แขง​ได​ชัดเจน​ยิ่ง​ขึ้น​ มอง​หา​แบรนด​ที่​ขาย​สินคา​ใน​แบบ​เดียว​กัน​ ราคา​และ

กลุม​เป า​หมาย​ใกล​เคียง​กัน​ โดย​สํารวจ​วา​มี​สินคา​กี่​แบบ​ที่​วาง​ขาย​อยู​ตอน​น้ี​ มี​ชอง​ทางการ​จําหนาย​อยาง​ไร​ อาน

คําแนะนําติ​ชม​ของ​ลูกคา​ใน​แบรนด​คู​แขง​ตางๆ​ รวม​ถึง​โปร​โม​ทชัน่ข​อง​แตละ​แบรนด​เพื่อ​เป็น​ขอมูล​ใน​การ​กําหนด

ทิศทาง​และ​วางแผน​แบรนด​ของ​เรา​ตอ​ไป

Step 3 ทําความ​รูจัก​กลุม​ลูก​คา

เมื่อ​กําหนด​กลุม​เป า​หมาย​ชัดเจน​แลว​วา​อยู​ใน​ชวง​อายุ​ไห​น ​ก็​เป็น​เรื่อง​ของ​การ​สังเกต​พฤติกรรม​ใน​ชวง​อายุ​นัน้​วา​เป็น

อยาง​ไร​ รับ​สื่อ​จาก​ทาง​ไหน​และ​สื่อ​ไหน​มี​อิธิพล​กับ​เขา​มาก​ที่​สุด​ โดย​อาจ​จะ​หา​ขอมูล​จาก​การ​แบง​ลักษะ
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เป็นgenerations ตางๆ​ซึ่ง​มี​พฤติกรรม​เบื้อง​ตน​ของ​กลุม​ชวง​อายุ​นัน้ๆ​วา​มี​ความ​คิด​และ​พฤติกรรม​ไป​ทาง​ไห​น ​หรือ

เลือก​ใช Google Trends เขา​มา​เป็น​ตัว​ชวย​ที่​เรา​สามารถ​ใส​คียเวิรด​ใน​การ​เสิรจ​หา​จาก​กู​เกิลเพื่อ​ดู​ได​เลย​วา​ ใน​ชวง

ระยะ​เวลา​ที่​ผาน​มี​การ​เสิรจ​หา​ของ​คําๆ​ น้ี​มี​เท​รน​ดเป็น​อยางไร​บาง​ การ​เสิรจ​หา​ ประเภท​สิน​คา​ เป็น​อยาง​ไร​ มี​ยอด

เสิรจ​มาก​ใน​ชวง​เดือน​ไห​น ​และ​ยัง​สามารถ​ดู​ได​อีก​ดวย​วา​ ผู​บริโภค​โซน​ใด​มี​การ​เสิรจ​หา​คียเวิรด​คําน้ี​มาก​ที่​สุด​ จึง​เป็น

ตัว​ชวย​ที่​ดี​มาก​สําหรับ​การ​ศึกษา​พฤติกรรม​การ​เสิรจ​หา​ของ​ผู​บริโภค​ พ​ฤติ​กรรมการ​เลือก​ซื้อ​ และ​เท​รน​ดที่มา​แรง​ของ

ผู​บริ​โภค

Step 4 พัฒนา​สิน​คา

นําขอมูล​จาก​ขัน้​ตอน​กอน​หน า​ทัง้หมด​มา​ประมวล​ผล​และ​หา​จุดยืน​ให​กับ​ แบรนด​ของ​ตนเอง​วา​ มี​จุด​เดน​ตรง​ไห​น

ตองการ​จดุ​เดน​จาก​การ​พฒันา​สตูร​เอง​ซึ่ง​ขัน้​ตอน​การ​พฒันา​ผลติภณัฑ​จน​ได​สตูร​ที่​ลงตวั​อาจ​จะ​ใช​เวลา​นา​น ​ขัน้​ตอน​น้ี

ควร​จะ​ตอง​ทํางาน​รวม​กับ​แล​ปทด​ลอง​ จา​กบ​ริ​ษทั OEM ที่​ได​มาตร​ฐาน​ หรือ​เนน​ความ​โดด​เดน​ใน​เรื่อง​ภาพ​ลักษณ​ ก็

สามารถ​เลือก​ใช​สูตร​ที่​สําเร็จ​จาก​โรง​งาน OEM เครื่อง​สําอา​ง ปรับ​สี​ กลิ่น​ หรือ​บรรจุ​ภัณฑ​ เพื่อ​สราง​เอกลักษณ​ของ

แบ​รน​ด แลว​นํามาส​ราง​แบรนด​เพื่อ​ขาย​ได​เลย

Step 5 เลือก​โรงงาน​ผลิ​ต

ใน​ปัจจุบัน​จะ​เห็น​วา​มี​โรง​งาน OEM เหลา​น้ี​อยู​มาก​มาย​ การ​บริการ​ก็​หลาก​หลาย​ มี​ทัง้​แบบ​ที่​รับ​ผลิต​และ​พัฒนา​สูตร

ใน​แล​ป พรอม​กับ​บริการ​จด​ อย.​ให​พรอม​ โดย​รวม​แลว​ควร​พิจารณา​โรงงาน​สําหรับ​ผลิต​สินคา​ที่​มี​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ และ

มี​มาตรฐาน​รับ​รอง​ ซึ่ง​นับ​วา​เป็น​ปัจจัย​ที่​สําคัญ​มาก​ ไม​วา​จะ​เป็น​เรื่อง​ความ​สะอาด​ของ​สถาน​ที่​ผลิต​ ควา​มชํานาญ​ใน

การ​ผลิต​ เครื่องจักร​ที่​ได​มาตร​ฐาน​ ทุก​อยาง​ควร​ตรวจ​สอบ​ได​และ​โปรง​ใส​ ซึ่ง​เรา​สามารถ​ตรวจ​สอบ​ได​ใน​เว็บไซต​ของ

กรม​โรงงาน​อุตสาห​กร​รม​ วัตถุดิบ​ที่​ใช​มี​คุณ​ภาพ​ มี​ความ​ชํานาญ​การ​ โรงงาน​มี​แล​ปใน​การ​พัฒนา​สินคา​โดย​ผู

เชี่ยวชาญ​ที่​มี​ความ​รู​จริง​ ใช​สวน​ผสม​ที่​ปลอดภัย​ตรวจ​สอบ​ที่มา​ได​ ปลอดภัย​กับ​ผู​บริโภค​ ดูแล​เอาใจ​ใส​ดี​ สะดวก​และ

ตอบ​คําถาม​เรา​ได​ เพราะ​การ​ผลิต​สินคา​แตละ​ชิน้​นัน้​ไม​งาย​เลย​ บางที​เรา​ก็​ อยาก​ถาม​คําถาม​มาก​มาย

Step 6 วางแผน​การ​ตล​าด

ขัน้​ตอน​ที่​สําคัญ​ตอง​ดู​ใน​หลาย​ๆเรื่อง​ทัง้​เรื่อง​ชอง​ทางการ​จัด​หนาย​ วิธี​การ​ใน​การ​ทําให​กลุม​เป า​หมาย​ได​รูจัก​สิน​คา​

โดย​ตอง​เลือก​วิธี​และ​ชอง​ทาง​ที่​ตรง​กับ​พฤติกรรม​ของ​กลุม​เป า​หมาย​มาก​ที่​สุด​ เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย​ยาง​ตรง​ใจ​กับ​กลุม​เป า

หมาย​ รวม​ทัง้​การ​ตัง้​ชื่อ​แบ​รน​ด โลโก​ การ​ใช​สี​ ฟอนต​ และ​คอน​เซ็ปตของ​แบรนด​โดย​รวม​ ควร​จะ​ตอง​จํางาย​ ดึง​ดูด​

เพราะ​แบรนด​เป็น​เครื่อง​มือ​สื่อสาร​ถึง​ผู​บริโภค​วา​ แบรนด​เรา​มี​จุดยืน​อยาง​ไร

ขอ​แนะ​นํา 6 step ใน​การ​เริ่ม​ตน​ทําแบรนด​เครื่อง​สําอาง​ที่​เรียก​วา​ตลาด​ความ​งาม​ไมมี​วัน​ตาย​ ไม​วา​ยุค​สมัย​ไห​น ​มา

หาความ​รู​เพิ่ม​เติม​แบบ​แนน​ๆ ใน​การ​เริ่ม​ตน​ธุรกิจ​และ​มอง​หา​ไอ​เดีย​เด็ดๆ​ พ​รอม​กับ​พบปะ​ผู​ผลิต​แบบ​ครบ​วง​จร​ ทัง้

สินคา​ประเภท​เครื่อง​สําอา​ง ผลิตภัณฑ​อาหาร​เส​ริม​ และ​อุปกรณ​เพื่อ​ความ​งาม​อื่นๆ​ ได​ใน​งาน OEM
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