
6 ภาคี​จับ​มือ​เครือ​ขาย​กวา​ 9​1 องค​กร​ แถลง​ผล​การ

ดําเนิน​งาน Thailand Campaign “อยา​ให​ใคร​วา

ไทย​” ชู​ผล​งาน​บรรลุ​เป า​หมาย​ชวย​ลด​พฤติกรรม

ฟ ุมเฟือย​ กระตุน​มี​วินัย​และ​ความ​เพี​ยร

16 มกราคม​ 2​559 กรุง​เทพ​ฯ Thailand Campaign “อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” โดย​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ ได​แก​ สํานัก

ปลัด​สํานัก​นายก​รัฐ​มน​ตรี​ กรม​ประชา​สัมพันธ​ สมาคม​โฆษณา​แหง​ประเทศ​ไทย​ กอง​อํานวย​การ​รักษา​ความ​มัน่คง

ภายใน​ราช​อาณา​จักร​ (กอ​.​รม​น.​) สภา​หอการคา​ไทย​ และ​มูลนิธิ​มัน่​พัฒนา​ รวม​กับ​ภาคี​เครือ​ขาย​กวา​ 9​1 องค​กร​ จัด

รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​โครงการ​รณ​รง​ค Thailand Campaign “อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” ใน​วัน​เสาร​ที่​ 16 มกราคม​ 2

559 ณ รอยัล​พารา​กอ​นฮอลล ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอน

Thailand Campaign “อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” โดย​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ เริ่ม​จาก​การ​รวม​ตัว​ของ​ 6 หนวย​งา​น ​ประกอบ

ดวย​กรม​ประชา​สัมพันธ​ สมาคม​โฆษณา​แหง​ประเทศ​ไทย​ กอง​อํานวย​การ​รักษา​ความ​มัน่คง​ภายใน​ราช​อาณา​จักร​ (กอ

.​รม​น.​) สภา​หอการคา​ไทย​ และ​มูลนิธิ​มัน่​พัฒนา​ จับ​มือ​องคกร​ตางๆ​ ทัง้​ภาค​รัฐ​และ​ภาค​เอกชน​ตางๆ​ เขา​รวม​รวม​ทัง้

สิน้​ 9​1 องค​กร​ มี​วัตถุ​ประ​สงค​ คือ​ กระตุน​ให​คน​ไทย​ตระหนัก​และ​เกรง​กลัว​ตอ​ผล​ของ​การ​มี​พฤติกรรม​ที่​ไม​พึง​ประ

สงค​ (ขี้​โกง​ ฟ ุมเฟือย​ มัก​งาย​ ไม​ครอง​สติ​) ปรับ​ทัศนคติ​และ​ลด​เลิก​นิสัย​ไม​พึง​ประ​สงค​ สราง​ภูมิคุมกัน​ให​กับ​คน​ไทย

และ​ประเทศไทย​ใน​การ​กาว​ไป​อยาง​ยัง่ยืน​ใน​อนาค​ต

คุณ​วิทวัส​ ชัย​ปาณี​ คณะ​ทํางาน​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ เผย​วา​ การ​ดําเนิน​งาน​ที่​ผาน​มา​สามารถ​ทําตาม​แผน​ยุทธศาสตร

ที่​ได​วาง​ไว​ ตัง้แต​เริ่ม​ดําเนิน​การ​ คือ​ ยุทธศาสตร​การ​รับ​รู​และ​เรียน​รู​ โดย​แบง​เป็น​ 3 ชวง​ ได​แก​ ชวง​ที่​ 1 สราง​กระ

แส​ มี​การ​จัด​ทําคลิป​โฆษณา​เผย​แพร​ทาง​ออนไลน​ ชวง​ที่​ 2​ สราง​จิต​สํานึก​ สราง​ภาพยนตร​โฆษณา​ และ​ชวง​ที่​ 3 ชวง

สราง​พฤติกรรม​ไร​หน้ี​ จัด​ทํา Viral นัก​ศึกษา​ ภาพยนตร​โฆษณา​ทาง​โทร​ทัศน​ สปอรต​วิทยุ​เสริม​วินัย​และ​ความ​เพียร​

สปอรต​รถ​แห​ตาม​ตาง​จัง​หวัด​ กิจ​กรร​ม Exhibition ใน​หาง​สรรพ​สิน​คา​ จัด​งาน​เสวนา​ที่​สถาบัน​การ​ศึกษา​เพื่อ​สราง​แรง

บันดาล​ใจ​ กระตุน​ความ​ตระหนัก​ตอ​วิกฤต​และ​กระตุน​พลัง​บวก​ของ​ผู​เขา​รวม​กิจ​กรร​ม

ผล​จาก​การ​ดําเนิน​งา​น ​มี​กระแส​การ​รับ​รู​ของ​สื่อ​โฆษณา​ผาน​ทาง TVC ตาม​แผน​สื่อ​ที่​วาง​ไว​ อาทิ​ งาน​โฆษณา​ไทย

หัวสูง​สามารถ​สื่อสาร​ให​คน​ไทย​เขาใจ​ได​ถึง​การ​ไม​ควร​ใช​จาย​เกิน​ตัว​และ​ฟ ุมเฟือย​ สามารถ​สื่อ​ให​คน​ไทย​เขาใจ​ใน
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วัตถุประสงค​ของ​คลิป​หรือ​งาน​โฆษณา​ชิน้​นัน้ๆ​ สวน​ของ​โลก​ออนไลน​พบ​วา​ใน​คลิป​ทัง้หมด​ที่​ได​เผย​แพร​ไป​ทัง้​หมด​

ทําให​เกิด​ความ​เคลื่อน​ไหว​ (ปฎิสัมพัน​ธ-Engagement) ใน​โลก​ออนไลน​ 2​8 ลาน​ครัง้​ ซึ่ง​พบ​วา​มี​สวน​น อย​ที่​ให​ความ

คิด​เห็น​เชิง​ลบ​กับ​คลิป​ที่​ได​รับ​ชม​ไป

นอกจาก​น้ี​ เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ได​สรา​ง Facebook Fanpage เพื่อ​ใช​ใน​การ​เผย​แพร​ขอมูล​ขาว​สาร​ งาน​ประชา

สัมพันธ​ และ​ได​รับ​การ​ชื่น​ชม​หรือ Like Page อยู​ที่​ 120,000 นับ​วา​อยู​ใน​เกณฑ​ที่​ดี​ สวน​การ​จัด​กิจกรรม​ใน​จังหวัด

ตางๆ​ จาก​การ​วิจัย​แบบ​สัมภาษณ​ พ​บวา​ผู​เขา​รวม​เสวนา​นัก​ศึกษา​ หรือ​บริษทั​ตางๆ​ เขาใจ​ใน​วัตถุประสงค​ของ

กิจกรรม​ที่​มุง​เนน​เรื่อง​หน้ี​เกิน​ตัว​ ควา​มฟ ุง​เฟ อ​ และ​บาง​สวน​ได​แรง​บันดาล​ใจ​ที่​จะ​ไป​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติกรรม​ของ​ตน

เอง​ คุณ​วิทวัส​ กลาว​เส​ริม

คุณ​องค​อร​ อาภา​กร​ ณ อยุธยา​ คณะ​ทํางาน​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ กลาว​เสริม​วา​ สําหรับ​แผนการ​ทํางาน​ตอ​ไป​ของ

เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ เรา​เนน​ขยาย​ภาค​การ​เรียน​รู​ เพื่อ​ให​เกิด​การ​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติกรรม​เดิม​ เกิด​การ​ปฏิบัติ​จริง​ไป​สู

กลุม​เป า​หมาย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​เนน​การ​ลงพื้น​ที่​ทํางาน​รวม​กับ​องคกร​ทอง​ถิ่น​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​เรา​ได​จังหวัด​ขอนแกน

เป็น​พื้นที่​นํารอง​โมเดล​สําคัญ​ที่​จะ​เป็น​ตัวอยาง​ของ​การ​มี​สวน​รวม​ให​ภาค​ประชาชน​ได​ลุก​ขึ้น​มา​จัดการ​และ​พัฒนา

ชุมชน​ดวย​ตัว​เอง​ จาก​มิติ​ความ​แตก​ตาง​และ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​แตละ​พื้น​ที่​ เนน​การ​เชื่อม​โยง​ความ​รวม​มือ​กัน​ใน

การ​เขา​ถึง​ประชาชน​มาก​ที่​สุด​ โดย​มี​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ชวย​สนับสนุน​กระบวนการ​จัดการ​รวม​ดวย​ เพื่อ​ให​สามารถ

ขับ​เคลื่อน​ปรับ​เปลี่ยน​สังคม​ไทย​ให​แข็ง​แรง​ยัง่ยืน​ตล​อด​ไป

สําหรับ​บร​รยก​าศภายใน​งา​น ​มี​การ​แสดง​พลัง​ภาคี​เครือ​ขาย​ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​ผาน​ประเด็น​เส​วนา​ “อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​ รวม

เปลี่ยน​พฤติกรรม​เพื่อ​อนาคต​ไทย​” โดย​ ชม​รม CSR สมาคม​ธนาคาร​ไทย​ การ​ประปา​นคร​หล​วง​ หอการคา​จังหวัด

ขอน​แก​น ​บริษทั​ การ​บิน​ไทย​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​บริษทั​ น้ําตาล​มิตร​ผล​ จํากัด​ นิทรรศการ​สรุป​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน

มิติ​ตางๆ​ การ​แสดง​พลัง​จาก​บูธ​กิจกรรม​ภาคี​เครือ​ขาย​ อาทิ​ ธนาคาร​กรุง​เทพ​ ธนาคาร​กรุง​ไทย​ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​

ธนาคาร​ไทย​พาณิชย​ ขอมูล​เครดิต​แหง​ชา​ติ​ ธนาคาร​เกียรติ​นา​คิน ​ชม​รม CSR สมาคม​ธนาคาร​ไทย​ มู​ลนิธิ​ยุว​สถิร​คุณ​

กลุม​มิตร​ผล​ และ​รพ​.​ศิริราช​ พ​รอม​ดวย​กลุม​ศิลปิน​ที่​รวม​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ผาน​กิจกรรม​ของ​โครงการ​จาก​หลาย​จัง

หวัด​ อาทิ​ ซา​นิ​ เอ​เอ​ฟ 6 เสนา​ลิง​ ท็อป พิพัฒน​ อภิรักษ​ธนากร​ และ​กฤต​ฎ อมร​ชัย​ฤกษ


