
​อ​พท.​4 รุก​เสริม​แกรง​แบ​รน​ด “ม​รด​กพระ​รวง​” เปิด

ราน​จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ​ 4+1 พรอม​มุง​เนน​การ

ถายทอด​อัต​ลักษณ ​สุ​โข​ทัย-​ศรีสัชนาลัย​-ก​ําแพง​เพ​ชร

องคการ​บริหาร​การ​พัฒนา​พื้นที่​พิเศษ​เพื่อ​การ​ทอง​เที่ยว​อยาง​ยัง่ยืน​-อ​พท.​ (องคการ​มหา​ชน​) โดย​สํานักงาน​พื้นที่​พิเศษ

อุทยาน​ประวัติ​ศาสตร​ สุ​โข​ทัย-​ศรีสัชนาลัย​-ก​ําแพง​เพชร​(อ​พท.​4) เดิน​หน า​เสริม​ฐานราก​ความ​แข็งแกรง​ขับ​เคลื่อน​แบ

รน​ด “ม​รด​กพระ​รวง​”มุง​เนน​การ​สราง​จุด​สัมผัส (Touch Point) ถายทอด​เรื่อง​ราว​สื่อสาร​คุณคา​และ​ภาพ​ลักษณ​ของ

แหลง​ทอง​เที่ยว​มรดก​โลก​สู​กลุม​นัก​ทอง​เที่ยว​ทัง้​ไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​สราง​จุด​ขาย​และ​รวม​กระตุน​เศรษฐกิจ​และ

การ​ทอง​เที่ยว​การ​ใน​พื้นที่​สุ​โข​ทัย-​ศรีสัชนาลัย​-ก​ําแพง​เพชร​ให​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน

อพท.​ ได​สํารวจ​พฤติกรรม​เชิง​ลึก​ของ​นัก​ทอง​เที่ยว​ปัจจุบัน​ พ​บวา​ “นัก​ทอง​เที่ยว​บาง​กลุม​ไม​ทราบ​วา​มา​ที่​น่ี​ตอง​ซื้อ

อะไร​ บาง​กลุม​ที่​รู​วา​ของ​ที่​ระลึก​คือ​อะไร​แต​ไมรู​วา​ซื้อ​ที่​ไห​น ​หรือ​รูสึก​วา​ของ​ดี​ แต​ราคา​แพง​ จึง​ซื้อ​ของ​ชิน้​เล็กๆ​ ไป

แทน​” อพท.​ จึง​ได​เขา​มา​เสริม​ศักยภาพ​ผู​ประกอบ​การ​ ผู​ผลิต​ ผู​จําหนาย​ สินคา​ที่​ระลึก​ใน​พื้นที่​เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย​นัก

ทอง​เที่ยว​ ดวย​การ​สง​เสริม​การ​พัฒนา​ทัง้​รูป​ลักษณ​ ประโยชน​ใช​สอย​ และ​ภาพ​ลักษณ​ ให​สินคา​ที่​ระลึก​นัน้​สามารถ

สราง​มูลคา​เพิ่ม​ใน​ดาน​ราคา​ให​กับ​ตัว​สินคา​ได​ พ​รอมๆ​ กับ​การ​เป็น​สื่อ​บอก​เลา​คุณคา​เรื่อง​ราว​มรดก​พระรวง​และ

ประสบการณ​การ​ทอง​เที่​ยว

โดย​ใน​ปี​น้ี​ได​มี​การ​จัด​ตัง้​จุด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​แบ​รน​ด”มรดก​พระ​รวง​” 4+1 แหง​ ประกอบ​ดวย​ 1)จังหวัด​กําแพง​เพ

ชร​ 1 แหง​ ณ ศูนย​บริการ​ขอมูล​ใน​อุทยาน​ประวัติศาสตร​กําแพงเพชร​ 2)​ อําเภอ​ศรีสัชนาลัย​ จํานว​น ​3 แหง​ ได​แก​

บาน​ทอง​สม​สมัย​ ราน​ตอ​เงิน​ตอ​ทอง​ ราน​สุนทรี​ผา​ไทย​ และ​ที่​อําเภอ​เมือง​สุโขทัย​จะ​เป็น​ราน​สัญจร​ใน​งาน​เทศกาล

ตางๆ

ทัง้​น้ี​ อพท.​ ได​ตัง้​เป า​หมาย​ “แบรนด​มรดก​พระ​รวง​”ให​เป็น​ที่​รูจัก​และ​รับ​รู​ใน​หมู​นัก​ทอง​เที่ยว​ดาน​การ​เป็น​เมือง​ทอง

เที่ยว​ที่​โดด​เดน​ดาน​ประวัติ​ศาสตร​ และ​มี​กิจกรรม​ทอง​เที่ยว​ที่​สัมผัส​ได​ถึง​มรดก​วัฒนธรรม​และ​วิถี​ชีวิต​ของ​เมือง​สุ​โข

ทัย ศรีสัชนาลัย​ และ​กําแพง​เพ​ชร

ใน​กระบวนการ​สื่อสาร​สราง​การ​รับ​รู​ถึง​แบรนด​มรดก​พระรวง​นัน้​ จําเป็น​ตอง​สรา​งTouch Point หรือ​จุดสัมผัส​ตางๆ​

ให​นัก​ทอง​เที่ยว​เกิด​การ​รับ​รู​และ​ซึม​ซับ​ ซึ่ง​การ​พัฒนา​สินคา​ของ​ฝาก​ของ​ที่​ระลึก​เป็น​หน่ึง​ใน​กลยุทธ​การ​สราง​แบรนด

เพื่อ​การ​เขา​ถึง​มรดก​วัฒนธรรม​ทอง​ถิ่น​ ดัง​นัน้​ จึง​ได​มี​การ​พัฒนา​สินคา​ให​มี​ความ​รวม​สมัย​แต​สะทอน​ถึง​ศิลป
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วัฒนธรรม​แหง​เมือง​พระรวง​ที่​สืบทอด​ยาวนาน​กวา​ 700 ปี​ กลุม​ผู​ผลิต​และ​ประกอบ​การ​ใน​พื้นที่​สามารถ​นําทุน

วัฒนธรรม​หรือ​มรดก​จาก​พระรวง​มา​ใช​ใน​การ​ตอย​อด​สรางสรรค​เพิ่ม​มูลคา​ให​กับ​สินคา​ได​ขณะ​เดียวกัน​ก็​สามารถ

รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​นัก​ทอง​เที่ยว​ที่​เลือก​เดิน​ทาง​มา​ทอง​เที่ยว​ใน​พื้น​ที่

การ​พัฒนา​สินคา​ที่​ระ​ลึก​อพท.​ ได​ดําเนิน​การ​พัฒนา​ภาย​ใต​ “แบรนด​มรดก​พระ​รวง​” เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​เมื่อ​เดือน

กันยายน​ 2​558 ดวย​คอ​ลเลคชัน่ชุด​ “เสนห​ที่​ซอน​เรน​” ผาน​งาน​สังค​โลก​ เครื่อง​เงิน​-ทอง​ ผา​ทอ​ และ​พุทธ​ศิลป ​ และ

ใน​ปี​ 2​560 เปิด​ตัว​ใน​คอ​ลเลคชัน่ชุด​ “อุดม​สุข​” สื่อ​แสดง​ถึง​ความ​อุดม​สมบูรณ​ของ​ทรัพยากร​แหง​อาณาจักร​สุ​โข​ทัย

“ใน​น้ํามี​ปลา​ ใน​นา​มี​ขาว​” ลวดลาย​ของ​ชิน้​งาน​สวน​ใหญ​ปรากฏ​เป็น​ตัว​ปลา​ ตัว​นก​ อักษร​ลายสือ​ไท​ ดอก​ไม​ และ

ความ​เชื่อ​ความ​ศรัทธา​ใน​ศาสนา​ ทัง้​เครื่อง​ประ​ดับ​ ของใช​บน​โตะ​อา​หาร​ ของ​ตก​ตาง​บา​น ​เสื้อ​ยืด​ กระ​เป า​ กลอง​ไม​สัก​

ฯลฯ

อพท.​ ได​เชื่อม​โยง​ชอง​ทางการ​ตลาด​สนับสนุน​ให​มี​การ​จัด​ตัง้​จุด​จําหนาย​สินคา​แบ​รน​ด เพื่อ​ถายทอด​เรื่อง​ราว

ประสบการณ​ที่​ดี​สู​กลุม​นัก​ทอง​เที่ยว​ ปัจจุบัน​น้ี​มี​ผู​ประกอบ​การ​ที่​เขา​รวม​โครงการ​ที่​ผาน​การ​คัด​เลือก​และ​รวมพัฒนา

มา​ดวย​กัน​ตลอด​ 2​ ปี​ จํานว​น ​18 ราย​ รวม​กลุม​กัน​เป็น​สมาชิก​ดวย​ความ​สมัคร​ใจ​ที่​จะ​ทดลอง​ผลิต​สินคา​นํามา​ฝาก

ขาย​ใน​จุด​จําหนาย​สินคา​ที่​ระลึก​แบรนด​มรดก​พระ​รวง​ โดย​ยึด​หลัก​กิจการ​เพื่อ​สังคม​ หรือ Social Enterprise ลด​การ

พึ่ง​พิง​จาก​หนวย​งาน​ภาค​รัฐ​ และ​มิได​มุง​หวัง​กําไร​สูงสุด​เป็นการ​เอื้อ​ประโยชน​ซึ่ง​กัน​และ​กัน​ โดย​ราย​ได​หลัง​หัก​ตนทุน

คืน​ไป​ให​ผู​ผลิต​แลว​ จะ​มี​สวน​ตาง​ 2​5% โดย​ผู​จําหนาย​จะ​ได​รับ​ 2​0% และ​อีก​ 5% จะ​เป็น​เงิน​กอง​กลาง​สําหรับ​ใช​ใน

กิจกรรม​ประชาสัมพันธ​สินคา​และ​เพื่อ​การ​พัฒนา​บรรจุ​ภัณฑ​รวม​กัน

ทัง้​น้ี​ อพท.​ ตัง้​เป า​วา​ “แบรนด​มรดก​พระ​รวง​” จะ​เป็น​ที่​รูจัก​และ​รับ​รู​ โดย​ อพท.​ ใน​ฐานะ​ผู​ผลัก​ดัน​ และ​ขับ​เคลื่อน

การ​สราง​แบรนด​แหลง​ทอง​เที่​ยว (Destination Brand) รวม​กับ​คนใน​ทอง​ถิ่น​ซึ่ง​เป็น​เจาของ​แหลง​ทอง​เที่ยว​

นอกจาก​น้ี​ ยัง​คาด​หวัง​วาการ​พัฒนา​สินคา​ที่​ระลึก​น้ี​จะ​นํามา​ซึ่ง​การ​ตอย​อด​ไอ​เดีย​สรางสรรค​ใหมๆ​ ไป​ยัง​กลุม​คน​รุน

ใหม​ได​ผลิต​สินคา​ที่​มี​อัต​ลักษณ​และ​มี​ความ​หลาก​หลาย​ เพื่อ​จําหนาย​ให​แพร​หลาย​มาก​ขึ้น​ตอ​ไป
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