
ไฮเซนสเปิดตัว “กงลี่” แบรนดแอมบาสเดอรระดับ

โลกคนใหม

ครองอันดับ 1 ในตลาดทีวีจีนติดตอกัน 16 ปีซอน

เมื่อวันที่ 27 กันยายนที่ผานมา ไฮเซนส (Hisense) ซึ่งครองตําแหนงผูนําในตลาดทีวีจีนเมื่อคิดจากสวนแบงการ

ตลาดมาเป็นเวลา 16 ปีติดตอกัน ไดประกาศความรวมมือกับ กงลี่ ในฐานะแบรนดแอมบาสเดอรระดับโลก การ

ประกาศลาสุดน้ีมีขึ้นเพียงไมนานหลังการเปิดตัวภาพยนตรเรื่อง “Leap” ซึ่งกงลี่รับบทเป็นนักวอลเลยบอลหญิงทีม

ชาติจีนที่นําทีมควาชัยในการแขงขันชิงแชมป โลก และตอนน้ีเธอจะเขามารับบทบาทแชมป เป้ียนแหงวงการทีวี

กงลี่เป็นผูนําภาพยนตรจีนสูเวทีนานาชาติ ความรวมมือระหวางเธอกับไฮเซนสในครัง้น้ีจึงจะเป็นการสงเสริมแบรนด

จีนใหเขาสูเวทีโลกดวยการดึงจุดเดนของแตละฝ ายออกมา โดยเหตุผลสําคัญที่สุดที่ไฮเซนสเลือกกงลี่นัน้ก็คือ จิต

วิญญาณที่ยอดเยี่ยมของเธอซึ่งตรงกับความนาเชื่อถือและการใหความสําคัญของแบรนด และในขณะเดียวกัน ควา

มรวมมือดังกลาวยังจะสงผลดีตอกิจกรรมการตลาดของไฮเซนสในตางประเทศดวย ในฐานะหน่ึงในนักแสดงชาวจีน

ที่มีชื่อเสียงที่สุดทัว่โลก ภาพยนตรเรื่อง “Red Sorghum”, “The Story of Qiu Ju” และ “Farewell My

Concubine” ของกงลี่ไดควารางวัล Golden Bear Award จากเทศกาลภาพยนตรนานาชาติเบอรลิน, รางวัล

Golden Lion Award จากเทศกาลภาพยนตรนานาชาติเวนิส และรางวัล Golden Palm Award จากเทศกาล

ภาพยนตรนานาชาติเมืองคานส ตามลําดับ นอกจากน้ี เธอยังทําหน าที่เป็นกรรมการตัดสินในงานเทศกาลภาพยนตร

นานาชาติเวนิสและเทศกาลภาพยนตรนานาชาติโตเกียวดวยความเป็นมืออาชีพอยางยิ่งในอุตสาหกรรมภาพยนตร

จีนอีกดวย
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กงลี่เป็นที่รูจักกันในนาม “ราชินี” ขณะที่ไฮเซนสนัน้คือ ราชาแหงตลาดทีวีจีน ขอมูลจาก CMM ซึ่งเป็นองคกร

ขอมูลบุคคลที่สามที่นาเชื่อถือเปิดเผยวา ไฮเซนสครองอันดับ 1 ในแงของสวนแบงการตลาดทีวีจีนมาตัง้แตปี 2

004-2019 โดยเฉพาะอยางยิ่ง ในประเภทหน าจอขนาดใหญระดับไฮเอนด 80 น้ิวขึ้นไป ขณะเดียวกัน เลเซอรทีวี

ของไฮเซนสก็ครองสวนแบงการตลาดอันดับ 1 อยางเหนียวแนน และเป็นผูนําตลาดจอขนาดใหญอยางเด็ดขาด อีก

ทัง้ทีวีของไฮเซนสก็ยังเป็นผูนําตลาดในประเทศอื่น ๆ เชน ญี่ป ุน ออสเตรเลีย และแอฟริกาใต โดยผลสํารวจของ

China International Publishing Group แสดงใหเห็นวา ไฮเซนสเป็นหน่ึงในแบรนดจีนที่ชาวตางชาติคุนเคยมาก

ที่สุดมาเป็นเวลาหลายปี

การประกาศความรวมมือน้ีแตเดิมมีการวางแผนไววาจะเปิดเผยออกมาในระหวางการแขงฟุตบอลยูโร 2020 แต

เน่ืองจากปัญหาการแพรระบาดของโควิด-19 จึงเลื่อนการประกาศมาเป็นพรอมกับการเปิดตัวภาพยนตรโดยความ

รวมมือกับกงลี่ในครัง้น้ีตอเน่ืองมาจากการเซ็นสัญญากับเบเนดิกต คัมเบอรบาตช ซึ่งเป็นแบรนดแอมบาสเดอรใน

การแขงฟุตบอลโลก 2018 ทัง้น้ี กงลี่เป็นนักแสดงที่มุงมัน่และเคารพตออาชีพของเธอ และการแสดงนําของเธอใน

แตละเรื่องนัน้ก็เป็นผลมาจากการใหความใสใจกับทักษะการแสดงของเธอ ขณะที่ไฮเซนสเองก็ใหความสําคัญอยาง

มากกับเทคโนโลยีและคุณภาพ ทัง้ยังไดรับการยอมรับอยางเต็มที่จากผูบริโภคในญี่ป ุน ยุโรป และสหรัฐอเมริกา ยิ่ง

ไปกวานัน้ ทัศนคติที่ใจเย็นและถอมตัวของกงลี่ยังเขากันไดดีกับแบรนดไฮเซนส ซึ่งเป็นบริษทัเทคโนโลยีที่จริงจัง

ดังจะเห็นไดจากโปสเตอรธีม “Who is Better Than Me” อันโดดเดนสะดุดตาที่จะมาสื่อใหเห็นถึงความแข็งแกรง

และความมัน่ใจของทัง้สองฝ ายที่เขากันไดดีอยางเหมาะเจาะ

ในวันเดียวกันน้ี ไฮเซนสยังเปิดตัวจอออกอากาศระดับไฮเอนดตัวแรกในจีนออกมา ซึ่งไดสรางการเชื่อมโยงที่มีคา

กับภาพลักษณที่เป็นมืออาชีพของกงลี่ในภาพยนตร และแสดงใหเห็นถึงความแมนยําและเป็นเอกลักษณของไฮเซน

สในการเลือกแบรนดแอมบาสเดอรแตละคน
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