
ไอ​.​ซี​.​ซี​.​ เปิด​ตัว​ วา​โก “Bloom” หวัง​ขึน้​แทน​เป็น​

“บรา​ตัว​แรก​” ของ​เด็ก​หญิง​วัย​แรก​แย​ม

ไอ​.​ซี​.​ซี​.​ เปิด​ตัว​ วา​โก “Bloom” หวัง​ขึ้น​แทน​เป็น​ “บรา​ตัว​แรก​” ของ​เด็ก​หญิง​วัย​แรก​แย​ม

นาย​ธรรม​รัตน​ โชค​วัฒนา​ กรรมการ​ผู​อํานวย​การ​ และ​รอง​ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ บจม​.​ไอ​.​ซี​.​ซี​.​ อินเตอร​เนชัน่แนล​

เปิด​เผย​วา​ “ขณะ​น้ี​วา​โก​ ผูนําตลาด​ชุด​ชัน้​ใน​ของ​เมือง​ไทย​ได​มี​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​ลา​สุด​ วา​โก “Bloom” ซึ่ง

เป็นการ​ออกแบบ​และ​พัฒนา​จาก​วา​โก​เฟิรส บรา​ โดย​เกิด​จาก​แนวคิด​หลัก​ที่​วา “Bloom คือ​จุด​เริ่ม​ตน​ของ​ความ​สวย​”

วา​โก “Bloom” ได​ถูก​วาง​ตําแหนง​ของ​สินคา​ไว​เป็น​ “ชุด​ชัน้​ใน​ตัว​แรก​ของ​วัย​เริ่ม​สวย​” ที่​จะ​ชวย​ทําให​เกิด​ความ

มัน่ใจ​ใน​สรีระ​ที่​เปลี่ยน​แป​ลง​ กลุม​เป า​หมาย​หลัก​อยู​ใน​วัย​ของ​เด็ก​ผู​หญิง​อา​ยุ​ 8-15 ปี​ เป็น​วัย​เริ่ม​ตน​ของ​ความ​เบง

บาน​สู​วัย​สาว​ สินคา​ภาย​ใต​แบรนด​วา​โก “Bloom” แบง​ออก​เป็น​ 3 สเต็ป ได​แก

สเต็ปที่​ 1 เป็น​เสื้อ​กลาม​ตัว​ยาว​เพื่อ​ปกปิด​ทรวงอก​ที่​เริ่ม​เปลี่ยน​แป​ลง​ สเต็ปที่​ 2​ เสื้อ​กลาม​ครึ่ง​ตัว​ เพื่อ​รองรับ​สรีระ

ทรวงอก​ที่​เริ่ม​ขยาย​ตัว​มาก​ขึ้น​ รวม​ถึง​เสื้อ​บัง​ทรง​กึ่ง​ยก​ทรง​ ที่​ชวย​รองรับ​เตา​ทรง​และ​ฐาน​ทรง​ที่​ขยาย​ตัว​ และ

สเต็ปที่​ 3 เสื้อ​ยกทรง​ไมมี​โค​รง​ เพื่อ​รองรับ​เตา​ทรง​ที่​เริ่ม​เห็น​เดน​ชัด​ และ​เสื้อ​ยกทรง​มี​โค​รง​ เพื่อ​ประคอง​ทรวงอก​ที่

ขยาย​ตัว​โดย​ราคา​จะ​เริ่ม​ตัง้​แต​ 190 – 550 บาท​ โดย​ได​มี​การ​จัด​จําหนาย​ผาน​ทาง​เคา​เตอร​วา​โก​ และ​วา​โก​ชอปทัว่

ประเทศ​ไป​แลว​ ตัง้แต​เดือน​กุมภาพันธ​ที่​ผา​นมา

พรอม​กัน​น้ี​ได​มี​การ​ออก​แคมเปญ​โฆษณา​เพื่อ​สง​เสริม​การ​ขาย​โดย​เนน​การ​เขา​ถึง​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​เป า​หมาย

แคมเปญ​น้ี​ ดวย​การ​สื่อสาร​ผาน​แนว​ความ​คิด​ ควา​มลับ​คัพ ​“ติด๊” ซึ่ง​เป็น​เรื่อง​ความ​รูสึก​ใน​ใจ​ของ​เด็ก​วัย​น้ี​ที่​ทุก​คน​จะ

มี​ความ​ไม​มัน่ใจ​วา​รางกาย​ที่​เริ่ม​เปลี่ยนแปลง​นัน้​จะ​เป็น​อยางไร​ตอ​ไป​ภาย​ใต​ความ​คิด​สราง​สรร​ค “Happy Bloom

Day สุขสันต​วัน​เริ่ม​สวย​” โดย​ถายทอด​ผา​น “Bloom Gang” ซึ่ง​จะ​เป็นก​ลุม​ตัวแทน​เด็ก​สาว​วัย​น้ี​ 4 คน​ 4 คา

แร็กเตอร​ ตัวแทน​เด็ก​กลุม​แรก​ใน​นาม​ของ​น อง​บี จะ​เป็น​เด็ก​ดร​ามาแกแดด​เบาๆ​ เป็น​แฟชัน่​นิ​สตา ชื่น​ชอบ​การ​แตง

ตัว​ชอบ​รอง​เพ​ลง​ ชอบ​นัก​รอง​เกา​หลี​ กลุม​ที่​สอง​น อง​แอ​ล เป็น​เด็ก​แกน​ฉลาด​ซน​ ชอบ​แกลง​เพื่อ​น ​มี Dark Side นิด​ๆ

รัก​ธรรม​ชา​ติ​ ชอบ​ถาย​รูป​ กลุม​ที่​สาม​น อง​โอะ​โอ​ จะ​เป็น​เด็ก​อิน​ดี้​ตัง้ใจ​เรียน​ และ​กลุม​สุดทาย​น อง​เอ็ม เป็น​ตัวแทน​เด็ก

บา​พลัง​ ชอบ​เลน​กีฬา​ชอบ​กิจ​กรร​ม Outdoor ดูแล​สุข​ภาพ​ กิน​คลี​น ​โดย​เด็ก​ ๆ เหลา​น้ี​จะ​พูด​คุย​และ​เขา​ถึง​ความ​รูสึก

กัน​และ​กัน​ ดวย​ภาษา​เดียวกัน​ พ​รอม​คําตอบ​สวยๆ​ มา​ฝาก​เพื่อน​ๆให​ไม​ตอง​กังวล​ แค​มี Bloom ทุก​อยาง​ก็​จะ​สวย​เอง​

ทัง้​รูป​ราง​ที่​งด​งาม​ และ​ความ​มัน่ใจ​ที่​จะ​เติบ​โต​ ผาน​สื่อ​ภาพยนตร​โฆษณา​ทาง​โทรทัศน​ ควา​มยาว​ 30 วิ​นา​ที​ และ

เอ็มวี​เพล​ง “Say Bloom” ที่มา​พรอม​กับ​ทา​เตน​นา​รักๆ​ จาก Bloom Gang รวม​ถึง​สื่อ​ดิจิตอล​ใน​รูป​แบบ Online Clip

เพื่อ​ตอกยํ้าการ​รับ​รู​ของ​แบ​รน​ด (Brand Awareness)
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สําหรับ​แคมเปญ​ดัง​กลาว​จะ​วาง​กลยุทธ​การ​ใช​สื่อ​โฆษณา​ดวย​การ​ปลอย​เอ็มวี​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 10 เมษายน​ จาก​นัน้​ใน​วัน​ที่​

17 เมษายน​จะ​เป็นการ​เปิด​ตัว​ภาพยนต​โฆษณา​ชุด​ใหม​ โดย​ทาง​วา​โก​ได​ทุม​งบ​การ​ตลาด​ครบ​วงจร​แบบ​ 360 องศา​ ใน

การ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​แบบ​ครบ​วง​จร​ มี​การ​จัด​กิจ​กรร​ม School Tour ทัว่​ประ​เทศ​ รวม​กับ​ทาง​ทีม​ซุปเปอร

จิ๋ว​และ​นาน​มี​ บุค​ เพื่อ​ให​น องๆ​ได​มี​ความ​รู​ใน​เรื่อง​สรีระ​ที่​เริ่ม​เปลี่ยนแปลง​และ​สนุกสนาน​กับ​กิจกรรม​ พ​รอม​ได​จัด​เต​รี

ยม Bloom Diary สําหรับ​น องๆ​ ได​จด​บันทึก​ความ​สดใส​ใน​วัย​เริ่ม​สวย​พรอม​กิจกรรม​ตางๆ​ ภายใน​เลม​ สําหรับ

แคมเปญ​วา​โก “Bloom” ได​มี​การ​ใช​งบ​การ​ตลาด​และ​การ​โฆษณา​เป็น​เงิน​ทัง้​สิน้​ 50 ลาน​บาท​ โดย​มุง​เนน​ใน​การ​สราง

ฐาน​ลูกคา​กลุม​เด็ก​ให​เพิ่ม​ขึ้น​และ​หวัง​ยอด​ขาย​ใน​สินคา​กลุม​เด็ก​เติบโต​ขึ้น​ 50%” นาย​ธรรม​รัตน​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

สอบถาม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
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