
“ไว​ไว​” ทุม​ 50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​สุด​เจง​

“ทําวัน​นี้​ ทําไว​ไว”

“ไว​ไว​” ทุม​ 50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​สุด​เจง​ “ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว”

ชู​ “มิวสิค​ มารเก็ต​ติง้​” บุก​ตลาด​โคง​สุดทาย​ปี​ 61

พรอม​เปิด​ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ 3 รส​ชา​ติ​ มัน่ใจ​กลยุทธ​มัด​ใจ​ผู​บริ​โภค

บริษทั​ โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​สิน​คา​ “ไว​ไว​” เดิน​เครื่อง​เต็ม​พิกัด​ ทุม​

50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​สุด​เจง​ “ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว​” หวัง​สราง​พลัง​ใจ​ให​คน​ไทย​ลุก​ขึ้น​ทําตาม​ฝัน​อยาง​ไม​ยอทอ​

พ​รอม​เปิด​ตัว​ 3 ผลิตภัณฑ​ลาสุด​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ ได​แก​ ไว​ไว​ รส​ตมยํากุง​น้ําขน​สูตร​พริก​เผา​ชนิด​ชาม​, รส​หมู​สับ​

(โฉม​ใหม​), และ​ รส​ตม​ยํา (สูตร​ดัง้​เดิม​) หรือ​ไว​ไว​…ใน​ตํานา​น ​ที่​มี​กระแส​เรียก​รอง​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ มัน่ใจ​กลยุทธ

มิวสิค​มารเก็ต​ติง้​เขา​ถึง​ผู​บริ​โภค

นาย​ยศ​สรัล แตม​คง​คา​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด (Mr. Yossarun

Thamkongka Marketing Director Thai Preserved Food Factory Co.,LTD.) เปิด​เผย​วา​ “บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​

“ไว​ไว​” กวา​ 40 ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​พบ​ผาน​เรื่อง​ราว​ตางๆ​ มา​อยาง​มาก​มาย​ แต​ดวย​ความ​มุง​มัน่​ ตัง้ใจ​และ​ความ​คิด​สราง

สรรค​ จึง​ทําให​เรา​ได​มี​โอกาส​อยู​เคียง​ขาง​คน​ไทย​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​จึง​เป็น​ที่มา​ของ​แนวคิด​สราง​แคมเปญ​ ทําวัน​น้ี​

ทําไว​ไว​ ขึ้น​ โดย​เรา​อยาก​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ และ​เป็น​กําลัง​ใจ​ให​กับ​ทุก​ทา​น ​ได​รีบ​ลุก​ขึ้น​มา

ทําตาม​ความ​ฝัน

สําหรับ​แคมเปญ​ ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว​ เรา​เลือก​ใช​กล​ยุทธ​ มิวสิค​ มารเก็ต​ติง้​ เขา​มา​ชวย​ให​แคมเปญ​น้ี​เพื่อ​ให​เขา​ถึง​คน

ไทย​ได​งาย​ขึ้น​ โดย​เรา​ได​มี​โอกาส​ทําเพลง​พิเศษ​ ที่​มีชื่อ​เพลง​วา​ “ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว​” และ​ได​รับ​เกียรติ​จาก​ คุณ​บอ​ย โก

สิ​ยพง​ษ ที่มา​ชวย​ถายทอด​ความ​หมาย​ของ​คุณคา​แหง​เวลา​ กลัน่​ออก​มา​เป็น​บท​เพ​ลง​ ที่​กระตุน​ให​ทุก​คน​ไม​ยอทอ​ตอ

อุปสรรค​ที่​เกิด​ขึ้น​ เพียง​แค​เริ่ม​จาก​การ​ลงมือ​ทํา ผาน​การ​ถายทอด​เรื่อง​ราว​โดย​เสียง​รอง​ของ​ 2​ ศิลปิน​เบอร​หน่ึง​ของ

เมือง​ไทย​ “ปู​ พ​งษสิทธิ ์​ คําภีร” หน่ึง​ใน​ศิลปิน​ระดับ​ตํานาน​ของ​เมือง​ไทย​ ตัวแทน​ของ​ผู​มี​ประสบการณ​ชี​วิ​ต และ​ วง

ROOM39 กลุม​ศิลปิน​ตัวแทน​คน​รุน​ใหม​ ที่มา​พรอม​กับ​การ​เริ่ม​ตน​สรางสรรค​สิ่ง​ดีๆ​ ให​กับ​ชีวิต​และ​สังคม​ โดย​ คอน

เซ็ปตของ​เพลง​น้ี​ คือ​ ทุก​วินาที​ของ​ทุก​คน​มี​คุณ​คา​ อยา​ปลอย​ให​เวลา​เสีย​เปลา​โดย​การ​คิด​แต​ไม​ลงมือ​ทํา แต​ให​คิด

อยาง​สรางสรรค​และ​ลงมือ​ทําอยาง​ตัง้​ใจ

นอกจาก​เพลง​แลว​ เรา​ยัง​ได​มี​การ​จัด​ทํา ภาพยนตร​โฆษณา​เพ​ลง​ ทําวัน​น้ี​…ทําไว​ไว​ ขึ้น​มา​ดวย​ โดย​จะ​ใช​ทอ​น Hook
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ของ​เพ​ลง​ “ทําวัน​น้ี​…ทําไว​ไว​” ที่​จดจํางาย​และ​รอง​ตาม​ได​ มา​ปลุก​คน​ไทย​ทัง้​ประเทศ​ให​ลุก​ขึ้น​มา​ทําตาม​ฝัน​ ปลุก​เรา

ให​ลงมือ​ทํา ผาน​การ​เลา​เรื่อง​ขอตัว​แทน​กลุม​เป า​หมาย​ที่​ไม​ยอทอ​และ​ยอม​แพ​ตอ​อุปสรรค​ตางๆ

นอกจาก​น้ี​เรา​ยัง​ได​มี​การ​ตอย​อด​แคมเปญ​ ดวย​การ​ทําออนไลน​มารเก็ต​ติง้​ และ​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ เพื่อ​ให​ผู

บริโภค​ได​มี​สวน​รวม​กับ​แคมเปญ​อยาง​แทจริง​อีก​ดวย

นาย​ยศ​รัล กลาว​ตอ​ไป​อีก​วา​ “แคมเปญ​ ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว​ บริษทั​ใช​งบ​การ​ทําตลาด​ประ​มา​ณ 50 ลาน​บาท​ ใน​การ

สื่อสาร​การ​ตลาด​ทัง้​หมด​ นอกจาก​น้ี​ทาง​บริษทัฯ​ ยัง​ได​มี​การ​เปิด​ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ 3 รสชาติ​ใหม​ ได​แก​ ไว​ไว​ รส​ตมยํากุง

น้ําขน​ สูตร​พริก​เผา​ชนิด​ชาม​ ซึ่ง​มี​เอกลักษณ​ที่​โดด​เด​น ​ที่​เสน​แบ​น ​เหนียว​นุม​ มา​พรอม​กับ​ความ​หอม​.​.​ของ​กลิ่น​กุง

เผา​และ​เครื่อง​ตมยําแทๆ​ พ​รอม​น้ําพริก​เผา​สูตร​เขม​ขน​ โดย​เริ่ม​วาง​จําหนาย​ใน​ชวง​ตน​เดือน​กัน​ยาย​น ​ที่​ผาน​มา​ และ

ก็ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ดัง​ที่​เรา​คาด​ไว​ รสชาติ​ที่​ 2​ คือ​ ไว​ไว​ รส​หมู​สับ​ (โฉม​ใหม​) รสชาติ​น้ี​ถือ​เป็นการ​ปรับ​โฉม​ใหม​

เป็น​อีก​หน่ึง​รสชาติ​ยอด​นิยม​ที่​มี​เอกลักษณ​และ​จุด​เดน​จาก​สวน​ผสม​ของ​วัตถุดิบ​ที่​สด​ใหม​ น้ําซุป​เขม​ขน​ กับ​กลิ่น​หอม

ของ​น้ํามัน​เจียว​ ตรง​ตาม​คอน​เซ็ปต ซุป​กลม​กลอม​ หอม​น้ํามัน​เจี​ยว

รสชาติ​ทาย​สุด​ คือ​ ไว​ไว​รส​ตม​ยํา (สูตร​ดัง้​เดิม​) ซึ่ง​เป็น​รสชาติ​ที่​มี​กระแส​เรียก​รอง​กัน​เป็น​อยาง​มาก​ เกิด​กระแส​ใน

โลก Social ถึง​การ​ตาม​หา​ ไว​ไว​รสชาติ​น้ี​ จน​เป็น​ที่มา​ของ​คําวา​ “ไว​ไว​ ใน​ตํานาน​” ถือ​เป็นการ​ยอน​วัน​วาน​ความ

อรอย​ เพราะ​เครื่อง​ปรุง​ที่​เรา​ใช​ ผลิต​จาก​พริก​เผา​แทๆ​ ทําให​น้ําซุป​หอม​พริก​เผา​ ผสาน​กับ​รสชาติ​ที่​เปรีย้ว​…แซ​บ ถึง

เครื่อง​รส​ตมยําแบบ​ไทย​แท​ ที่​เป็น​เอกลักษณ​เฉพาะ​จริงๆ​ ที่​ใคร​ทําก็​ไม​เหมือน​ครับ​”

นาย​ยศ​รัล กลาว​อีก​วา​ “ตลาด​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​ใน​ประ​ทศ​ไทย​ถือ​เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ​และ​มี​มูลคา​กวา​ 17,000 ลาน​บาท​

และ​ดวย​รสชาติ​ที่​เขม​ขน​ เสน​ที่​เหน่ียว​นุม​ เป็น​เอกลักษณ​ของ​ไว​ไว​ เรา​จึง​มัน่ใจ​วา​แคมเปญ​ทําวัน​น้ี​…ทําไว​ไว​ ที่​ออก

มา​พรอม​กับ​การ​เปิด​ตัว​ 3 รสชาติ​ใหม​จะ​สง​ให​ตลาด​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​กลับ​มา​คึกคัก​ได​อีก​ครัง้​และ​สําหรับ​ ใน​ปี​ 2​562

ที่​จะ​ถึง​น้ี​เรา​มี​แผนที่​จะ​การ​ทําการ​บุก​ตลาด​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​แบบ​ชาม​ให​มาก​ขึ้น​”

“ผลิต​ภัณฑ​ 3 รส​ชา​ติ​ ที่​เรา​สราง​สรรค​ คิดคน​สูตร​ ให​ถูกปาก​คน​ไทย​ และ​การ​พิถีพิถัน​ตัง้แต​กระบวนการ​คัด​เลือก

วัตถุ​ดิบ​ ตลอด​จน​การ​ควบคุม​การ​ผลิต​ให​ได​มาตร​ฐาน​ เพื่อ​ให​ได​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​สง​ถึง​มือ​ผู​บริโภค​และ​ถูกใจ​ใน

รสชาติ​อยาง​แท​จริง​ และ​ขอ​ฝาก​แคมเปญ​พิเศษ​ “ทําวัน​น้ี​ ทําไว​ไว​” ทัง้เพ​ลง​และ​ภาพยนตร​โฆษณา​ ทีม​งาน​ทุก​คน

ทุก​ฝ าย​ตัง้ใจ​ทําแคมเปญ​น้ี​เป็น​อยาง​มาก​ ดวย​อยาก​ให​เป็น​สวน​หน่ึง​ที่​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​และ​แรง​ผลัก​ดัน​ให​ทุก​คน​

เริ่ม​สราง​สรรค​ สราง​ฝัน​และ​เริ่ม​ตน​สราง​สิ่ง​ดีๆ​ ให​กับ​ชีวิต​และ​สังคม​ครับ​” นาย​ยศ​สรัล กลาว​ปิด​ทา​ย

ติดตาม​ความ​เคลื่อนไหว​ของ​กิจกรรม​ดีๆ​ ของ​ไว​ไว​ได​ทาง Facebook: waiwaifriends


