
ไว​คอม​ เปิด​เผย​ผล​วิจัย​ลาสุด​จาก​ทั่ว​โลก​เป็น​ครัง้​แรก

ใน​ไทย​ ใน​หัว​ขอ​ ภาวะ​ปกติ​ใน​อนาคต​ : ทรรศนะ​ใหม

ที่​ไม​เคย​เกิด​ขึน้​มา​กอน​จาก​กลุม​คน​รุน​ มิ​ลเลน​เน่ี​ยล

สทั่ว​โลก

 

จาก​ผล​การ​วิจัย​ลาสุด​กวา​ 32 ประเทศ​ทั่ว​โลก​ใน​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส พบ​วา​โดย​สวน​ใหญ​แลว​เลือก​ที่

จะ​มี​ความ​สุข​ แม​จะ​มี​ความ​กังวล​ดาน​ปัจจัย​ทาง​เศรษฐกิจ​ก็​ตาม

 

โดย​ทําวิจัย​ใน​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สใน​ประเทศไทย​กวา​ 450 คน​ พ​บวา​เป็นก​ลุม​ที่​มี​ความเครียด​นอย​ที่

สุด​ โดย​นอย​กวา​ 32 ประเทศ​ที่​เขา​รวม​ทําการ​วิจัย​

 

กรุง​เทพ​ฯ – 7 ตุลาคม​ 2​556 – เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี​ บริษทั​ ไว​คอม​ อินเตอร​เนชัน่แนล​ มี​เดีย​ เน็ต​เวิร​คส (VIMN) เอ

เชีย​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​หนวย​งาน​ภาย​ใต​บรรษทั​ไว​คอม​ (เขา​จด​ทะเบียน​ใน​ตลาด​หลัก​ทรัพย NASDAQ: VIA, VIAB) ได

เปิด​เผย​ผล​การ​ศึกษา​และ​วิจัย​จาก​ทัว่​โลก​ใน​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส (millennials) ใน​หัว​ขอ​ “ภาวะ​ปกติ​ใน​อนาคต​

: ทรรศนะ​ใหม​ที่​ไม​เคย​เกิด​ขึ้น​มา​กอน​จาก​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สทัว่​โลก” (The Next Normal : An

Unprecedented Look At Millennials Worldwide) ซึ่ง​ได​เพิ่ม​เติม​ผล​การ​ศึกษา​และ​ผล​วิจัย​ใหมๆ​ จาก​หลาย

ประเทศ​ใน​เอ​เชีย​ อาทิ​ มาเล​ยเซี​ย ฟิลิปปินส​ และ​ประเทศ​ไทย​ โดยที่​ผล​การ​ศึกษา​และ​วิจัย​เรื่อง​น้ี​นัน้​ได​ถูก​เปิด​เผย

เป็น​ครัง้​แรก​เมื่อ​เดือน​พฤศจิกายน​ปี​ที่​แลว​ จาก​ผล​การ​วิจัย​ใหม​ใน​ครัง้​น้ี​ได​ให​ขอมูล​ที่แท​จริง​ของ​กลุม​คน​รุน​น้ี​จาก​ทัว่

โลก​เป็น​ครัง้​แรก​ซึ่ง​ถือ​เป็น​ผล​วิจัย​ทาง​ประชากร​ที่​จะ​มี​ผลก​ระ​ทบ​เป็น​อยาง​มาก​ใน​หลาย​ๆ ดาน​ การนําเสนอ​ผล​วิจัย

เชิง​ลึก​ใน​ครัง้​น้ี​ดําเนิน​การ​โดย​ คริสเตียน​ เคอ​รซ รอง​ประธาน​ฝาย​วิจัย​นานา​ชา​ติ​ บริษทั​ ไว​คอม​ อินเตอร​เนชัน่แนล​

มี​เดีย​ เน็ต​เวิร​คส โดย​การ​บรรยาย​ใน​ครัง้​น้ี​ถูก​จัด​ขึ้น​เป็น​พิเศษ​ให​แก​นักการ​ตลาด​ และ​บรรดา​ผู​ให​บริการ​เพ​ยที​วี​ ใน

ประเทศ​ไทย

 

การ​ศึกษา​และ​วิจัย​ครัง้​น้ี​ได​ถูก​ทําการ​สํารวจ​จาก​ทัว่​โลก​ และ​ได​นําเสนอ​ผล​วิจัย​เชิง​ลึก​ อาทิ​ ทัศน​คติ​ คา​นิยม​ ควา
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มปรารถ​นา​ และ​มุม​มอง​ตางๆ​ ของ​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส อายุ​ระหวาง​ 9​-3​0 ปี​ จาก​ 32 ประ​เทศ​ ซึ่ง​รวม​ประเทศ

ตางๆ​ ใน​เอ​เชีย​ โดย​กอน​หน า​น้ี​เป็น​ผล​วิจัย​ที่​รวม​ผล​การ​ศึกษา​จาก​ประเทศ​จี​น ​อิน​เดีย​ ญี่ป ุน​ สิงคโปร​ ซึ่ง​การ​วิจัย​ใน

ครัง้​น้ี​ได​ทําการ​สัมภาษณ​ไป​ทัง้​สิน้​กวา​ 2​0,000 คน​ ทัง้​การ​สํารวจ​ใน​เชิง​ลึก​ สิ่ง​พิมพ​ตางๆ​ ที่​เกี่ยว​ของ​ รวม​ไป​ถึง

ขอคิด​เห็น​ทัง้​หมด​ โดย​ใน​ประเทศ​ไทย​ ได​ทําการ​สํารวจ​กลุม​เป า​หมาย​ทัง้​สิน้​ 450 คน

“จาก​ผล​วิจัย​ลาสุด​น้ี​ถือ​เป็นการ​ศึกษา​ใน​เชิงเดี่ยว​กับ​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สที่​ครอบคลุม​และ​ทัน​สมัย​ที่​สุด​” กลาว

โดย​ คริสเตียน​ เคอ​รซ รอง​ประธาน​ฝาย​วิจัย​นานา​ชา​ติ​ บริษทั​ ไว​อะคอม​ อินเตอร​เนชัน่แนล​ มี​เดีย​ เน็ต​เวิร​คส และ

กลาว​ตอ​อีก​วา​ “น่ี​ถือ​เป็นการ​ทําความ​เขาใจ​โดย​ละเอียด​อยาง​แทจริง​ถึง​ความ​ซับ​ซอน​ของ​กลุม​คน​รุน​น้ี​จาก​ทัว่​ทุก​มุม

โลก​ และ​เป็น​ที่​แนชัด​วา​ผล​วิจัย​น้ี​จะ​เป็น​คูมือ​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​เพื่อ​นําไป​สู​วิวัฒนาการ​ของ​ประชา​กร​ โดยที่​ผล​วิจัย​จะ​ชวย​ใน

เรื่อง​ของ​ขอมูล​เน้ือหา​ที่​จะ​สง​ออก​ไป​ รวม​ไป​ถึง​เป็นการ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​พวก​เรา​กับ​กลุม​คน​รุน

น้ี​ทัว่​โลก​ และ​ทาง​เรา​เอง​เห็น​วา​พาร​ทเนอ​รทาง​ธุรกิจ​ของ​เรา​นัน้​ให​ความ​สนใจ​เป็น​อยาง​มาก​ที่​จะ​ใช​ประโยชน​จาก​ผล

การ​วิจัย​น้ี​เพื่อ​ที่​จะ​ได​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมายก​ลุม​น้ี​”

ผล​วิจัย​ระบุ​วา​ ทุก​วัน​น้ี​ เศรษฐ​กิจ​ คือ​ปัจจัย​อันดับ​แรก​ที่​สง​ผลก​ระ​ทบ​โดยตรง​ตอ​กลุม​คน​รุน​น้ี​  โดย​มี​จํานวน​ถึง​ 68%

จาก​ทัง้หมด​ที่​มี​ความ​รูสึก​ออน​ไหว​ตอ​วิกฤติ​เศรษฐกิจ​โลก​ ถึง​แม​จะ​มี​ความ​เป็น​กังวล​ใน​เรื่อง​ของ​เศรษฐกิจ​ที่​มี​นัย​ยะ

สําคัญ​ แต​โดย​สวน​ใหญ​ของ​กลุม​คน​รุน​น้ี​มัก​จะ​แสดงออก​ให​เห็น​อยาง​ชัดเจน​ถึง​ความ​สุข​ และ​การ​มอง​โลก​ใน​แง​ดี

มากกวา​สาม​ใน​สี่​ (76%) ของ​กลุม​คน​รุน​น้ี​บรรยาย​ถึง​ตนเอง​วา​ ”เป็น​คน​ที่​มี​ความ​สุข​มาก​”

ระดับ​ความ​สุข​ของ​กลุม​คน​ยุค​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สนัน้​เหนือ​กวา​ระดับ​ความเครียด​โดย​อยู​ที่​ระดับ​ 2​ ตอ​ 1

ใน​ประเทศ​ไทย​ กลุม​คน​ยุค​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สมี​ระดับ​ความ​สุข​อยู​ที่​อันดับ​สาม​จาก​ทัว่​ทัง้​เอ​เชีย​ ถือ​เป็น​ 78% โดย

มี​ประเทศ​ฟิลิปปินส​ครอง​อันดับ​หน่ึง​ ที่​มี​คา​เฉลี่ย​ระดับ​ความ​สุข​อยู​ที่​ 83% ตาม​ดวย​อิน​เดีย​ ที่​ 81% และ​จี​น ​ที่​

80% มาเล​ยเซี​ย ที่​ 77% และ​สิงคโปร​ ที่​ 69%

“ไว​คอม​มี​ผล​การ​วิจัย​มากมาย​เกี่ยว​กับ​พฤติกรรม​ของ​คน​หนุม​สาว​ และ​อะไร​คือ​สิ่ง​ที่​พวก​เขา​คิด​วา​สําคัญ​ตอ​ชีวิต​ของ

พวก​เขา​เอง​ รวม​ไป​ถึง​วิธี​การ​จัดการ​กับ​สถานการณ​ความ​ทาทาย​และ​อุปสรรค​ตางๆ​”  เคอ​รซ กลาว​เสริม​อีก​วา​ “ไว

คอม​เป็น​ผนํูาสาํคญั​ดาน​การ​ศกึษา​และ​วจิยั​ใน​การ​ทาํความ​เขาใจ​กลมุ​คน​รนุ​น้ี​ และ​ผล​การ​วจิยั​น้ี​เป็น​ตวัอยาง​ที่​สมบรูณ

แบบ​ใน​การนําไป​ขยาย​ผล​ตอ​ทัว่​โลก​ ใน​ดาน​ความ​รู​ ควา​มเขา​ใจ​ และ​ความ​เชี่ยวชาญ​ตางๆ​”

ผล​การ​ศึกษา​เพิ่ม​เติม​ที่​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ที่​คน​พบ​ มี​ดัง​น้ี

 

กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สจะ​รูสึก​มี​ความ​ทุกข​ตอ​ความ​ไม​มั่นคง​ใน​หนาที่​การ​งาน​

 

ความ​เป็น​กังวล​ทาง​ดาน​เศรษฐกิจ​สง​ผล​ให​เกิด​ความ​หวาด​กลัว​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ดาน​ความ​มัน่คง​ตอ​หน าที่​การ​งา​น ​รวม



ไป​ถึง​ความ​ไม​แนใจ​และ​หวาดระแวง​ใน​การ​ขยับ​เลื่อน​ฐานะ​ของ​ตน​เอง

จาก​ทัว่​โลก​พบ​วา​ภาวะ​การ​วาง​งาน​เป็น​ประเด็น​สําคัญ​ระดับ​ตนๆ​ ของ​โลก​ที่​กลุม​คน​รุน​น้ี​ตองการ​ให​แก​ไข​ ซึ่ง

มากกวา​ปัญหา​ความ​อดอยาก​หิวโหย​ของ​ผูคน​ทัว่​โลก

เกือบ​ครึ่ง​ของ​กลุม​คน​ยุค​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส (49%) เชื่อ​วา​สถานการณ​ของ​ความ​มัน่คง​ใน​หน าที่​การ​งาน​จะ​ยัง​คง​มี

แนว​โนม​ที่​แย​ลง​ โดยที่​มี​จํานวน​ถึง​ 78% ที่​มี​ความ​ตองการ​ได​รับ​คา​จาง​ใน​อัตรา​แรงงาน​ขัน้​ตํ่า ดี​กวา​ตก​อยู​ใน

สถานการณ​ที่​ไมมี​งา​นทํา

ใน​ขณะ​ที่​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2549 พบ​วา​มี​จํานวน​กวา​ 38% ของ​กลุม​วัย​หนุม​สาว​ที่​เห็น​ดวย​เป็น​อยาง​ยิ่ง​กับ​ประโยค​ที่

วา​ “ฉัน​จะ​หาเงิน​ได​มากกวา​พอ​แม​หรือ​ผู​ปกครอง​ของ​ฉัน​” แต​ปัจจุบัน​พบ​วา​ตัวเลข​ดัง​กลาว​ลด​ลง​เหลือ​ 2​5%

ใน​ยุค​หลัง​วิกฤติ​เศรษฐ​กิจ

…อยางไร​ก็ตาม​ พ​วก​เขา​สามารถ​หาเหตุ​ผล​ใน​การ​ทําให​ตัว​เอง​มี​ความ​สุข​ได

 

การ​ใช​เวลา​อยู​กับ​ครอบครัว​คือ​วิธี​หาความ​สุข​อันดับ​แรก​สําหรับ​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส

“เน่ืองจาก​คน​รุน​น้ี​ให​ความ​สําคัญ​ใน​ความ​สัมพันธ​ของ​คนใน​ครอบ​ครัว​ ปัจจุบัน​หนวย​เล็กๆ​ ใน​สังคม​อยาง​ครอบครัว

จึง​มี​ความ​ใกล​ชิด​กัน​มากกวา​ใน​อดีต​” เคอ​รซ กลาว​ตอ​อีก​วา​ “ผล​การ​ศึกษา​และ​วิจัย​ลาสุด​น้ี​ได​ทําการ​วิจัย​กลุม​คน​รุน

มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สอยาง​ครอบคลุม​และ​ทัว่​ถึง​มาก​ที่สุด​เพื่อ​ให​เป็น​ที่​ประจักษ​วา​ความ​สําคัญ​ของ​ครอบครัว​ถือ​เป็น

ปรากฏการณ​สําคัญ​ทัว่​โลก

 

ความ​สัมพันธ​ฉันท​เพื่อน​ทัง้​ใน​ชีวิต​จริง​และ​ใน​โลก​ออนไลน​เป็น​อีก​หน่ึง​ใน​การ​หาความ​สุข​ของ​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล

ส ทามกลาง​คน​ยุค​น้ี​ พ​บวา​มี​แนว​โนม​ที่​แวดวง​ความ​สัมพันธ​ฉันท​เพื่อน​ใน​ชีวิต​จริง​นัน้​แคบ​ลง​ เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ

เพื่อน​ใน​โลก​ออนไลน​ซึ่ง​มี​จํานวน​พุง​ขึ้น​สูง​อยาง​รวด​เร็ว

ใน​ชวง​ระยะ​หก​ปี​หลัง​ กลุม​คน​รุน​น้ี​ยัง​คง​มี​กลุม​เพื่อน​รัก​ใน​จํานวน​เทา​เดิม​ แต​ใน​แวดวง​ของ​เพื่อน​ที่​ตอง​พบ

เจอ​ประจําวัน​กลับ​มี​จํานวน​ที่​แคบ​ลง

ใน​ทาง​กลับ​กัน​ พ​บวา​คน​รุน​น้ี​มี​เพื่อน​ใน​โลก​ออนไลน​มากกวา​ 2​00 คน​ ตลอด​ระยะ​เวลา​หก​ปี​ที่​ผาน​มา​ พ​บวา​มี

ตัวเลข​กาว​กระโดด​อยาง​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ของ​กลุม​เพื่อน​ทาง​ออนไลน​ซึ่ง​ได​รับ​การ​ยอมรับ​วา​เป็น​เพื่อ​น ​แมวา​จะ

ไม​เคย​พบเห็น​กัน​มา​กอน​ก็​ตาม

ใน​ประเทศไทย​ พ​บวาน​อก​เหนือ​ไป​จาก​สมาชิก​ใน​ครอบครัว​แลว​นัน้​ ดารา​นัก​รอง​และ​เหลา​เซ​เลบ​ริ​ตี ้รวม​ไป​ถึง

ครู​ อา​จาร​ย เป็นก​ลุม​ที่​ถูก​ยอมรับ​วา​เป็น​ผู​ที่​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​แก​กลุม​คน​รุน​น้ี



วิธี​การ​แก​ความเครียด​ของ​กลุม​คน​รุน​น้ี​ใน​ประเทศไทย​ที่​มัก​จะ​เลือก​ใช​ คือ​ ดู​โทร​ทัศน​ นอ​น ​และ​พูด​คุย​กับ​พอ​แม​หรือ

ผู​ปก​ครอง

 

เทคโนโลยี​ไม​ได​เป็น​ตัว​กําหน​ด แต​เป็น​เครื่อง​มือ​ใน​การ​แสดง​ตัว​ตน

 

แทนที่​จะ​เป็น​ตัว​กําหนด​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​ส แต​เทคโนโลยี​เป็น​เครื่อง​มือ​ที่​ถูก​ใช​ใน​การ​แสดง​ตัว​ตน​ หาก​ถาม

กลุม​คน​รุน​น้ี​ จะ​ได​คําตอบ​ที่​วา​ “เทคโนโลยี​ไม​ได​ทําให​พวก​เขา​เป็น​ใน​แบบ​ที่​พวก​เขา​เป็น​ แต​มัน​ได​ทําให​เขา​สามารถ

เป็น​อะไร​ก็ได​ที่​เขา​อยาก​จะ​เป็น​ เทคโนโลยี​เป็น​ตัว​สนับสนุน​ความ​สัมพันธ​ให​แข็ง​แรง​ขึ้น​และ​มี​บทบาท​สําคัญ​ใน​การ

พัฒนา​ความ​สุข​อยาง​ยัง่ยืน​และ​เปิด​โลก​ทร​รศนให​กวาง​มาก​ขึ้น

สาม​ใน​สี่​ของ​คน​กลุม​น้ี​เชื่อ​วา​โซ​เชีย​ลมีเดีย​มี​ผล​ประโยชน​ใน​ดาน​ความ​สัมพันธ​แบบ​เพื่อ​น

และ​มี​จํานวน​มาก​ถึง​ 73% ของ​คน​กลุม​น้ี​กลาว​วาการ​เขา​ถึง​อินเตอรเน็ต​นัน้​ได​เปลี่ยน​วิธี​คิด​ที่​พวก​เขา​มี​ตอ​โลก

ใบ​น้ี

กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สใน​เอ​เชีย​ (นอก​เหนือ​จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​) มี​พฤติกรรม​การ​ใช​เฟส​บุค​และ​ทวิ​ตเตอร​ระหวาง​ดู

โทรทัศน​ที่​คอน​ขาง​บอย​มากกวา​ที่​ใด​ใน​โลก​ ยก​ตัวอยาง​ที่​เห็น​ได​ชัด​ อาทิ​ ใน​ประเทศ​จีน​มี​การ​ใช​ไมโคร​บล็อก​บน​ไว

โบ (Weibo) ถี่​มาก​ ใน​ฟิลิปปินส​กลุม​คน​รุน​น้ี​มัก​มี​ความ​กระตือรือรน​เป็น​อยาง​มาก​ใน​การ​ใช​ทุก​ชอง​ทาง​เพื่อ​สื่อสาร​กัน

เป็น​ปก​ติ​ สวน​ผล​สํารวจ​ใน​ประเทศไทย​พบ​วา​ พ​ฤติ​กรรมการ​ใช​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ (มี​จํานวน​ถึง​ 42% ที่​สง​ขอ​ความ​ ใน

ขณะ​ที่​มี​จํานว​น ​46% ใช​ใน​การ​สื่อสาร​กัน​) มี​สูง​กวา​การ​สง​ขอความ​หา​กัน​ระหวาง​ดู​โทร​ทัศน​ (27%)

 

ความ​ภาค​ภูมิใจ​และ​ความ​อดทน​อด​กลัน้​

 

กลุม​คน​รุน​น้ี​กําลัง​แสดง​ให​เห็น​ถึง​อารมณ​ความ​รูสึก​ที่​มี​มาก​ขึ้น​ตอ​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ใน​ประเทศ​ของ​ตนเอง​รวม​ไป​ถึง

การ​แสดงออก​ถึง​ความ​สนใจ​ใน​การ​รักษา​ประเพณี​พื้น​เมือง​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​พวก​เขา​ได​เปิด​ใจ​กวาง​มาก​ขึ้น​และ​อดทน

อด​กลัน้​ตอ​มุม​มอง​ของ​นานา​ประเทศ​และ​วัฒนธรรม​อื่นๆ

มี​จํานวน​ถึง​ 83% ที่​เห็น​ดวย​กับ​ประโยค​ที่​วา​ “ฉัน​ภูมิใจ​ที่​เกิด​เป็น​คน​ประ​เทศ​…” ซึ่ง​เพิ่ม​จาก​ 77% ใน​ปี​ พ​.​ศ.

2549

มี​จํานวน​กวา​ 76% ที่​เห็น​ดวย​วา​เป็น​เรื่อง​สําคัญ​ที่​ตอง​ชวย​กัน​รักษา​ประเพณี​ของ​ประเทศ​ตน​เอง​ โดย​มี​คา

เฉลี่ย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 68% ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2549



มี​จํานว​น ​73% ที่​คิด​วา​เป็น​เรื่อง​ดี​ที่​มี​คน​ตาง​ชาติ​เขา​มา​อยู​อาศัย​ใน​บาน​เกิด​ของ​พวก​เขา​ ซึ่ง​เป็น​อัตรา​เฉลี่ย​ที่

เพิ่ม​จาก​ 51% ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2549

มี​จํานวน​ถึง​ 86% ที่​ระบุ​ถึง​ตัว​เอง​วา​เป็น​คน​ที่​อด​ทน​ อด​กลัน้

84% ของ​คน​กลุม​น้ี​ เห็น​ดวย​กับ​ประโยค​ที่​วา​ “ชวง​วัย​เรา​มี​ศักยภาพ​ที่​สามารถ​เปลี่ยนแปลง​โลก​ใบ​น้ี​ให​ดี​ขึ้น

ได​”

“ความ​สําคัญ​ใน​ลําดับ​ตนๆ​ สําหรับ​ บริษทั​ ไว​คอม​ อินเตอร​เนชัน่แนล​ มี​เดีย​ เน็ต​เวิร​คส หรือ VIMN คือ​การ​ให​บริการ

คอน​เทน​ตที่​มี​เน้ือหา​ครอบคลุม​ทัง้​ทัว่​โลก​และ​เหมาะ​สม​แก​ใน​แตละ​ประ​เทศ (glocal) ให​กับ​ผู​ชม​ทัว่​โลก​” เคอ​รซได

กลาว​เสริม​อีก​วา​ “จาก​ผล​วิจัย​ใน​ครัง้​น้ี​ยัง​ได​ชี้​ให​เห็น​ถึง​การ​แสดง​ผล​ใน​เชิง​บวก​อยาง​แทจริง​ของ “glocalisation” ที่

สง​ผล​ตอ​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สใน​เชิง​ลึก​ยิ่ง​ขึ้น​”

 

ภาวะ​ปกติ​ใน​อนาคต​ : ระ​หวาง​ “พวก​เรา” กับ​ “ตัว​เรา”

 

จาก​ผล​การ​วิจัย​น้ี​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วา​ “ภาวะ​ปกติ​ใน​อนาคต​” เป็น​ภาวะ​ที่​เกี่ยวของ​กับ​ “พวก​เรา​” มาก​กวา​ “ตัว​เรา​”

โดย​ลักษณะ​พิเศษ​ที่​สําคัญ​ที่​นิยาม​ถึง​กลุม​คน​รุน​มิ​ลเลน​เน่ี​ยล​สน้ี​คือ​ ควา​มตระหนัก​ตอ​สังคม​ทัว่​โลก​ ควา​มอด​ทน​อด

กลัน้​และ​การ​ปรับ​ตัว​เขา​กับ​สถานการณ​ได​เป็น​อยาง​ดี​ และ​มี​ความ​คิด​สรางสรรค​มาก​ขึ้น​ รวม​ไป​ถึง​ความ​ปรารถนา

อยาง​แรง​กลา​ใน​การ​สง​ตอ​และ​เชื่อม​ตอ​ไป​ทัว่

พบ​วา​มี​จํานวน​ถึง​ 87% ที่​มี​ความ​กระตือรือรน​และ​อยาก​รู​อยาก​เห็น​เกี่ยว​กับ​โลก​ใบ​น้ี

และ​มี​จํานว​น ​87% เชน​กัน​ที่​ได​ประยุกต​ใช​วลี​ที่​วา​ “สง​ตอ​และ​เชื่อม​ตอ​” สู​กัน​และ​กัน (“sharing and
connecting”)
85% ของ​คน​กลุม​น้ี​ได​ระบุ​วา​ตัว​เอง​มี​ความ​สามารถ​ใน​การ​ปรับ​ตัว​ได​อยาง​รวดเร็ว​เพื่อ​ให​พรอม​เสมอ​กับ​การ

เปลี่ยน​แปล​ง

มี​จํานวน​กวา​ 9​3% ทัว่​โลก​ที่​เชื่อ​วาการ​ปฏิบัติ​ตอ​ผูคน​อื่นๆ​ ดวย​ความ​เคารพ​ถือ​เป็น​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​รวม​กัน​

ไม​วา​จะ​เป็น​เรื่อง​ของ​เชื้อ​ชา​ติ​ เพศ​ ศาสนา​ ควา​มคิด​เห็น​ทางการ​เมือง​ หรือ​จะ​เป็น​ความ​หลาก​หลาย​ทาง​เพศ


