
ไร​ซ บัด​ดี ้​ สูตร​ลับ​ขาว​แผน​อบ​กรอบ​ยอด​ขาย​อัน​ดับ​

1 ใน​ออสเตรเลีย​และ​นิวซีแลนด​ บุก​ตลาด​สแน็คไทย

“ไว​ด เฟธ ฟ ูด” สง​ “ไร​ซ บัด​ดี้​” สูตร​ลับ​ขาว​แผน​อบ​กรอบ​อรอย​เพื่อ​สุข​ภาพ

ยอด​ขาย​อัน​ดับ​ 1 ใน​ออสเตรเลีย​และ​นิวซีแลนด​ บุก​ตลาด​สแน็คไทย

ทุม​ 50 ลา​น ​จัด​เต็ม​ 10 รส​ชา​ติ​ หวัง​ดัน​ยอด​โต​ 30% ตอ​ปี

“ไว​ด เฟธ ฟ ูด” (Wide Faith Foods) ผู​ผลิต​ และ​จําหนาย​ขาว​แผน​อบ​กรอบ​ไร​ซ บัด​ดี ้(Rise Buddy) บุก​ตลาด

สแน็คไทย​ครัง้​ใหญ​ ทุม​เงิน​ 50 ลาน​บาท​ โปรโมท​ความ​อรอย​ได​สุข​ภาพ​ จาก​ขาว​ 100% จัด​เต็ม​ตัว​เลือก​ 10 รส​ชา​ติ​

3 ขนาด​ เอาใจ​วัย​รุน​ พ​รอม​ซุม​ขยาย​ฐาน​ผลิต​โรงงาน​แหง​ที่​ 3 เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​เป็น​ 10,800 ตัน​ตอ​ปี​ พ​รอม​จับ​มือ​

นิ​วเวฟ​ เอ​เชีย​ ตัวแทน​จําหนาย​ขยาย​ตลาด​ใน​ไทย​ หวัง​แบง​เคก​ตลาด​สแน็คไทย​ ดัน​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ 30% ตอ​ปี​ หลัง​สง

ออก​ไป​มาก​กวา​ 10 ประเทศ​ทัว่​โลก​ จน​มี​ยอด​ขาย​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​ออสเตรเลีย​ และ​นิ​วซี​แลน​ด

นาย​โอ​ลิ​เวอร​ เย​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด จํากัด​ ผู​ผลิต​ และ​จําหนาย​ขาว​แผน​อบ​กรอบ​ตรา​ ไร​ซ บัด​ดี้​

เผย​วา​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด ได​เขา​มา​เปิด​โรงงาน​ใน​ประ​เทศ​ เน่ืองจาก​ประเทศไทย​มี​วัตถุดิบ​คุณภาพ​สูง​ ไม​วา​จะ​เป็น​ ขาว

ไทย​ เครื่อง​ปรุง​ตางๆ​ ไป​จนถึง​วัตถุดิบ​ธรรม​ชา​ติ​ ที่​เอื้อ​ประโยชน​ตอ​ความ​ยัง่ยืน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ แต​ถึง​อยาง​นัน้​ ไว​ด

เฟธ ฟ ูด ก็​ยัง​ไม​ได​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใน​ประเทศ​ไทย​ เน่ืองจาก​เรา​มี​กําลัง​การ​ผลิต​ที่​คอน​ขาง​จํากัด​ อีก​ทัง้​กําลัง​การ

ผลิต​ทัง้หมด​ตอง​สอดคลอง​กับ​สินคา​ของ​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด ทัว่​โลก​อีก​ดวย

“และ​จาก​กระแส​ดาน​สุขภาพ​ที่​เติบโต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทําให​คน​ไทย​ยอมรับ​ผลิตภัณฑ​จาก​แนว​คิด ‘Better for You’

ขึ้น​เรื่อย​ๆ อีก​ทัง้​การ​ที่ GDP ของ​ประเทศไทย​ใน​ปี​ 2​017 มี​มูลคา​สูง​ขึ้น​ถึง​ 439.​2 พัน​ลาน​เหรียญ​สหรัฐ​และ​คาด​วา​จะ

มี​มูลคา​กวา​ 450 พัน​ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ ใน​ปี​ 2​018 อีก​ทัง้ GNI ตอ​หัว​ของ​ประเทศไทย​ใน​ปี​ 2​018 ยัง​มี​มูลคา​ที่​ราว​ๆ

5,960 เหรียญ​สห​รัฐ​ ซึ่ง​เติบโต​ได​ดี​ใน​ระยะ​เวลา​รวม​ 10 ปี​ แสดง​ให​เห็น​วา​ประเทศไทย​ยัง​คง​เป็น​หัวใจ​สําคัญ​ของ

อาเซียน​อยาง​มัน่​คง​ ทุก​ๆ โครงสราง​พื้น​ฐาน​และ​การ​พัฒนา​ที่​สําคัญ​ทัง้หมด​จะ​อยู​ใน​ประเทศ​ไทย​ แสดง​ให​เห็น​การ

เติบโต​ของ​ตลาด​สินคา​อุปโภค​-บ​ริ​โภค​ ที่​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ประเทศ​ไทย​ วา​จะ​เติบโต​มากกวา​ที่​เคย​

ปัจจัย​เหลา​น้ี​จึง​ชวย​สราง​ความ​มัน่ใจ​ให​เรา​ ใน​การ​เดิน​หน า​บุก​ตลาด​สแน็คไทย​อยาง​เต็ม​ตัว​”

บริษทั​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด จํากัด​ มี​ประสบการณ​ดาน​ตลาด​ขนม​ขบเคีย้ว​ใน​ประเทศ​จีน​และ​ไตหวัน​ มากกวา​ 2​0 ปี​ อีก​ทัง้

ยัง​เป็น​บริษทั​ที่​มี​ตนแบบ​การ​ผลิต​ขนม​จาก​ขาว​ ดวย​กระบวนการ​ผลิต​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​จาก​ความ​สามารถ​ของ

เทคโนโลยี​ขัน้​สูง​ โดย​ไว​ด เฟธ ฟ ูด ได​เปิด​โรงงาน​แหง​แรก​ใน​นิคม​อุตสาหกรรม​บาง​พลี​ จังหวัด​สมุทร​ปราการ​ ตัง้แต

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b9%81/


ปี​ 2​002 และ​แหง​ที่​สอง​ใน​ปี​ 2​014 มี​สาย​การ​ผลิต​ 5 สาย​ สามารถ​ผลิต​ได​ 15 ลาน​ชุด​ตอ​เดือน​ หรือ​ราว​ๆ 13,500 ตัน

ตอ​ปี​ ซึ่ง​โรงงาน​ทัง้​ 2​ แหง​น้ี​ ได​รับ​การ​รับรอง​เก​รด AA จาก BRC รวม​ถึง​ได​รับ​การ​รับรอง​จาก Gluten Free, Halal,

GMP และ​ยัง​ได​รับ​เครื่องหมาย​รับรอง​คุณ​ภาพ Thailand Quality Trust Mark EU & NOP Organic อีก​ดวย

อีก​ทัง้​ใน​ปี​ 2​017 ที่​ผาน​มา​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด ได​เปิด​โรงงาน​แหง​ที่​ 3 ขึ้น​ใน​นิคม​อุตสาหกรรม​เหม​ราช​ฯ จังหวัด​ชล​บุ​รี​ บน

ที่​ดิน​ 34 ไร​ ดวย​เม็ด​เงิน​การ​ลงทุน​รวม​ 3 เฟส​ ประมาณ​ 2​,000 ลาน​บาท​ ซึ่ง​ใน​การ​กอสราง​เฟส​แรก​ บริษทั​ได​ลงทุน

ไป​ 800 ลาน​บาท​ และ​ใน​เฟส​ที่​ 2​ บริษทั​จะ​ลงทุน​อีก​กวา​ 500 ลาน​บาท​ เพื่อ​ขยาย​กําลัง​ผลิต​ใน​เฟส​ 2​ เป็น​ 10,800

ตัน​ตอ​ปี​ และ​ไว​ด เฟธ ฟ ูด ยัง​ได​วางแผน​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​ใน​เฟส​ที่​ 3 รวม​เป็น​ 14,000 ตัน​ตอ​ปี​ ใน​ปี​ 2​022 ดวย

เม็ด​เงิน​ลงทุน​อีก​ 700 ลาน​บาท​ ทัง้น้ี​กําลัง​การ​ผลิต​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จะ​รองรับ​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ใน​ จีน​,

สหรัฐ​อเมริกา​, ออสเตรเลีย​, นิวซีแลนด​ และ​อื่นๆ​ รวม​ 10 ประเทศ​ได​เป็น​อยาง​ดี​ สวน​โรงงาน​เดิม​ที่​บาง​พลี​ จะ

รองรับ​ตลาด​ภายใน​ประ​เทศ

ผลิตภัณฑ​ขนม​ขบเคีย้ว​ของ​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด มี​หลาก​หลาย​แบ​รน​ด โดย​แตละ​แบรนด​จะ​อยู​ภาย​ใต​ แบ​รน​ดแม Master

Rice ไม​วา​จะ​เป็น Rise Buddy, Allright, Rice Wonder และ Mello โดย​ผลิตภัณฑ​แตละ​แบรนด​จะ​มี​ลักษณะ​เป็น​

ขนม​ขบเคีย้ว​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​มี​รสชาติ​ไม​เหมือน​ใคร​ มี​ความ​บาง​และ​มี​รสชาติ​ที่​ดี​กวา​แบรนด​อื่นๆ​ อีก​ทัง้​ยัง​ใช​กรรมวิธี

การ​อบ​ ใช​น้ํามัน​รําขาว​ ปราศ​จาก​กลูเต​น ​ไร​ไข​มัน​ทร​านส และ​มี​ไข​มัน​น อย​กวา​ 10% เติม​เต็ม​ใน​สิ่ง​ดีๆ​ เพื่อ​ให

สอดคลอง​กับ​กระแส​ดาน​สุขภาพ​ทัว่​โลก​อยา​ง “Better for You” กา​รัน​ตี​ดวย​ยอด​ขาย​อัน​ดับ​ 1 จาก​มูลคา​สวน​แบง

การ​ตล​าด Rice Snack 42% ใน​ออสเตรเลีย​ และ​ 52% ใน​นิ​วซี​แลน​ด

ทาง​ดาน​ นางสาว​กล​อเรี​ย กัวรอง​กรรมการ​ฝาย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด จํากัด​ กลาว​เสริม​วา​ ผลิตภัณฑ​แตละ

แบรนด​ของ​ไว​ด เฟธ ฟ ูด มี​จําหนาย​ครอบคลุม​ทัว่​ทัง้​โลก​ ทัง้ Rise Buddy ที่​จําหนาย​อยู​ใน​ฝ่ัง​ตะวัน​ตก​ของ​สหรัฐ

อเมริกา​ จี​น ​ออสเตรเลีย​ และ​ไตหวัน​ รวม​ไป​ถึง​ตลาด​ใหม​บาง​แหง​ที่​กําลัง​ดําเนิน​การ​ให​พรอม​ขาย​ใน​อนาคต​ เชน​ ฝ่ัง

ยุโรป​อยาง​ ฝรัง่เศส​ และ​ตลาด​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ โดย​เฉพาะ​ใน​ญี่ป ุน​ เกา​หลี​ รวม​ไป​ถึง​ตลาด​ทาง​ฝ่ัง​ภูมิภาค​อา​เซียน​ ดาน

ผลิต​ภัณฑ Allright มี​วาง​จําหนาย​ใน​ออสเตรเลีย​และ​ญี่ป ุน​ ตาม​ซู​เปอร​มารเก็ต​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ สําหรับ​ผลิต​ภัณฑ

Rice Wonder จะ​ถูก​วาง​ตลาด​ใน​ประเทศ​ชิ​ลี​ อิน​เดีย​ ฮองกง​และ​อื่นๆ​ และ​ดาน​ของ Mello ก็​มี​เป า​หมาย​วาง​ขาย​สู

ตลาด​ที่​นอก​เหนือ​จาก​แบรนด​อื่นๆ​ ไป​ทัว่​ทัง้​โลก

“ไว​ด เฟธ ฟ ูด ขาย​ผลิตภัณฑ​หลาก​หลาย​ประเภท​ที่​ผลิต​จาก​ขาว​ไทย​ ใน​รูป​แบบ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ จึง​สามารถ​เติม​เต็ม

ลูกคา​ได​ทุก​วัย​ ตัง้แต​เด็ก​วัย​หัด​เดิน​ วัย​รุน​ จน​ไป​ถึง​ผู​ใหญ​ อีก​ทัง้​การ​ได​พบ​กับ​ลูกคา​จาก​หลาย​ประเทศ​ทัว่​โลก​ ทําให

เรา​มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​นําประสบการณ​และ​แนวคิด​ใหมๆ​ มาส​ราง​ขนม​ขบเคีย้ว​จาก​ขาว​ไทย​ 100% ที่​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​

รสชาติ​อรอย​ สราง​สุขภาพ​ที่​ดี​ พ​รอมต​อบ​สนอง​ความ​ตองการ​ลูกคา​ชาว​ไทย​ของ​เรา​ได​อยาง​แน​นอน​”

นางสาว​กล​อเรี​ย กัว ให​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​อีก​วา​ “สําหรับ​ใน​ประเทศ​ไทย​ บริษทั​จะ​ใช Rise Buddy ผลิตภัณฑ​ขาว​แผน

อบ​กรอบ​ที่​มี​ความ​นิยม​มาก​ที่​สุด​ ใน​การ​แชร​สวน​แบง​ใน​ตลาด​ โดย​จะ​เนน​ไป​ที่​กลุม​วัย​รุน​ที่​มีอายุ​ระ​หวาง​ 16-19 ปี​



ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ที่​มอง​โลก​เปิด​กวาง​ดวย​ความ​มัน่​ใจ​ ชอบ​ออก​ไป​ทอง​เที่ยว​พรอม​แชร​เรื่อง​ราว​ตางๆ​ กับ​กลุม​เพื่อ​น ​ซึ่ง​ตรง

กับ​ภาพ​ลักษณ​ของ Rise Buddy สวน​อีก​กลุม​คือ​คน​หนุม​สาว​ที่​ตองการ​ความ​เปลี่ยนแปลง​ดาน​มุม​มอง​ทัง้​ใน​ชีวิต​จริง

และ​สังคม​ออนไลน​ ซึ่ง​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​จะ​มี​ให​เลือก​ถึง​ 10 รส​ชา​ติ

ใน​การ​บุก​ตลาด​ขนม​ขบเคีย้ว​ประเทศไทย​ใน​ครัง้​น้ี​ ไว​ด เฟธ ฟ ูด ได​รวม​กับ​ “บริษทั​ นิ​วเวฟ​ เอ​เชีย​ จํากัด” (New

Wave Asia) โดย​จะ​ใช​เงิน​ลงทุน​กวา​ 50 ลาน​บาท​เพื่อ​โปรโมท​ผลิตภัณฑ​ผาน​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​ รวม​ถึง​สราง

ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ผาน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ​มี​การ​ทดลอง​ใช​ผลิตภัณฑ​รวม​ไป​ถึง​โปร​โม​ชัน่กับ​ราน​คา​ปลีก​ ซึ่ง​ใน​ระยะ

แรก​บริษทั​จะ​ทํากิจกรรม​สนับสนุน​สังคม​ เพื่อ​ให​ชื่อ​ของ RiseBuddy เขาไป​มี​พื้นที่​ใน​หัวใจ​คน​ไทย​มาก​ขึ้น​ ไม​วา​จะ

เป็นการ​แจก​ตัวอยาง​ผลิต​ภัณฑ​ ใน​กิจกรรม​ที่​มหาวิทยาลัย​รัง​สิต​ และ​เป็น​ผู​ใหการ​สนับ​สนุน 8th Tirak Taekwondo

International Championship 2018 for Her Majesty Queen Sirikit of Thailand’s Challenge Cup กับ

นักกีฬา​และ​นัก​ทอง​เที่ยว​กวา​ 2​,000 ราย​ จาก​นัน้​ผลิตภัณฑ​จะ​เริ่ม​ออก​วาง​จําหนาย​ใน​ตน​ปี​ 2​019 ที่​หาง​และ​ราน​คา

ปลีก​อยา​ง Tops, Gourmet Market และ​ซู​เปอร​มารเก็ต​ชัน้​นําใน​ประเทศ​ไทย​ ตาม​ดวย​วาง​จําหนาย​อยาง​เต็ม​รูป

แบบ​ใน​ปลา​ย Q2 ที่ Big C, Tesco Lotus และ 7-ELEVEN ตอ​ไป

“ขัน้​ตอน​แรก​ของ​การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​สู​ตลาด​ บริษทั​จะ​มุง​เนน​การก​ระ​จา​ยสินคา​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู

ถึง​แบรนด​และ​ยัง​สามารถ​สํารวจ​ความ​พึง​พอใจ​ใน​ผลิตภัณฑ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ได​อีก​ดวย​ โดย​ไว​ด เฟธ ฟ ูด วาง​เป า

หมาย​วา​จะ​เขาไป​เป็น​หน่ึง​ใน​คู​แขง​ตลาด​สแน็คไทย​ที่​มี​มูลคา​กวา​ 40,000 ลาน​บาท​ โดย​หวัง​จะ​มี​ยอด​ขาย​ปี​แรก​ 500

ลาน​บาท​ พ​รอม​เพิ่ม​ขึ้น​ 30% ตอ​เน่ือง​ทุก​ปี​ พ​รอม​กาว​ไป​สู​ความ​เป็น​แบรนด​และ​ผู​จัด​จําหนาย​ชัน้​นําของ​อุตสาหกรรม

อาหาร​และ​ขนม​ขบ​เคีย้ว​ ที่​มี​ความ​เป็น​เลิศ​ 3 ประ​การ​ ไดแก​มี​รสชาติ​เป็น​เลิศ​ มี​กระบวนการ​ผลิต​อยาง​ดี​เลิศ​ และ​ให

ความ​รูสึก​ที่​ดี​เลิศ​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​รอย​ยิม้​และ​ความ​พอใจ​ของ​ลูกคา​ให​ดี​ที่​สุด​” นาย​โอ​ลิ​เวอร​ เย​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


