
“ไมเร็กซ” เปิด​ศักราช​ สง​ 4 แบรนด​เครื่อง​ครัว​ชัน้

นําระ​ดับ​โลก

“ไมเร็กซ” เปิด​ศักราช​ สง 4 แบรนด​เครื่อง​ครัว​ชัน้​นําระ​ดับ​โลก

ชู​คุณ​ภาพ​ มาตรฐาน​ระดับ​สา​กล​ ตอบ​โจทย​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​คน​ไทย

 

บริษัท​ ไมเร็กซ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เป็น​หน่ึง​บริษัท​ใน​กลุม​ไมยเออ​ร กรุป​ ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ

เครื่อง​ครัว​ชัน้​นําของ​โลก​ ตัง้​เป า​ปี 59 โต​มาก​วา​ 20% ดัน​เครื่อง​ครัว​ 4 แบ​รน​ด บุก​ตลาด​ไทย​ทุก​ระ​ดับ​

ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ทุก​กลุม​ ดวย​คุณภาพ​มาตรฐาน​ระดับ​โลก​

 

มร​.​โจเซฟ เคซี​ โล ​กรรมการ​และ​ผู​จัดการ​ทั่ว​ไป บริษัท​ ไมเร็กซ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด เปิด​เผย​วา​ บริษทั​

ไมยเออ​ร กรุป​ หน่ึง​ใน​ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​เครื่อง​ครัว​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​โลก​ มี​ฐาน​การ​ผลิต​อยู​ 3 แหง​ ไดแก​ประเทศ

อิตาลี​ จี​น ​และ​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​ฐาน​การ​ผลิต​ใน​ประเทศไทย​เป็น​ฐาน​การ​ผลิต​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​ไมยเออ​รกรุป​ จาก​กําลัง

การ​ผลิต​ของ​บริษทั​กวา​ 100 สาย​การ​ผลิต​ ทําให​ประเทศไทย​เป็น​ฐาน​การ​ผลิต​ที่​สําคัญ​ของ​บริษทั​ ซึ่ง​สาย​การ​ผลิต​ใน

ประเทศไทย​เนน​ผลิต​เครื่อง​ครัว​อลูมิ​เนียม​เคลือบ​ผิว​ลื่น​นอน​สติก๊​ที่​ทําให​อาหาร​ไม​ติด​พื้น​ผิว​, เครื่อง​ครัว​ฮารด​อะโน​ได

ซ และ​เครื่อง​ครัว​สแตน​เลส โดย​สง​ออก​ไป​ยัง​ตาง​ประเทศ​กวา​ 30 ประเทศ​ทัว่​โลก​ อาทิ​ สหรัฐ​อเมริกา​, อังกฤษ​, แค

นา​ดา,​ ออสเตรเลีย​, ญี่ป ุน​, ตะวัน​ออก​กลาง​ ฯลฯ

 

“บริษทั​ผลิต​เครื่อง​ครัว​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​คน​ทุก​กลุม​ โดย​เนน​คุณภาพ​มาตรฐาน​เดียวกัน​ทัว่​โลก​ และ

ใช​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​ปลอดภัย​ตอ​ผู​บริโภค​ โดย​ใน​ประเทศไทย​ได​คัด​เลือก​ 4 แบรนด​หลัก​ เพื่อ​เป็น​หัว

หอก​ใน​การ​บุก​ตลาด​ และ​สราง​ยอด​ขาย​ให​กับ​บริษทั​ผาน​ดี​พาร​ทเมน​ทสโตร​ และ​ไฮเปอร​มารเก็ต​ชัน้​นํา ซึ่ง​มี​กลุม​เป า

หมาย​ใน​ระ​ดับ A – C+ ประกอบ​ดวย​ 1) Anolon เครื่อง​ครัว​คุณภาพ​สูง​เรียบ​หรู​สําหรับ​การ​ใช​งาน​ที่​ยาวนาน​ดวย

วัสดุ​ที่​ดี​ เคลือบ​ผิว​ลื่น​ที่​ดี​เยี่ยม​ 2) Circulon เครื่อง​ครัว​คุณภาพ​ที่​โดด​เดน​ดาน​ดีไซน​พรอม​นวัต​กรร​ม Hi-Low

Wave Innovation  เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ 3) Meyer เครื่อง​ครัว​คุณภาพ​ใน​ราคา​สม​เหตุ​สม​ผล​ เนน

ประโยชน​ใชสอย​และ​ประกอบ​อาหาร​ครัว​เรือน​ประจําวัน​สําหรับ​คน​ทัว่​ไป 4) Prestige แบรนด​ที่​มี​อุปกรณ​เครื่อง

ครัว​สแตน​เลสครบ​ครัน​ ประกอบ​ดวย​เครื่อง​ครัว​, หมอ​อัด​แรง​ดัน​, มีด​ รวม​ทัง้​เครื่อง​มือ​และ​อุปกรณ​ตางๆ​ เป็น​ตน​ ซึ่ง

นอกจาก​น้ี​ภาย​ใต​แบรนด​ตางๆ​ ทาง​บริษทัฯ​ ยัง​ได​แบง​เครื่อง​ครัว​ตาม​คุณภาพ​และ​ราคา​เป็น​ 3 ระดับ​คือ​ ระดับ​เครื่อง
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ครัว​ที่​มี​คุณ​ภาพ​, ระดับ​เครื่อง​ครัว​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​ขึ้น​ และ​ระดับ​เครื่อง​ครัว​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​ที่​สุด​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตอง

การ​ และ​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ลูกคา​ให​ได​มาก​ที่​สุด

 

ฐาน​การ​ผลิต​ บริษทั​ ไมยเออ​ร กรุป​ ใน​ประเทศ​ไทย​ กอ​ตัง้​ใน​ปี​ ค.​ศ.​1992 มี​พื้นที่​ใชสอย​กวา​ 2​30,000 ตาราง​เมตร​

ประกอบ​ดวย​กลุม​โรงงาน​ของ​ไมยเออ​ร เรา​มี​ตัง้แต​โรงงาน​วัตถุดิบ​อัด​แผ​นอ​ลูมิ​เนียม​ โรงงาน​ประกอบ​ขึ้น​รูป​ จนถึง

โรงงาน​บรรจุ​ภัณฑ​ มี​กําลัง​การ​ผลิต​ได​ถึง​ 150,000 ใบ​ตอ​วัน​ และ​สวน​คลัง​สินคา​ที่​มี​ความ​สูง​  11 ชัน้​และ​มี​พื้นที่

ใชสอย​ถึง​ 9​0,000 ตาราง​เมตร​ สําหรับ​เก็บ​วัตถุดิบ​และ​สินคา​ที่​ผลิต​เสร็จ​แลว​เพื่อ​เตรียม​สง​ออก​ ซึ่ง​ใช​งบ​ประมาณ​การ

ลงทุน​สราง​ฐาน​การ​ผลิต​ใน​ประเทศไทย​กวา​ 6,000 ลาน​บาท​ ดําเนิน​การ​และ​ความ​คุม​การ​ผลิต​ดวย​เทคโนโลยี​และ

ระบบ​ปฏิบัติ​การ​ที่​มี​มาตรฐาน​ระ​ดับ​โลก

 

ฐาน​การ​ผลิต​ของ​บริษทั​ที่​นิคม​อุตสาหกรรม​แหลม​ฉบัง​ ได​ดําเนิน​การ​อยาง​เครงครัด​ตาม​ที่ CMA  (Cookware

Manufacturers Association of the U.S.) และ European กําหนด​ไว​ นอกจาก​น้ี​ผลิตภัณฑ​บาง​ประเภท​ของ

บริษทั​ยัง​ได​รับ​ประกาศ​นี​ยบัตร NSF (Non Profit Organization for Public Health and safety in U.S) ซึ่ง​เป็น

องคกร​ที่​มี​พันธ​กิจ​ใน​ดาน​สาธารณ​สุข​ และ​สนับสนุน​ให​ประชาชน​ดําเนิน​ชีวิต​ดวย​ความ​ปลอด​ภัย​ ซึ่ง​สิ่ง​น้ี​ก็​เป็น​เครื่อง

ยืนยัน​ได​ถึง​มาตรฐาน​การ​ผลิต​ที่​ปลอดภัย​ตอ​ผู​บริโภค​อยาง​แท​จริง

 

มร​.​โจ​เซฟ​ ได​กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ ตลาด​เครื่อง​ครัว​ใน​ประเทศไทย​มี​การ​แขงขัน​ที่​รุน​แรง​ โดย​เฉพาะ​ใน​ดาน​รา​คา​ สวน

หน่ึง​เป็น​ผล​มา​จาก​เครื่อง​ครัว​ที่มา​จาก​ประเทศ​จี​น ​ที่​มี​คุณภาพ​ดอย​กวา​ จึง​ทําให​ราคา​ถูก​กวา​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​ และ

อีก​ปัจจัย​ที่​สําคัญ​คือ​พฤติกรรม​การ​ใช​เครื่อง​ครัว​ของ​คน​ไทย​มัก​เนน​ใช​เครื่อง​ครัว​ สแตน​เลส และ​อลูมิ​เนียม​ แต​ใน

ขณะ​ที่​บริษทั​มี​ความ​โดด​เดน​ใน​ดาน​เครื่อง​ครัว​อลูมิ​เนียม​ เคลือ​บnon-stick ซึ่ง​ตลาด​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ครัว​และ​อุป​กร

ณ ใน​ครัว​ตางๆ​ มี​การ​เติบโต​เฉ​ลี่​ย 5%-10% ตอ​ปี​  จาก​มูลคา​ตลาด​รวม​ โดย​บริษทั​มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​ประมาณ​รอย

ละ​ 10 โดย​ตัง้​เป า​ใน​ปี​ 2​559 จะ​มี​ราย​ได​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​กวา​ 2​0% จาก​ปี​ที่​ผา​นมา

 

สําหรับ​ไมยเออ​รโชว​รู​ม ณ อาคาร​เตียว​ฮง ถนน​บาง​นา​ กม​.​ 4.​5 บูติก​โชวรูม​ที่​เปิด​โอกาส​ให​ลูกคา​ได​คน​พบ

ประสบการณ​ใหม​การ​ทําอา​หาร​ และ​สามารถ​เลือก​อุปกรณ​ครัว​และ​เครื่อง​ครัว​ตางๆ​ ให​เหมาะ​สม​กับ​ความ​ตองการ​ดวย

การ​แนะนําของ​พนักงาน​ที่​มี​ความ​รู​และ​ความ​เขาใจ​เกี่ยว​กับ​เครื่อง​ครัว​เป็น​อยาง​ดี​ พ​รอม​หอง​ครัว​สําหรับ​ทดลอง

ทําเมนู​อาหาร​หรือ​เป็น​สถาน​ที่​สําหรับ Workshop เฉพาะ​สําหรับ​ลูก​คา​ เพื่อ​ให​ลูกคา​มัน่ใจ​ได​วา​ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั

ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ พ​รอม​การ​เปิด​โชวรูม​ใน​เชียง​ใหม​ เพื่อ​การก​ระ​จา​ยสินคา​ไป​ยัง​แถบ​จังหวัด​ภาค

เหนือ​ ได​สะดวก​รวดเร็ว​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​ขยาย​โอกาส​ใน​การ​เปิด​ตลาด​ใหมๆ​ ใน​ประเทศ​เพื่อน​บา​น ​อาทิ​ พ​มา ลาว​



เวียดนาม​ กัมพู​ชา

 

นอกจาก​นัน้​ ไลฟ ​สไตล​ที่​ทัน​สมัย​และ​กระแส​การ​ดูแล​สุขภาพ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​กรุงเทพ​และ​จังหวัด​หัว​เมือง​ใหญๆ​

ทําให​ความ​ตองการ​ภาชนะ​เคลือบ​ผิว​ลื่น​นอน​สติก๊​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​ เพราะ​เป็นการ​ปรุง​อาหาร​ที่​ใช​น้ํามัน​น อย​

ประกอบ​กับ​การ​วางแผน​การ​ทําโฆษณา​และ​ประชาสัมพันธ​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​ทุก​กลุม​ รวม​ทัง้​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เครื่อง

ครัว​ของ​บริษทั​อยาง​ตอ​เน่ือง​และ​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ ทําให​สราง​การ​รับ​รู​ และ​ความ​มัน่​ใจ​ จึง​เป็น​ปัจจัย

ที่​นา​จะ​สง​ผล​ตอย​อด​ขาย​ที่​เติบ​โต​ขึ้น

 

สําหรับ​การ​ประเด็น​การ​เปิด​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อา​เซี​ยน (AEC) นา​จะ​เป็น​โอกาส​ที่​ดี​ที่​ทําให​เรา​สามารถ​ขยาย​ตลาด​ไป

ยัง​กลุม​ผู​บริโภค​ใน​อาเซียน​ได​มาก​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ยัง​เป็น​ตัว​ชวย​กระตุน​ให​เรา​มุง​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ครัว​ของ

บริษทั​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ผู​แขงขัน​ใน​ตลาด​ก็​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ดวย​เชน​กัน
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