
ไพร​ซซา​ เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​อัน​ดับ​ 1

ทําแคมเปญ​ “อยา​ใจ​รอน​”พรอม​เปิด​ตัว​แอ​พพลิ​เคชั่น

ไพร​ซซา​ตอกยํ้าตําแหนง​เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​อัน​ดับ​ 1 ทําแคมเปญ​ “อยา​ใจ​รอน​”พรอม​เปิด​ตัว​แอ​พพลิ

เคชัน่ตอบ​โจทย​พฤติ​กร​รม​ชอปป้ิง​ยุค​ใหม

Priceza.com ผู​ให​บริการ​เครื่อง​มือ​คนหา​สินคา​และ​เปรียบ​เทียบ​ราค​า (Price Comparison Shopping) อัน​ดับ​ 1

ของ​ประเทศ​ไทย​ เผย​ภาพ​รวม​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ประจําปี​ 2​557 ที่​ยัง​คง​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ืองจาก​กลุม​สินคา​ที่

หลาก​หลาย​พรอม​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบรนด​ดวย​กลยุทธ​การ​ตลาด​ออนไลน​“อยา​ใจ​รอน​… ราคา​ดี​ เช็ค​ได

Priceza.com” และ​เปิด​ตัว​แอ​พพลิ​เคชัน่เพื่อ​ตอบ​สนอง​ตอ​กระแส​ความ​นิยม​ใน​การ​ชอปป้ิง​ผาน​มือ​ถือ

นาย​ธน​าวัฒน มาลา​บุปผา​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ และ​หน่ึง​ใน​ผู​กอ​ตัง้​ บริษทั​ ไพร​ซซา​ จํากัด​ กลาว​วา​ “ใน​ปี​น้ี​ เรา

มี​การ​เติบโต​ของ​ผู​ใช​บริการ​มาก​กวา​ 100% จาก​ปี​กอน​หน า​รวม​ถึง​จํานวน​ราน​คา​ออนไลน​หน า​ใหม​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​อยาง

รวด​เร็ว​ จึง​เป็น​สวน​สําคัญ​ที่​กระตุน​ให​นัก​ชอปป้ิง​ออนไลน​ของ​ไทย​ตองการ​ที่​จะ​คนหา​และ​เปรียบ​เทียบ​ราคา​กอน

ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​”

“ปัจจุบัน​มี​ผู​เขา​มา​ใช​บริการ​ไพร​ซซา​จาก​ทุก​ประเทศ​ที่​เรา​ให​บริการ​ เดือน​ละ​มาก​กวา​7ลาน​คน​ ถา​นับ​เฉพาะ​ตลาด

ประเทศ​ไทย​ ไพร​ซซา​ชวย​สนับสนุน​ให​เกิด​การ​ซื้อ​ขาย​ออนไลน​ ตี​เป็น​มูลคา​โดย​ประมาณ​มาก​กวา

500 ลา​น ​บาท​ตอ​เดือน​ โดย​สัดสวน​ของ​ผู​ที่​เขา​มา​ใช​บริการ​ของ​ไพร​ซซา​นัน้​คิด​เป็น​ผูชาย​รอย​ละ​ 48 ผู​หญิง​รอย​ละ​

52กลุม​อายุ​ระ​หวาง​ 18-34 ปี​ โดย​สินคา​ที่​ผู​บริโภค​ชาย​มัก​จะ​คนหา​และ​เปรียบ​เทียบ​รา​คา​ ไดแก​สิน​คา​ ไอ​ที​/อิเล็คทรอ

นิ​กส ใน​ขณะ​ที่​ผู​หญิง​มัก​จะ​สนใจ​สินคา​ประเภท​แฟชัน่​และ​ความ​งาม​ นอกจาก​น้ี​ จาก​การ​ศึกษา​วิจัย​การ​ตลาด​ของ​กู

เกิล้กับ​นัก​ชอปอ​อนไลน​ชาว​ไทย​ พ​บวา​ คน​ไทย​ใช​อินเทอรเน็ต​ชวย​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​สินคา​สําหรับ​การ​เปรียบ​เทียบ

รา​คา​/สิน​คา​/สเปคม​ากที่​สุด​ และ​จาก​การ​ศึกษา​ของ​ไพร​ซซา​พบ​วา​ คน​ไทย​เลือก​ซื้อ​สินคา​ที่​ราคา​สม​เหตุ​สม​ผล​ และ

ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​ราน​คา​เป็น​ปัจจัย​ที่​สําคัญ​อันดับ​ตนๆ

สําหรับ​ใน​ปี​ 2​558 ไพร​ซซา​มุง​สราง​การ​รับ​รู​ใน​หมู​ผู​บริโภค​ที่​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​ดวย​กลยุทธ​การ​ใช​สื่อ​ออนไลน​ที่​จะ

เปิด​ตัว​ใน​ชวง​เดือน​พฤศจิกายน​น้ี​ไม​วา​จะ​เป็น​ การ​สราง​การ​รับ​รู​ผาน​ทาง​โฆษณา​วีดีโอ​และ​แบน​เนอ​ร ใน​เว็บ​ไซต​ รวม

ถึง​การ​ประชาสัมพันธ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ตางๆ​ เน่ืองจาก​เป็น​ชอง​ทาง​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​สามารถ​เขา​ถึง​ผู

บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​ สามารถ​วัดผล​ได​ และ​คุม​คา​กับ​การ​ลง​ทุ​น ​เพิ่ม​เติม​จาก​ชอง​ทาง​เฟซบุกแฟน​เพจ​ของ​ไพร​ซซา

ประเทศไทย​ซึ่ง​ปัจจุบัน​มี​ผู​ติดตาม​มากกวา​ 2​60,000 คน​และ​ฐาน​สมาชิก​มาก​กวา​ 500,000 ราย​โดย​กลยุทธ​การ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%95%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%95%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%9a/


สื่อสาร​การ​ตลาด​ผาน​ทาง​สื่อ​ออนไลน​ใหม​น้ี​จะ​ใช​ขอความ​ที่​สราง​กระ​แส​ และ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​ใน​หมู​ผู​บริโภค​ให

จดจําไพร​ซซา​ใน​ฐานะ​เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​ที่​จะ​นําเสนอ​ดี​ลสินคา​ที่​ดี​ที่​สุด​ และ​เขา​มา​ใช​บริการ​ไพร​ซซา​มาก​ขึ้น

ตาม​สโลแกน​ที่​วา​ “ราคา​ดี​เช็ค​ได​”

นาย​ธน​าวัฒน กลาว​ถึง​กลยุทธ​การ​สื่อสาร​ใหม​น้ี​วา​ “แม​จะ​มี​นัก​ชอปสินคา​ออนไลน​เขา​ใช​บริการ​ไพร​ซซา​เป็น​จํานวน

กวา​ 7ลาน​คน​ตอ​เดือน​แต​ยัง​มี​ผู​บริโภค​จํานวน​ไม​น อย​ที่​ยัง​มี​ความ​เขาใจ​ที่​ไม​ถูก​ตอง​เกี่ยว​กับ​บริการ​ของ​ไพร​ซซา​ เชน​

เขาใจ​วา​ไพร​ซซา​เป็น​เว็บ​ขาย​สินคา​ออนไลน​ เรา​จึง​ทําแคมเปญ​สื่อสาร​ออก​มา​เพื่อ​ตอกยํ้าภาพ​ของ​ไพร​ซซา​ให​ชัดเจน

มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​มุง​หวัง​วา​จาก​แคมเปญ​น้ี​จะ​ทําให​มี​จํานวน​ผู​เขา​ใช​งาน​ไพร​ซซา​มาก​ขึ้น​กวา​ 100% ใน​ปี​หน า​ และ​คาด

วา​ชวย​สนับสนุน​ให​เกิด​การ​ซื้อ​ขาย​ออนไลน​ใน​ไทย​ ตี​เป็น​มูลคา​โดย​ประมาณ​มาก​กวา

1,000 ลา​น ​บาท​/เดือน​ใน​ปี​หน า​”

นอกจาก​น้ี​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ตอ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​ที่​นิยม​ใช​สมา​รทโฟน​เป็น​เครื่อง​มือ​ใน​การ​สื่อ​สาร​ การ

คนหา​ขอ​มูล​ และ​การ​ซื้อ​สินคา​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ ไพร​ซซา​ยัง​ตอย​อด​สราง​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ที่​เป็น​เลิศ​ดวย​การ

เปิด​ตัว​แอ​ปพลิ​เคชัน่ไพร​ซซา​ ที่​ชวย​ให​ผู​บริโภค​สามารถ​เปรียบ​เทียบ​ราคา​สินคา​ที่​หลาก​หลาย​ได​ทุก​ที่​ทุก​เวลา​ที่​ตอง

การ​ ทัง้​น้ี​ ใน​ปัจจุบัน​มี​ยอด​ดาวนโหลด​แอ​ปพลิ​เคชัน่ไพร​ซซา​มาก​กวา​150,000ดาวนโหลด​แลว​และ​คาด​วา​จะ​ถึง​ 1ลาน

ดาวนโหลด​ใน​เวลา​สิน้​ปี

“จาก​ความ​มุง​มัน่​ของ​เรา​ใน​การ​สราง​ให​ไพร​ซซา​มี​ความ​หลาก​หลาย​ของ​สิน​คา​ รวม​ถึง​ความ​ปลอดภัย​และ​สะดวก

สบาย​ไม​ซับ​ซอน​ใน​การ​ใช​งา​น ​จะ​ทําให​ไพร​ซซา​ยัง​คง​รักษา​ตําแหนง​เว็บไซต​คนหา​สินคา​และ​เปรียบ​เทียบ​ราคา​อัน​ดับ​

1 ของ​ไทย​ได​อยาง​แน​นอ​น ​ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ ผม​เชื่อ​วา​ไพร​ซซา​จะ​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ทําให​ราน​คา​ทําการ​ตัง้​ราคา​และ

นําเสนอ​โปร​โม​ชัน่ที่​ดี​ให​กับ​ผู​บริโภค​ เรา​กําลัง​สราง​ระบบ​นิเวศน​ที่​ผู​ซื้อ​มี​พลัง​ของ​ขอมูล​อยู​ใน​มือ​ ไม​สามารถ​ถูก​ผู​ขาย

เอา​เปรียบ​ได​ โดย​ไพร​ซซา​จะ​ทําหน า​ที่​ “กา​รัน​ตี​” วา​จริงๆ​แลว​โปร​โม​ชัน่ที่​ผู​ขาย​แตละ​เจา​นําเสนอ​นัน้​คุม​คา​คุม​ราคา

จริง​ไหม​ และ​เรา​จะ​ยัง​คง​มุง​มัน่​สราง​ระบบ​นิเวศน​น้ี​ตอ​ไป​ให​แข็ง​แกรง​” นาย​ธน​าวัฒน มาลา​บุปผา​ ประธาน​เจา​หน าที่

บริหาร​ และ​หน่ึง​ใน​ผู​กอ​ตัง้​ บริษทั​ ไพร​ซซา​ จํากัด​ กลาว​สรุป


