
ไทย​ยู​เน่ี​ยนชวน​ภาคี​เครือ​ขาย​ผู​ผลิต​อาหาร​รวม​สราง

หวง​โซ​อุปทาน​อาหาร​ที่​ยั่งยืน​และ​ขจัด​ความ​หิวโหย

เน่ือง​ใน​วัน​อาหาร​โลก​ 16 ตุ​ลา​คม

16 ตุลาคม​ 2​563, กรุงเทพ​มหา​นคร​ – 16 ตุลา​คม​ ของ​ทุก​ปี​ องคการ​อาหาร​และ​การเกษตร​แหง​สห​ประชา​ชา​ติ​ (อัง

กฤษ: Food and Agriculture Organization of the United Nations หรือ FAO) ได​กําหนด​ให​เป็น​วัน​อาหาร​โลก​

โดย​มี​วัตถุประสงค​เพื่อ​ชวย​ขจัด​ความ​หิวโหย​ของ​ผูคน​ทัว่​โลก​ เน่ือง​ใน​วัน​ดัง​กลาว​ บริษทั​ ไทย​ยู​เน่ี​ยน ​กรุป​ จํากัด​

(มหา​ชน​) ผูนําธุรกิจ​อาหาร​ทะเล​ของ​โลก​ ขอ​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​เชิญ​ชวน​บริษทั​ที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดาน​อาหาร​ทัว่​โลก​รวม

กัน​สราง​หวง​โซ​อุปทาน​อาหาร​ที่​ยัง่ยืน​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ขจัด​ความ​หิวโหย​ที่​เกิด​ขึ้น​ให​หมด​ไป​จาก​โลก

นาย​ธีร​พงศ​ จัน​ศิริ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ ไทย​ยู​เน่ี​ยน ​กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​ “ตลอด​ระยะ​เวลา​ที่

ผา​น ​ไทย​ยู​เน่ี​ยนมี​เป า​หมาย​ใน​การ​สราง​ความ​เป็น​อยู​ที่​ดี​ให​กับ​ผู​คน​ ควบคู​ไป​กับ​ความ​อุดม​สมบูรณ​ของ​ทอง​ทะเล​ จึง

เกิด​เป็น​กลยุทธ​ความ​ยัง่ยืน SeaChange® ของ​ไทย​ยู​เน่ี​ยนขึ้น​ นอกจาก​ความ​ยัง่ยืน​ของ​หวง​โซ​อุปทาน​และ​ความ

อุดม​สมบูรณ​ของ​ทอง​ทะเล​แลว​ บริษทั​มุง​มัน่​ที่​จะ​บรรลุ​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​ที่​ยัง่ยืน​ของ​สห​ประชา​ชา​ติ (UN SDGs)
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ใน​หัวขอ​ที่​ 2​ ใน​ความ​พยายาม​ที่​จะ​ขจัด​ความ​หิวโหย​อยาง​ตอ​เน่ือง​”

ใน​ขณะ​เดียวกัน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดาน​อาหาร​มี​ความ​จําเป็น​ตอง​สราง​ความ​ยัง่ยืน​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​หวง​โซ​อุป​ทา​น ​เพราะ​ยัง

คง​ตอง​ผลิต​อาหาร​เพื่อ​หลอ​เลีย้ง​ผูคน​ทัว่​โลก​ใน​อนาคต​ ไทย​ยู​เน่ี​ยนดําเนิน​การ​ไม​เพียง​ แต​ตรวจ​สอบ​ให​แนใจ​วา​หวง

โซ​อุปทาน​ของ​เรา​มี​ความ​แข็งแกรง​และ​โปรง​ใส​ แต​ยัง​รวม​ถึง​การ​คนหา​นวัตกรรม​ใหมๆ​ เชน​ โปรตีน​ทาง​เลือก​เพื่อ​ให

เรา​สามารถ​สง​มอบ​อาหาร​ที่​ดี​ตอ​สุขภาพ​และ​มี​คุณคา​ทาง​โภชนาการ​ให​กับ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ได​ตอ​ไป”

“ทัง้​น้ี​ ใน​ชวง​สถานการณ​การ​ระบาด​ของ​โรค​โค​วิด​-19 ที่​ยัง​คง​สราง​ผลก​ระ​ทบวง​กวาง​ทัง้​ทาง​เศรษฐกิจ​และ​ความ

เปลี่ยนแปลง​ที่​เกิด​ขึ้น​ทัว่​โลก​ของ​โค​วิด​-19 ที่​ผาน​มา​ บริษทั​ได​เพิ่ม​การ​สนับสนุน​สําหรับ​ชุมชน​ใน​พื้นที่​ดําเนิน​งา​น

ตลอด​จน​ผูคน​ที่​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​วิกฤตการณ​ตางๆ​ บริษทั​ได​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ให​กับ​ทัง้​ผูรับ​ผลก​ระ​ทบ​และ

เจา​หน าที่​สาธารณสุข​ใน​รับมือ​กับ​เชื้อ​ไวรัส​ดัง​กลาว​อยาง​เต็ม​ที่​ โดย​ไทย​ยู​เน่ี​ยน ​ใน​ฐานะ​ที่​มี​แบรนด​อยู​ทัว่​โลก​ จึง​ได

นําผลิตภัณฑ​บริจาค​และ​สนับสนุน​ให​กับ​ผู​ที่​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​โค​วิด​-19 ได​แก

• แบรนด​ซี​เล็ค มอบ​ผลิตภัณฑ​ปลา​แมคเคอเรล​ จํานว​น ​80,000 กระ​ป อ​ง ผาน​มูลนิธิ​สติ​ ซึ่ง​เป็น​มูลนิธิ​ที่​ชวย​เหลือ

ดาน​สุขภาพ​และ​การ​ศึกษา​ใน​พื้นที่​ดอย​โอกาส​ใน​ประเทศ​ไทย​ เพื่อ​นําชวย​บรรเทา​ทุกข​ให​กับ​ประชาชน​กลุม​ที่​ได​รับ

ผลก​ระ​ทบ​ใน​สถานการณ​การ​ระบาด​ของ​เชื้อ​ไวรัส​โค​โร​นา​ หรือ COVID-19

• มอบ​ผลิตภัณฑ​ทู​นา​ อิน​ฟิวชัน่ (Tuna Infusions) ซึ่ง​เป็น​ทูนา​ปรุง​รส​บรรจุ​ใน​ถวย​พรอม​ทา​น ​จํานว​น ​42,000 กระ

ป อ​ง ผาน​สภา​กาชาด​ไทย​ เพื่อ​สง​มอบ​ให​บุคลากร​ทางการ​แพทย​โรง​พยาบาล​จุฬา​ลง​กร​ณ

• บริจาค​ผลิตภัณฑ​ซี​เล็คซาร​ดี​น ​จํานวน​กวา​ 10,000 กระ​ป อ​ง ให​กับ​ครัว​เคลื่อนที่​ของ​สภา​กาชาด​ไทย​ สําหรับ​ชวย

เหลือ​ผู​ที่​เดือด​รอน​จาก​โค​วิด​-19

• มอบ​ผลิตภัณฑ​ซี​เล็คทู​นา​สเปร​ด จํานว​น ​48,000 ชิน้​ ผลิตภัณฑ​ซี​เล็คทูนา​และ​ซาร​ดี​น ​จํานวน​ 2​5,000 กระ​ป อ​ง

และ​ผลิต​ภัณฑ​ฟิชโช จํานว​น ​8,000 ซอง​ เพื่อ​สง​ตอ​ไป​ยัง​บุคลากร​ทางการ​แพทย​ เจา​หน าที่​ที่​เกี่ยว​ของ​ และ​โรง

พยาบาล​ของ​รัฐ​ ผาน​กระทรวง​สาธารณ​สุข

• บริจาค​ผลิตภัณฑ​ซี​เล็คซาร​ดี​น ​จํานวน​ 2​0,000 กระ​ป อ​ง ให​กับ​กระทรวง​การ​พัฒนา​สังคม​และ​ความ​มัน่คง​ของ

มนุษย​ เพื่อ​ชวย​เหลือ​ผู​ดอย​โอกาส​ที่​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​สถานการณ​โค​วิด​-19

• แบรนด​คิว​เฟรช​ มอบ​อาหาร​พรอม​รับ​ประทาน​จํานว​น ​500 กลอง​ ให​กับ​บุคลากร​ทางการ​แพทย​ที่​โรง​พยาบาล

บําราศ​นรา​ดู​ร และ​มอบ​วัตถุดิบ​ปลาก​ระ​พง​แช​แข็ง​ จํานว​น ​400 กิโล​กรัม​ ให​กับ​โครง​การ Chef Hug สําหรับ​ประกอบ

อา​หาร​ เพื่อ​ชวย​เหลือ​ผู​ที่​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​โค​วิด​-19 ใน​ชุมชน​ทัว่​กรุง​เทพ

• แบ​รน​ด ชิ​คเกน​ ออฟ​ เดอะ​ ซี (Chicken of the Sea) ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ มอบ​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ทะเล​ เชน​ ปลา​ทู​นา​

แซลมอน​กระป อง​สําเร็จ​รูป​ และ​อาหาร​ทะเล​แช​แข็ง​ จํานวน​กวา​ 2​,500,000 ชิน้​ ให​กับ​ผู​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ใน​อเมริกา

เห​นือ

• ไทย​ยู​เน่ี​ยน ​ไช​นา​ ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ยอย​ของ​ บมจ.​ ไทย​ยู​เน่ี​ยน ​กรุป​ ได​บริจาค​ผลิตภัณฑ​ปลา​ทู​นา​ แบรนด​คิง​ ออ​สกา

ร จํานวน​กวา​ 52,000 กระ​ป อ​ง ไป​ยัง​เมือง​อู​ฮัน่​ ซึ่ง​เป็น​เมือง​ที่​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​อยาง​มาก​จาก​การ​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19



• แบ​รน​ด Petit Navire ใน​ประเทศ​ฝรัง่เศส​ บริจาค​ผลิตภัณฑ​ทู​นา​ ซาร​ดี​น ​และ​แมคเคอเรล​จํานว​น ​75,000 กระ​ป อ

ง ไป​ยัง Secours Populaire Francais เพื่อ​ชวย​เหลือ​ผู​ดอย​โอกาส​และ​ยัง​ได​รวม​กับ​ แบ​รน​ด MerAlliance บริจาค

หน า​กาก FFP2 จํานวน​ 2​4,000 ชิน้​ ผา​กัน​เป้ือน​ จํานว​น ​38,000 ชิน้​ และ​หมวก​อนามัย​ จํานว​น ​5,000 ชิน้​ ให​กับ

โรง​พยาบาล​ใน​แก็​งแป​ร (Quimper) ประเทศ​ฝรัง่​เศส

• แบรนด​จอ​หน ​เวสต (John West UK) ใน​สห​ราช​อาณา​จักร​ ได​มี​การ​บริจาค​ผลิต​ภัณฑ steam post จํานวน​ 2​,500

กลอง​ ให​กับ​หนวย​งาน​สาธารณ​สุข (National Health Service) ของ​ประเทศ​อัง​กฤษ

• John West Holland บริจาค​ผลิต​ภัณฑ​ จํานว​น ​1,000 กระป อง​ให​กับ Utrecht Food Bank

“ความ​ยัง่ยืน​เป็น​หัวใจ​สําคัญ​ของ​ทุก​สิ่ง​ที่​ไทย​ยู​เน่ี​ยนท​ําและ​ภาย​ใต​กล​ยุ​ทธ SeaChange®เรา​ทํางาน​อยาง​หนัก​เพื่อ

พัฒนา​ธุรกิจ​ที่​ยัง่ยืน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​และ​ผลัก​ดัน​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​เชิง​บวก​ใน​อุตสาหกรรม​อาหาร​ทะเล​ทัง้​หมด​

และ​ขอ​สนับสนุน​ให​บริษทั​อาหาร​ทัว่​โลก​ให​ความ​สําคัญ​กับ​หวง​โซ​อุปทาน​ที่​ยัง่ยืน​เพื่อ​รวม​กัน​สราง​อนาคต​ที่​อาหาร​มี

ความ​ยัง่ยืน​มาก​ขึ้น​เพื่อ​อนาคต​ของ​คน​รุน​ตอๆ​ ไป”


