
ได​กิน้ทุม​ ดึง​ “ณเดชน ​”พรี​เซนเตอร​คน​ใหม​ เสริม

ภาพ​ลักษณ ​แบรนด​ได​กิน้จาก​ญี่ป ุน​สู​ไทย

กรุง​เทพ​ (1 กรกฏ​าคม​ 2​558) – บริษทั​ สยาม​ได​กิน้เซลส​ จํากัด​ เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ทาง​โทรทัศน​ที่​มี​ “ณเดชน​

คู​กิมิ​ยะ​”นัก​แสดง​ขวัญใจ​มหาชน​เป็น​พรี​เซนเตอร​คน​ใหม​ ภาย​ใต​สโลแกน​ ผูนําแนวคิด​ความ​เย็น​สบาย​จาก​ญี่ป ุน​สู

ไทย​ดึง​ภาพ​ลักษณ​ญี่ป ุน​ใน​ตัว​นัก​แสดง​ชื่อ​ดัง​เสริม​การ​รับ​รู​แบรนด​ได​กิน้ที่​เป็น​ผูนําดาน​ระบบ​ปรับ​อากาศ​จาก​ประเทศ

ญี่ป ุน​เพื่อ​คน​ไทย​ มัน่ใจ​ฐาน​แฟน​คลับ​ณเดชน​ดัน​แบรนด​ได​กิน้เขา​ถึง​ลูกคา​ทัว่​ประ​เทศ

นาย​บัณฑิต​ ศรี​วัลลภ​านนท​ กรรมการ​ผู​จัดการ​บริษทั​ สยาม​ได​กิน้เซลส​ จํากัด​ กลาว​วา​ “หน่ึง​ใน​กลยุทธ​หลัก​ใน​ปี​น้ี​

คือ​การ​เสริม​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ได​กิน้ให​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​วง​กวาง​ขึ้น​ การ​คัด​เลือก​พรี​เซนเตอร​ที่​เหมาะ​สม​และ​ตอบ​โจทย

ความ​ตองการ​จึง​เป็น​เรื่อง​ที่​เรา​ให​ความ​สําคัญ​มาก​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ การ​ที่​ได​กิน้เป็น​แบรนด​จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​ที่​มี

ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ผลิต​และ​พัฒนา​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​แต​เพียง​อยาง​เดียว​มายา​วนา​นก​วา​ 9​0 ปี​ เรา​จึง​ได​รับ​ความ

ไว​วางใจ​จาก​ลูกคา​มายา​วนา​น ​ที่​ผาน​มา​ เรา​พบ​วา​ทัง้​ลูกคา​และ​ผู​จําหนาย​ตอบ​รับ​และ​เชื่อ​มัน่​ใน​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได

กิน้ดวย​ดี​มา​ตล​อด​ แต​การ​รับ​รู​เกี่ยว​กับ​แบรนด​ได​กิน้วา​เป็น​แบรนด​ญี่ป ุน​ยัง​ไม​ชัดเจน​และ​แพร​หลาย​ใน​วง​กวาง​มาก

นัก​ เรา​จึง​ตองการ​หา​พรี​เซนเตอร​คน​รุน​ใหม​ที่​มีชื่อ​เสียง​เป็น​ที่​รู​จัก​ และ​ยัง​สื่อ​ถึง​ความ​เป็น​ญี่ป ุน​ดวย​ ซึ่ง​คุณ​ณเดชน​ ก็

มี​ความ​เหมาะ​สม​ที่​สุด​”

ดวย​นาม​สกุล​ “คู​กิมะ​ยะ​” ของ​บิดา​บุญ​ธร​รม​ ประกอบ​กับ​การ​ได​รับ​บทบาท​เป็น​ชาว​ญี่ป ุน​ใน​ละคร​หลาย​เรื่อง​ของ​

ณเดชน​ คู​กิมิ​ยะ​ จึง​ได​รับ​คัด​เลือก​จาก​บริษทั​ สยาม​ได​กิน้เซลส​ จํากัด​ ให​เป็น​พรี​เซนเตอร​คน​ใหม​ ตอกยํ้าความ​เป็น

ผูนํานวัตกรรม​จาก​ญี่ป ุน​ที่มา​พรอม​แนวคิด​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตาม​วิสัย​ทัศน​ของ​บริษทั​แม​อยาง​ บริษทั​ ได​กิน้

อิน​ดัสทรี​ส จํากัด​ ประเทศ​ญี่​ป ุน

นาย​สม​พร​ จัน​กรี​นภา​วงศ​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ สยาม​ได​กิน้เซลส​ จํากัด​ กลาว​วา​ “โฆษณา​ชุด​ใหม​ของ​ได

กิน้ที่​มี​ณเดชน​เป็น​พรี​เซนเตอร​ออก​อากาศ​ทาง​โทร​ทัศน​ ใน​ชื่อ​ชุด“Innovating Premium Lifestyle”เพื่อ​สื่อสาร​กับ​ผู

บริโภค​ทัว่​ประเทศ​ตอกยํ้าแบรนด​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได​กิน้ที่​เป็น​นวัตกรรม​ความ​เย็น​จาก​ญี่ป ุน​มา​สู​ประเทศ​ไทย​”

“ณเดชน​เป็น​นัก​แสดง​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​สูงสุด​ใน​ขณะ​น้ี​ มี​ฐาน​แฟน​คลับ​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​ณเดชน​ยัง​เป็น​ตัวแทน​ของ

คน​รุน​ใหม​ที่​ใสใจ​ใน​เทคโนโลยี​ที่​ทัน​สมัย​ และ​รักษา​สิ่ง​แวด​ลอม​ ณเดชน​จึง​สะทอน​ภาพ​ลักษณ​ของ​ได​กิน้ได​เป็น​อยาง

ดี​ แต​โจทย​ของ​เรา​คอน​ขาง​ยาก​ เพ​รา​ะณเดชน​เป็น​พรี​เซนเตอร​สินคา​หลาย​แบ​รน​ด เรา​จะ​ทําอยางไร​ให​ผู​บริโภค​จํา

ณเดชน​กับ​ได​กิน้ได​ เรา​จึง​แบง​กิจกรรม​ออก​เป็น​สอง​ชวง​ระยะ​เวลา​คือ​ชวง​ที​เซอร​และ​ชวง​เปิด​ตัว​พรี​เซนเตอร​กับ

แบรนด​ได​กิน้ ​ชวง​ที​เซอร​เป็น​ชวง​ที่​มี​ขอความ​สื่อสาร​ออก​ไป​ตาม​สื่อ​ตางๆ​ ทัง้​บิล​บอรด​ วิทยุ​ แบนเนอร​ใน​เว็บ​ไซต​

รวม​ถึง​คลิป​วิดีโอ​ตาม​เว็บไซต​ยอด​นิยม​วา​ จาก​ญี่ป ุน​มา​ไทย​ #ณเดชน​อิน​อะไร​ เพื่อ​สราง​ความ​สงสัย​ให​ผู​บริโภค​
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กระแส​ตอบ​รับ​ดี​มาก​ เพราะ​ตาม​เว็บ​บอรด​ตางๆ​ ได​มี​การนํารูป​ป าย​บิล​บอรด​ไป​โพ​สตและ​เชิญ​ชวน​กัน​ทาย​วา​ ณเดชน

อิน​อะไร​ เมื่อ​มี​การ​เฉลย​ วา​ “ณเดชน​อิน​ได​แก​ แอร​ได​กิน้” จะ​ทําให​ผู​บริโภค​จด​จําณเดชน​กับ​แบรนด​ได​กิน้ได​แน​นอ​น

​นอกจาก​น้ี​เรา​ยัง​บันดาล​ขบวน​รถไฟ​ฟ า​บีที​เอ​สให​มี​ดีไซน​แบบ​ขบวน​รถไฟ​ที่​ประเทศ​ญี่ป ุน​โดย​ออกแบบ​ชิน้​งาน​โฆษณา

เป็น​ลาย​เสน​การตูน​เพื่อ​ให​คน​รับ​รู​ถึง​ความ​เป็น​ญี่ป ุน​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย​”

ทัง้น้ี​โฆษณา​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได​กิน้ ​ชุด “Innovating Premium Lifestyle” มี​ความ​ยาว​ 15 วิ​นา​ที​ ออก​อากาศ​ตัง้

แต​ 1 กร​กฎ​าคม​ เป็น​เวลา​ 3 เดือน​ สื่อ​ถึง​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ได​กิน้วา​เป็น​ผูนําเทคโนโลยี​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​จาก​ญี่ป ุน

ที่​นอกจาก​จะ​ใช​เทคโนโลยี​กาว​ลํ้าที่​ชวย​ให​เย็น​เร็ว​ เย็น​จัด​ ประหยัด​ไฟ​แลว​ ยัง​ใช​สาร​ ทําความ​เย็น​อา​ร 32 ใหม​ที่​ลด

การ​ทําลาย​โอโซน​และ​กอ​ให​เกิด​ภาวะ​โลก​รอน​น อย​ลง​ โดย​มี​ณเดชน​เป็น​ตัว​แทน​ สง​ผาน​เทคโนโลยี​ความ​เย็น​จาก

ญี่ป ุน​สู​ไทย

การ​เปิด​ตัว​พรี​เซนเตอร​ใหม​ครัง้​น้ี​เป็น​หน่ึง​ใน​กลยุทธ​การ​เสริม​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ได​กิน้สู​ฐาน​ลูกคา​ใหม​และ​จะ​ชวย

สนับสนุน​เป า​หมาย​ยอด​จําหนาย​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได​กิน้ ​โดย​ทุม​งบ​ประมาณ​กวา​120 ลาน​บาท​ พ​รอม​เป็นการ​กระตุน

ตลาด​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​อีก​ดวย


