
‘ไซ​โก​’ ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม “Explore The

Unexpected” หลัง​ปี​ที่​แลว​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ป่ัน

ยอด​ขาย​ขึน้​ถึง​ 50%

บริษทั​ ไซ​โก​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ แถลง​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม “Explore The Unexpected” หลัง​จาก​ปี​ที่​แลว​ออก

แคมเปญ​ใหญ​ พ​รอม​ดึง​พระ​เอก​ ‘อนันดา​’ ​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรจน​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ สามารถ​เพิ่ม

ยอด​ขาย SEIKO คอ​ลเลคชัน่ PROSPEX โต​ขึ้น​ถึง​ 50%

มร​.​ฮา​รุ​มิต​ซึ อา​กา​ชิ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ไซ​โก​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ผู​จัด​จําหนาย​นาฬิกา​แบรนด​คุณ​ภาพ

SEIKO (ไซ​โก)​ และ ALBA (อัลบ​า) จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​ กลาว​วา​ “หลัง​จาก​เมื่อ​ปี​ 2​559 เรา​มี​การ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ

แบรนด​ดวย​การ​ออก​แคม​เปญ ZIMBE โดย​มี​คอน​เซ็ปตวา Move Your Adventurous Mind Further (ให​ใจ​ไป​ไกล

กวา​เคย​) และ​นําพระ​เอก​ ‘อนันดา​ เอ​เวอร​ริ่งแฮม​’ ​มา​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ไทย​คน​แรก​ของ​นาฬิกา​ไซ​โก​ พ

รอม​นําเสนอ​นา​ฬิกา “SEIKO PROSPEX ZIMBE Limited Edition” ปราก​ฎวา​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​กลุม​เป า

หมาย​ ซึ่ง​เมื่อ​ปี​ที่​แลว​ได​ออก​นาฬิกา​จิ​มเบรุน​ลิ​มิ​เต็ดม​าถึง​ 3 ซีรี่ส​ พ​รอม​การ​จัด​กิจกรรม​ตางๆ​อยาง​ตอ​เนือง​และ​ยัง

ตอย​อด​ดวย​การนําราย​ได​จาก​การ​จําหนาย​นาฬิกา​จิ​มเบ ทัง้​สาม​รุน​มา​จัด​กิจกรรม​เพื่อ​สังค​ม “SEIKO Save The

Sea” เพื่อ​คืน​ธรรมชาติ​ให​แก​ทอง​ทะเล​ และ​ยัง​ทําให​กลุม​คน​รุน​ใหม​หรือ​กลุม GEN Y และ​กลุม​คน​ชื่น​ชอบ​การ​วิ่ง​ได​รู

จัก SEIKO มาก​ขึ้น​ดวย​การ​สนับสนุน​รายการ​วิ่ง​มาราธอน​ตางๆ​ โดย SEIKO สามารถ​เพิ่ม​ยอด​ขาย​ใน​คอ​ลเลก​ชัน่

PROSPEX ได​ถึง​ 50% เกิน​คาด​จาก​ที่​ตัง้​เป า​ไว​ จึง​นับ​วาการ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ได​รับ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ทัง้

ใน​ดาน​ตัวเลข​และ​การ​ทําให​กลุม​เป า​หมาย​เห็น​ภาพ​ลักษณ​ของ SEIKO ได​ดี​ขึ้น​ผาน​กิจกรรม​ตางๆ

ใน​ปี​ 2​560 น้ี​ เรา​เปิด​ตัว​แคม​เปญ “Explore The Unexpected” ซึ่ง​หมาย​ถึง​ การ​เดิน​ทาง​ครัง้​ใหม​กับ​สิ่ง​ทาทาย​และ

เราใจ​กวา​เดิม​เพื่อ​ให​เป็น​วินาที​ที่​นา​จด​จํา โดย​ตอย​อด​ความ​คิด​และ​คอน​เซ​ปตให​สอดคลอง​เป็น​ทิศทาง​เดียว​กับ

แคมเปญ​ปี​ที่​แลว​ ซึ่ง​ไม​เพียง​แค​ออก​มา​คนหา​ตัว​ตน​ แต​ตอง​กลา​เผชิญ​กับ​โลก​กวาง​ขึ้น​กวา​เดิม​ ทาทาย​กวา​เดิม​ ซึ่ง

ตรง​กับ​ทัศนคติ​กลุม​เป า​หมาย​ของ​เรา​คือ​เจน​วาย (Gen Y) หรือ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ตอง​ผาน​ความ​ทาทาย​ตางๆ​ เพื่อ​ที่​จะ

ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ฉะ​นัน้​ กลุม​เป า​หมาย​ของ SEIKO ใน​ปี​น้ี​จึง​ยัง​คง​เป็นก​ลุม​เจน​วาย​ ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​สนุก​กับ​ชี​วิ​ต

และ​มุง​ไป​ที่​ลูกคา​เพศ​ชาย​ กลุม​เจน​วาย​มี​กําลัง​ซื้อ​คอน​ขาง​มาก​ ใน​ขณะ​ที่​ราย​ได​ของ​พวก​เขา​แม​ไมใช​กลุม​ที่​มี​ราย​ได

มาก​ที่สุด​เมื่อ​เทียบ​กับ​คน​รุน​อื่น​แต​พวก​เขา​ยินดี​ที่​จะ​จาย​เมื่อ​พวก​เขา​รับ​รู​ได​ถึง​คุณคา​ที่​แท​จริง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/


สําหรับ​กลยุทธ​การ​ตลาด​ เรา​ยัง​คง​มุง​มัน่​ที่​จะ​เติบโต​ตอ​ไป​ดวย​นาฬิกา​รุน​ที่​ได​รับ​ความ​สนใจ​และ​รุน​ลิ​มิ​เต็ดอิดิชัน่ ​โดย

เฉพาะ​นาฬิกา​ดําน้ํา SEIKO PROSPEX ที่​มีชื่อ​เสียง​และ​เป็น​ที่​นิยม​อยาง​มาก​ใน​บรรดา​ผู​ที่​ชื่นชม​คุณคา​ที่แท​จริง​ของ

นาฬิกา​ การ​ตอกยํ้าจุด​แข็ง​ภาพ​ลักษณ​ของ​แบรนด​ใน​ดาน​คุณ​ภาพ​ รวม​ทัง้​การ​สื่อสาร​ที่​ถูก​ตอง​ชัดเจน​กับ​กลุม​เป า

หมาย​โดย​ใช​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรเพื่อ​สราง​กระแส​ความ​นา​สนใจ​ใน​วง​กวาง​ และ​สนับสนุน​การ​สง​ตอ​ขอความ​ที่​เรา

ตองการ​สื่อสาร​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​เป า​หมาย​ เน่ืองจาก​เรา​มี​การ​ทําวิจัย​กลุม​ผู​บริโภค​ พ​บวา​กวา​ 80% รับ​รู​แบรนด​จา​กอ

นันดา​และ​คิด​วา​อนันดา​สามารถ​นําเสนอ​ภาพ​ลักษณ​ของ SEIKO ตาม​แคมเปญ​ที่​วาง​ไว​ได​ดี​ ดัง​นัน้​จึง​สรุป​ได​วา

กลยุทธ​การ​ใช​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​ดี

นอกจาก​น้ี​ ใน​ปี​น้ี SEIKO จะ​ขยาย​การ​โปรโมท​ไป​ยัง​คอ​ลเลคชัน่ PREMIER (พรีเมียร​) ซึ่ง​เป็น​รุน​ที่​ไม​เพียง​ประสบ

ความ​สําเร็จ​เฉพาะ​ใน​ตลาด​ประเทศ​ไทย​ แต​ยัง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ตลาด​โลก​ ดวย​กลไก​หลัก​เป็น​ระบบ​สํารอง

พลังงาน​ที่​เรียก​วา​ “ระบบ​คี​เนติ​ก” ซึ่ง​เป็น​ลิ​ขสิ​ทธเฉพาะ​แบรนด​ไซ​โก​คิดคน​ขึ้น​ โดย​จะ​เนน​กลุม​ชาย​หนุม Young
Executive
ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​เรียบ​หรู​ คลาส​สิ​ก แต​ยัง​ตองการ​ความ​ทัน​สมัย​ อยู​ใน​เท​รน​ด เชน​เดียว​กับ​คอน​เซ็ปตของ​นา​ฬิกา

ใน​สวน​ของ​นาฬิกา​แบ​รน​ด ALBA (อัลบ​า) ยัง​คง​โฟกัส​ที่​กลุม​เป า​หมาย​ผู​หญิง​เจน​วาย​ และ​นําเสนอ​ภาพ​ลักษณ​การ

ออกแบบ​ที่​ทัน​สมัย​ คุณภาพ​มัน่ใจ​ได​ พ​รอม​ออก​คอ​ลเลก​ชัน่ที่​มี​เสนห​ดึงดูด​กลุม​เป า​หมาย​เพศ​หญิง​อายุ​น อย​ สี​ของ​ตัว

เรือน​สวน​ใหญ​จะ​ออก​มา​ใน​สี​โรส​ตโกลด​ ประดับ​คริสตัล​ สนนราคา​ที่​จับ​ตอง​ได​ เฉลี่ย​ตัง้​แต​ 3,500 – 5,000 บาท​ และ

เพิ่ม​เติม​ดีไซน​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ชาย​มาก​ขึ้น

การ​ใช​งบ​การ​ตลาด​โดย​รวม​ เรา​ยัง​คง​ลงทุน​ที่​ประ​มา​ณ 10% ของ​ราย​ได​ เพื่อ​ใช​ใน​สื่อ​โฆษณา​ตางๆ​ เรา​เพิ่ม​การ​ใช​สื่อ

Out-Of-Home อยาง​มาก​มา​ได​ 2​ ปี​แลว​ พ​บวา​มี​ผูคน​ได​เห็น​และ​รับ​รู​ขาวสาร​จาก SEIKO คอน​ขาง​มาก​ ตอน​น้ี​สื่อ​ที่

เติบโต​เร็ว​ที่​สุด​คือ Online เรา​จึง​ได​ใช​สื่อ Online เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ และ​ปี​น้ี​ที่​จะ​ขยาย​ไป​ยัง​สื่อ​โทรทัศน​เป็น​ครัง้​แรก​ รวม

ดวย​การ​จัด​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ตางๆ​ อยาง​สมํ่าเสมอ​เพื่อ​กระตุน​การ​มี​สวน​รวม​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ ใน​สวน​ของ​สวน

แบง​ทางการ​ตล​าด (Market Share) ที่​ชัดเจน​อาจ​วัด​ได​ยาก​ เพราะ​ตลาด​นาฬิกา​จะ​มี​หลาย​เซ็ก​เมน​ท แต​ตาม​สถิติ​ที่

เรา​ได​รับ​จาก​หาง​สรรพ​สินคา​ตางๆ​ พ​บวา​แบ​รน​ด SEIKO มี​ยอด​จําหนาย​เป็น​อันดับ​ 2​ ใน​หาง​สรรพ​สิน​คา​ ทัง้​น้ี​ ยอด

จําหนาย​โดย​รวม​ เพิ่ม​ขึ้น​ 10% จาก​ปี​ที่​แลว​ และ​คาด​วา​จะ​เติบโต​ขึ้น​อีก​ อยาง​น อย​ 10% ใน​ปี​น้ี

ถา​กลาว​ถึง​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​นาฬิกา​ใน​ประเทศ​ไทย​ ปี​น้ี​เศรษฐกิจ​ไทย​เริ่ม​ฟ้ืน​ตัวอยาง​ชาๆ​ แต​ตลาด​นาฬิกา​โดย​รวม

ดู​เหมือน​จะ​มี​การ​เติบโต​มาก​ขึ้น​กวา​ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​รับ​รู​ได​จาก​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​และ​อี​เวน​ทตางๆ​ ที่​คู​แขง​ของ​เรา

จัด​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​นับ​วา​เป็น​ขาวดี​เพราะ​ตลาด​รวม​ได​รับ​การ​ขยาย​มาก​ขึ้น​ดวย​ ผู​บริโภค​จะ​มี​ตัว​เลือก​มาก​ขึ้น​ ขณะ​ที่​ไซ​โก

ยัง​เนน​การนําเสนอ​ที่​ความ​แตก​ตาง​และ​คุณภาพ​ของ​สิน​คา​” มร​.​ฮา​รุ​มิต​ซึ อา​กา​ชิ​ กลาว​ใน​ที่​สุด

ทัง้น้ี​ มร​.​มิ​โน​รุ​ อิชิ​กุ​โร​ะ กรรมการ​และ​รอง​ผู​จัดการ​ใหญ​อาวุโส​ บริษทั​ ไซ​โก​ว็อทช คอ​เปอร​เรชัน่ ​ประเทศ​ญี่ป ุน​ ผู​ที่

คิด​และ​ออกแบบ​แคมเปญ​จิ​มเบ จน​ได​รับ​ขนาน​นาม​วา Father of ZIMBE ซึ่ง​เดิน​ทาง​มา​รวม​งาน​เปิด​ตัว​แคมเปญ



ใหม​ กลาว​เสริม​วา​ แคมเปญ​จิ​มเบ คิดคน​เป็น​เอ็กคลูซี​ฟสําหรับ​ประเทศไทย​เทา​นัน้​ จึง​รูสึก​ยินดี​อยาง​ยิ่ง​ที่​แคมเปญ

ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ ประเทศไทย​ถือวา​เป็น​ตลาด​สําคัญ​ของ​ไซ​โก​ใน​เอ​เชีย​ และ​มี​โอกาส​เติบโต​ได​อีก​มาก​ จึง

หวัง​วา​แคมเปญ​ใหม​น้ี​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​และ​เพิ่ม​ศักยภาพ​ของ​ตลาด​ไซ​โก​ใน​ไทย​มาก​ขึ้น​อีก​ใน​อนาค​ต

สําหรับ​แคม​เปญ “Explore The Unexpected” จะ​เปิด​ตัว​ดวย​ไซ​โก​ รุน​ไฮไลทคือ “SEIKO PROSPEX ZIMBE

Limited Edition” ซรีีส่​ที่​ 4 ซึ่ง​มี​ดไีซน​ที่​โดด​เดน​และ​มี​เอกลกัษณ​เฉพาะ​ตวั​ ซึ่ง​ได​รบั​แรง​บนัดาล​ใจ​จาก​ปรากฏการณ

ทะเล​เรือง​แสง​ การ​ผสม​ผสาน​คู​สี​ของ​นาฬิกา​ และ​เทคนิค​การ​ไล​เฉด​สี​ชัน้​สูง​แบบ​ซัน​เรย (Sunray) เพื่อ​เพิ่ม​มิติ​ พ​รอม

ผลิต​อยาง​พิถีพิถัน​และ​สุด​เอ็กซ​คลูซี​ฟเฉพาะ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดวย​จํานวน​จํากัด​เพียง​ 1,639 เรือ​น ​โดย​จะ​นํามา​โชว

โฉม​ครัง้​แรก​ใน​งาน Siam Paragon Watch Expo 2016 จัด​ขึ้น​ระหวาง​วัน​ที่​ 2​6 กร​กฎ​าคม​ – 8 สิงหาคม​น้ี​ ณ หาง

สรรพ​สินคา​สยาม​พารา​กอ​น ​และ​จําหนาย​ที่​เคานเตอร​ไซ​โก​ใน​หาง​สรรพ​สินคา​และ​ราน​คา​ตัวแทน​จําหนาย​ชัน้​นําทัว่

ประ​เทศ​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 1 สิงหาคม​ 2​560 เป็น​ตน​ไป


