
“โฮม​โปร​” โชว​ราย​ได​รวม​ปี​ 2​562 พุง​ 67,423.​88

ลาน​บาท​ กวาด​กําไร​สุ​ทธิ​ 6,176.​59 ลาน​บาท​ หรือ​

โต​ 10.​05 %

“โฮม​โปร​” โชว​ราย​ได​รวม​ปี​ 2​562 พุง​ 67,423.​88 ลาน​บาท​ กวาด​กําไร​สุ​ทธิ​ 6,176.​59 ลาน​บาท​ หรือ​ โต​ 10.​05 %

           บมจ.​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ หรือ HMPRO เผย​ราย​ได​ผล​ประกอบ​การ​ปี​ 2​562 โกย​ยอด​ขาย​ราย​ได​รวม​

67,423.​88 ลาน​บาท​ และ​ 6,176.​59 ลาน​บาท​ ตาม​ลําดับ​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​0​8% และ​ 10.​05% จาก​ปี​กอ​น ​โดย​เป็น​ผล​มา

จาก​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​จาก​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​เติบโต​สูง​จาก​กลุม​สินคา​ปรับปรุง​คุณภาพ​อา​กา​ศ

เน่ือง​ดวย​สภาพ​อากาศ​ที่​มี​มลภาวะ​สูง​ผิด​ปก​ติ​ และ​กลุม​สินคา​เครื่อง​ทําความ​เย็น​จาก​สภาพ​อากาศ​ที่​รอน​ตอ​เน่ือง

           นาย​คณุ​วฒุิ​ ธรรม​พรหม​กลุ​ กรรมการ​ผู​จดั​การ​ บรษิทั​ โฮม​ โปร​ดกั​ส เซน็​เตอร​ จาํกดั​ (มหา​ชน​) หรอื HMPRO

เปิด​เผย​ถึง​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทัฯ​ และ​บริษทั​ยอย​ ประจําปี​ 2​562 วา​ บริษทัฯ​ และ​บริษทั​ยอย​ยัง​คง​มี​ผล​การ

ดําเนิน​งาน​ที่​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​ราย​ได​รวม​และ​กําไร​สุทธิ​เป็น​จํานว​น ​67,423.​88 ลาน​บาท​ และ​ 6,176.​59

ลาน​บาท​ ตาม​ลําดับ​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​0​8% และ​ 10.​05% จาก​ปี​กอน​หน า​ สําหรับ​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​เติบโต

สูง​จาก​กลุม​สินคา​ปรับปรุง​คุณภาพ​อา​กา​ศ เน่ือง​ดวย​สภาพ​อากาศ​ที่​มี​มลภาวะ​สูง​ผิด​ปก​ติ​ และ​กลุม​สินคา​เครื่อง

ทําความ​เย็น​จาก​สภาพ​อากาศ​ที่​รอน​ตอ​เน่ือง​ อยางไร​ก็​ตาม​ ยอด​ขาย​สาขา​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​ยัง​ไม​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​

โดย​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ปัจจัย​ทาง​เศรษฐ​กิจ​ ทัง้​น้ี​ ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทั​ยอย​นัน้​มี​ประสิทธิภาพ​การ​ดําเนิน​งาน
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ดี​ขึ้น​ เป็น​ผล​จาก​การ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​การ​ดําเนิน​งาน​ดาน​ตางๆ​ ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ เล็ง​เห็น​ความ​สําคัญ​ของ​การ​เพิ่ม

ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ตลอด​หวง​โซ​อุป​ทา​น ​ตลอด​จน​การ​บริหาร​ตนทุน​การ​ดําเนิน​งา​น ​รวม​ถึง​การ​คัด​สรร

และ​พัฒนา​คุณภาพ​สินคา​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

           ซึ่ง​ปัจจัย​ที่​ทําให​บริษทัฯ​ มี​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​มา​จาก​ราย​ได​รวม​ จํานว​น ​67,423.​88 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​

1,373.​97 ลาน​บาท​ หรือ​ 2​.​0​8% ซึ่ง​ประกอบ​ไป​ดวย​ ราย​ได​จาก​สัญญา​ที่​ทํากับ​ลูก​คา​ ซึ่ง​เป็น​ราย​ไดที่​ประกอบ​ไป​ดวย

ราย​ได​จาก​การ​ขาย​สิน​คา​ และ​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ลูก​คา Home Service รวม​จํานว​น ​63,046.​23 ลาน​บาท​ เพิ่ม

ขึ้น​ 1,094.​91 ลาน​บาท​ หรือ​ 1.​77% ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​เล็ก​น อย​ของ​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​

ใน​ขณะ​ที่​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ของ​ธุรกิจ​เม​กา​ โฮม​ อยู​ใน​ระดับ​ทรง​ตัว​ รวม​ถึง​ยอด​ขาย​สาขา​ใหม​ทัง้​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ

เม​กา​ โฮม​ รวม​ถึง​ราย​ได​จาก​คา​บริ​การ “Home Service”

           นอกจาก​น้ี​ โฮม​โปร​ ยัง​มี​ราย​ได​คา​เชา​ จํานวน​ 2​,207.​08 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​32.​02 ลาน​บาท​ หรือ​ 11.​75%

เป็น​ผล​มา​จาก​ราย​ได​คา​เชา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​การ​ขยาย​พื้นที่​เชา​ภายใน​ศูนยการคา​มา​รเก​ต วิ​ลเลจ และ​พื้นที่​ให​เชา​สาขา

ใหม​ของ​โฮม​โปร​และ​เม​กา​ โฮม

           นาย​คณุ​วฒุิ​ กลาว​ตอ​วา​ ใน​สวน​ของ​ราย​ได​อื่น​ จาํนวน​ 2​,170.​56 ลาน​บาท​ เพิม่​ขึ้น​ 47.​03 ลาน​บาท​ หรอื​ 2​.​2

1% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​สง​เสริม​การ​ขาย​รวม​กับ​คู​คา​ ดอกเบีย้​รับ​ และ​ราย​ได​เบ็ด​เต​ล็ด

           ใน​สวน​ของ​กําไร​ขัน้​ตน​กําไร​ขัน้​ตน​จาก​การ​ขาย​สินคา​และ​การ​ให​บริการ​ลูก​คา Home Service รวม​จํานว​น

16,331.​28 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 542.​11 ลาน​บาท​ หรือ​ 3.​43% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอ​น ​สําหรับ​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ตอย​อด

ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 2​5.​49% ใน​ปี​กอ​น ​มา​อยู​ที่​ 2​5.​90% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ปรับ​เปลี่ยน​ของ​สวน​ผสม​สินคา​มี​ไว​เพื่อ

ขาย​ทัง้​กลุม​สินคา​ทัว่​ไป​ และ​กลุม​สิน​คา Direct Sourcing รวม​ถึง​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​วางแผน​การ​จัด​ซื้อ​สินคา​ของ

ธุรกิจ​โฮม​โปร​ เม​กา​ โฮม​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ แมวา​บริษทัฯ​ มี​ตนทุน​คา​ขนสง​เพิ่ม​ขึ้น​ก็​ตาม

           ใน​ปี​ 2​562 บรษิทัฯ​ ได​เปิด​สาขา​โฮม​โปร​ทัง้หมด​ 2​ แหง​ที่​ (1) จรญัสนิทวงศ​ (2) มกุดา​หาร​ และ​โฮม​โปร​เอ​ส 1

แหง​ที่​ สาม​ยา​น ​มิตร​ทาวน​ และ​ได​มี​การ​เปิด​สาขา​เม​กา​ โฮม​ ทัง้หมด​ 2​ แหง​ที่​ (1) ระ​ยอง​ (บาน​ฉาง​) และ​ (2) บาง​นา

-ตราด​ สง​ผล​ให​ ณ สิน้​ปี​ 2​562 บริษทัฯ​ มี​สาขา​โฮม​โปร​ 84 สา​ขา​ โฮม​โปร​เอ​ส 9 สา​ขา​ เม​กา​โฮม​ 14 สา​ขา​ และ​โฮม

โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ 6 สา​ขา​ สง​ผล​ให​ ณ สิน้​ปี​ 2​562 บริษทัฯ​ มี​สาขา​โฮม​โปร​ 84 สา​ขา​ โฮม​โปร​เอ​ส 9 สา​ขา​ เม

กา​โฮม​ 14 สา​ขา​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ 6 สา​ขา

           นาย​คุณ​วุฒิ​ กลาว​ตอ​ไป​อีก​วา​ ภาพ​รวม​เศรษฐกิจ​ไทย​ใน​ปี​ 2​562 ขยาย​ตัว​ตํ่ากวา​ที่​ประเมิน​ไว​ เป็น​ผล​มา​จาก

การ​ชะลอ​ตัว​ของ​ปริมาณ​การ​คา​โลก​และ​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​เศรษฐกิจ​ใน​ประเทศ​คู​คา​ที่​สําคัญ​จาก​การ​กีดกัน​ทางการ

คา​ระหวาง​สหรัฐอเมริกา​และ​จี​น ​โดย​ภาค​การ​สง​ออก​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​อุปสงค​ที่​ลด​ลง​ทัว่​โลก​ สง​ผล​ใหการ​บริโภค

ภาค​เอกชน​มี​แนว​โนม​ขยาย​ตัว​ชะลอ​ลง​เชน​กัน​ เน่ือง​มา​จาก​อัตรา​การ​จาง​งาน​ที่​ปรับ​ลด​ลง​ โดย​เฉพาะ​ใน​ภาค​การ​ผลิต



เพื่อ​สง​ออก​ นอกจาก​นัน้​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ยัง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ระดับ​หน้ี​สิน​ภาค​ครัว​เรือน​ที่​ปรับ​ตัว​สูง​ขึ้น​ และ

ราคา​พืช​ผล​ทางการ​เกษตร​ที่​ยัง​อยู​ใน​ระดับ​ตํ่า ใน​ขณะ​ที่​ภาค​การ​ทอง​เที่ยว​เอง​ก็ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​จํานวน​นัก​ทอง

เที่ยว​จีน​ที่​ลด​น อย​ลง​โดย​เฉพาะ​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ แมวา​รัฐบาล​จะ​ได​เรง​กระตุน​เศรษฐกิจ​และ​ฟ้ืน​ความ​เชื่อ​มัน่​แก​ผู

บริโภค​โดย​เฉพาะ​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ดวย​มาตรการ​ตางๆ​ เชน​ โครงการ​บัตร​สวัสดิการ​แหง​รัฐ​ และ​โครงการ​ชิม​ชอปใช​

เป็น​ตน​ แต​เศรษฐกิจ​ใน​ภาพ​รวม​ยัง​คง​ไม​เอื้อ​อํานวย​ตอ​การ​จับ​จาย​ใชสอย​ของ​ผู​บริโภค​เทา​ที่​ควร

           “ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ ขอ​แสดง​ความ​ขอบคุณ​ใน​ความ​ทุม​เท​ มุง​มัน่​ ตัง้ใจ​ ควา​มรับ​ผิด​ชอบ​ของ​บุคลากร​ใน​ทุก​ระ​ดับ​

ตลอด​จน​การ​สนับสนุน​ดวย​ดี​จาก​ผู​มี​สวน​ได​เสีย​ทุก​ภาค​สวน​เสมอ​มา​ บริษทัฯ​ เชื่อ​วาการ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ที่​ได​สราง

คุณคา​ให​กับ​ทุก​ภาค​สวน​ไม​วา​จะ​เป็น​ ลูกคา​ พ​นัก​งา​น ​คู​คา​ ผู​ถือ​หุน​ ตลอด​จน​ชุมชน​และ​สังคม​ จะ​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ

หลัก​ที่​จะ​ผลัก​ดัน​ให​องคกร​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ อัน​จะ​นําไป​สู​การ​พัฒนา​ประเทศ​อยาง​ยัง่ยืน​ดวย​เชน​กัน​” นาย​คุณ​วุฒิ​

กลาว​ปิด​ทา​ย


