
โฮม​โปร​ โชว​กําไร​ครึ่ง​ปี​โต​ 17.​62% ราย​ได​พุง​

32,365.​05 ลาน​บาท

โฮม​โปร​ ตีปีก​กําไร​ครึ่ง​ปี​โต​ 17.​62% โชว​กําไร​สุทธิ​ 2​,561.​03 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 383.​61 ลาน​บาท​ กวาด​ราย​ได​รวม​

32,365.​05 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 1,319.​01 ลาน​บาท​ หรือ​ 4.​25% ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม

ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ รวม​ถึง​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​จาก​สาขา​ใหม​ทัง้​ธุรกิจ​ โฮม​โปร​ เม

กา​ โฮม​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ พ​รอม​มี​กําไร​ขัน้​ตน​สูง​ขึ้น​มา​อยู​ที่​ 2​6.​91% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ปรับ

เปลี่ยน​ของ​สวน​ผสม​สินคา​มี​ไว​เพื่อ​ขาย​ทัง้​กลุม​สินคา​ทัว่​ไป​ และ​กลุม​สิน​คา Direct Sourcing รวม​ถึง​การ​วางแผน

การ​จัด​ซื้อ​สิน​คา

นาย​คุณ​วุฒิ​ ธรรม​พรหม​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ​ “โฮม​โปร​”

ผูนําธุรกิจ​ศูนย​รวม​วัสดุ​กอ​สราง​ และ​อุปกรณ​ตกแตง​บาน​ครบ​วง​จร​ เปิด​เผย​ถึง​ ผล​การ​ดําเนิน​งาน​งวด​ 6 เดือน​ สิน้​สุด

วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​ 2​561 วา​ บริษทัฯ​ มี​ผล​กําไร​สุทธิ​สําหรับ​ใน​ครึ่ง​ปี​แรก​ เทากับ​ 2​,561.​03 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 383.

61 ลาน​บาท​ หรือ​ 17.​62% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​โดย​มี​ราย​ได​รวม​ จํานว​น ​32,365.​05 ลาน​บาท​

เพิ่ม​ขึ้น​ 1,319.​01 ลาน​บาท​ หรือ​ 4.​25% โดย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ ราย​ได​จาก​การ​ขาย​จํานว​น ​30,319.​39 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​

1,246.​43 ลาน​บาท​ หรือ​ 4.​29% ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ​โฮม​โปร​ที่

ประเทศ​มาเลเซีย​ รวม​ถึง​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​จาก​สาขา​ใหม​ทัง้​ธุรกิจ​ โฮม​โปร​ เม​กา​ โฮม​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ

มาเลเซีย​ที่​ได​เปิด​ดําเนิน​การ​ตัง้แต​ชวง​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​ 2​560

และ​บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​คา​เชา​และ​บริการ​ จํานวน​ 9​43.​89 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 45.​71 ลาน​บาท​ หรือ​ 5.​09% เป็น​ผล​มา

จาก​ราย​ได​คา​เชา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​พื้นที่​เชา​ภายใน​ศูนยการคา​มา​รเก​ต วิ​ลเลจ และ​พื้นที่​ให​เชา​ของ​สา​ขา​ โฮม​โปร​ และ

ราย​ได​อื่น​อีก​จํานว​น ​1,101.​77 ลาน​บาท​ ลด​ลง​ 2​6.​87 ลาน​บาท​ หรือ​ 2​.​50% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ราย

ได​จาก​คา​บริ​การ “Home Service”

นอกจาก​น้ี​กําไร​ขัน้​ตน​ จํานว​น ​8,159.​56 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 600.​48 ลาน​บาท​ หรือ​ 7.​94% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอ​น

สําหรับ​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ตอย​อด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 2​6.​00% ใน​ปี​กอ​น ​มา​อยู​ที่​ 2​6.​91% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ปรับ

เปลี่ยน​ของ​สวน​ผสม​สินคา​มี​ไว​เพื่อ​ขาย​ทัง้​กลุม​สินคา​ทัว่​ไป​ และ​กลุม​สิน​คา Direct Sourcing รวม​ถึง​การ​วางแผน

การ​จัด​ซื้อ​สิน​คา

สําหรับ​คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​และ​บริหาร​ จํานว​น ​6,858.​78 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​37.​37 ลาน​บาท​ หรือ​ 3.​58 % เมื่อ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82/


เทียบ​กับ​ปี​กอน​ปัจจัย​หลัก​ของ​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ที่​เป็น​ตัว​เงิน​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​คา​ใช​จาย​กลุม​เงิน​เดือน​ ตนทุน

คา​ขน​สง​ ตนทุน​ใน​การ​ให​บริการ​แก​ลูก​คา​ และ​คา​ซอม​แซม​ อยางไร​ก็ตาม​อัตราสวน​คา​ใช​จาย​ตอย​อด​ขาย​มี​การ​ปรับ

ตัวดี​ขึ้น​โดย​ลด​ลง​จาก​ 2​2.​78% ใน​ปี​กอ​น ​มา​อยู​ที่​ 2​2.​62% ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จา​การ​บริหาร​และ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​ได​อยาง

มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

นาย​คุณ​วุฒิ​ กลาว​ตอ​ไป​วา​ เศรษฐกิจ​ไทย​ใน​ชวง​ไตรมาส​ 2​ มี​การ​ขยาย​ตัวอยาง​คอย​เป็น​คอย​ไป​ ยัง​คง​ผลัก​ดัน​มา​จาก

แรง​กระตุน​ของ​การ​สง​ออก​ และ​การ​ทอง​เที่ยว​ รวม​ถึง​การ​ทยอย​ปรับ​ตัว​ขึ้น​ของ​ราคา​ขาว​ที่​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​หลัง​จาก

ซบเซา​มา​ใน​ชวง​กอน​หน า​ อยางไร​ก็​ตาม​ ปัจจัย​ดัง​กลาว​ยัง​ไม​สะทอน​มา​ถึง​กําลัง​ซื้อ​ของ​ภาค​ครัว​เรือน​มาก​นัก​ ดวย

อุปสรรค​ใน​เรื่อง​ของ​ภาระ​หน้ี​ภาค​ครัว​เรือน​ที่​ยัง​อยู​ใน​ระดับ​สูง​ ดวย​เหตุ​น้ี​ แม​ราย​ได​ครัว​เรือน​ตาม​ตัวเลข​เศรษฐกิจ​จะ

ดี​ขึ้น​ แต​บาง​สวน​อาจ​ตอง​ถูก​นําไป​ชําระ​หน้ี​ จึง​ทําให​ประโยชน​ของ​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​ราย​ได​ไม​สง​ผาน​มา​สู​การ​บริโภค​ได

มาก​เทา​ที่​ควร

สําหรับ​การ​ขยาย​สาขา​ใน​ไตรมาส​ที่​ 2​ น้ี​ บริษทัฯ​ สามารถ​ทําได​ตาม​ที่​วางแผน​ไว​ โดย​ได​เปิด​สาขา​เพิ่ม​ 2​ แหง​ ได​แก​

โฮม​โปร​เอ​ส สา​ขา​บิก๊ซี​ บาง​นา​ ซึ่ง​เปิด​ใน​เดือน​พฤษภา​คม​ และ​โฮม​โปร​รูป​แบบ​ปก​ติ​ สาขา​กัลป​พฤกษ​ ซึ่ง​เปิด​ใน​เดือน

มิ​ถุน​ายน ​สง​ผล​ให​บริษทัฯ​ มี​สา​ขา​ ณ วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​ 2​561 ดัง​น้ี​ โฮม​โปร​ 82 สาขา​โฮม​โปร​เอ​ส 5 สา​ขา​, เม​กา​

โฮม​ 12 สา​ขา​ และ​ โฮม​โปร​ ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ 6 สา​ขา

นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​ได​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​กระตุน​การ​จับ​จาย​ใชสอย​ของ​ลูก​คา​ อาทิ​

การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​สินคา​กลุม​เครื่อง​เสียง​และ​ที​วี​ จาก​กระแส​ฟุตบอล​โลก​ และ​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย

กลุม​สินคา​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​และ​สินคา​ทําความ​เย็น​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​สินคา​ที่​มี​ยอด​ขาย​สูง​ใน​ชวง​ฤดู​รอน​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค

ตัดสิน​ใจ​ได​งาย​ขึ้น​ ตลอด​จน​การ​จัด​กิจกรรม​โฮม​โปร​ แฟร (HomePro Fair) ใน​จังหวัด​เชียง​ใหม​ และ​ขอน​แก​น ​ซึ่ง

สามารถ​ทํายอด​ขาย​โดย​รวม​อยู​ใน​ระดับ​ที่​นา​พอ​ใจ


