
“โฮม​โปร​” อวด​ราย​ได​สวน​กระแส​เศรษฐกิจ​ 9​ เดือน

แรก​ กวาด​ราย​ได​รวม​ 50,493.​89 ลาน​บาท

“โฮม​โปร​” อวด​ราย​ได​สวน​กระแส​เศรษฐกิจ​ 9​ เดือน​แรก​ กวาด​ราย​ได​รวม​ 50,493.​89 ลาน​บาท​ กําไร​สุ​ทธิ​ 4,428.​72

ลาน​บาท​ โต​เพิ่ม​ 12.​78%

“โฮม​โปร​” โชว​ราย​ได​ชวง​ 9​ เดือน​แรก​ มี​ราย​ได​รวม​ 50,493.​89 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​หน า​ 3.​35% และ​มี

กําไร​สุทธิ​เป็น​จํานว​น ​4,428.​72 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 12.​78% ถึง​แม​เศรษฐกิจ​ภาพ​รวม​ยัง​ซบ​เซา​ แต​ราย​ไดที่​เติบโต​มา

จาก​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ​เม​กา​ โฮม​ รวม​ถึง​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​จาก​สาขา​ใหม​จาก​ธุรกิจ​โฮม

โปร

นาย​คุณ​วุฒิ​ ธรรม​พรหม​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ​ “โฮม​โปร​”

ผูนําธุรกิจ​ศูนย​รวม​วัสดุ​กอ​สราง​ และ​อุปกรณ​ตกแตง​บาน​ครบ​วง​จร​ เปิด​เผย​ถึง​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทั​ ใน​ชวง​ 9​

เดือน​แรก​ 2​562 วา​ บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​รวม​ 50,493.​89 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 1,634.​89 ลาน​บาท​ หรือ​ 3.​35% และ​มี​ผล

กําไร​สุทธิ​เทา​กับ​ 4,428.​72 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 501.​87 ลาน​บาท​ หรือ​ 12.​78% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี

กอ​น

ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ จํานว​น ​47,046.​01 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 1,325.​80 ลาน​บาท​ หรือ​ 2​.​90% ซึ่ง​เป็น

ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​สาขา​เดิม​ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ​เม​กา​ โฮม​ รวม​ถึง​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​จาก
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สาขา​ใหม​จาก​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ และ​ ราย​ได​คา​เชา​และ​บริการ​ 1,951.​89 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​03.​37 ลาน​บาท​ หรือ​ 11.

63% เป็น​ผล​มา​จาก​ราย​ได​คา​เชา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​พื้นที่​เชา​ภายใน​ศูนยการคา​มา​รเก​ต วิ​ลเลจ และ​พื้นที่​ให​เชา​ของ​สาขา

โฮม​โปร​ และ​พื้นที่​เชา​จาก​การ​จัด​กิจกรรม​ตางๆ​รวม​กับ​คู​คา​ และ​ราย​ได​จาก​คา​บริ​การ “Home Service” และ​มี​ราย​ได

อื่น​อีก​ 1,496.​00 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 105.​72 ลาน​บาท​ หรือ​ 7.​60% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​สง​เสริม

การ​ขาย​รวม​กับ​คู​คา​ ดอกเบีย้​รับ​ และ​ราย​ได​เบ็ด​เต​ล็ด

นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ มี​กําไร​ขัน้​ตน​ 12,496.​36 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 542.​68 ลาน​บาท​ หรือ​ 4.​54% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอ​น

สําหรับ​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ตอย​อด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 2​6.​15% ใน​ปี​กอ​น ​มา​อยู​ที่​ 2​6.​56% โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ปรับ

เปลี่ยน​ของ​สวน​ผสม​สินคา​มี​ไว​เพื่อ​ขาย​ทัง้​กลุม​สินคา​ทัว่​ไป​ และ​กลุม​สิน​คา Direct Sourcing รวม​ถึง​การ​เพิ่ม

ประสิทธิภาพ​วางแผน​การ​จัด​ซื้อ​สินคา​ของ​ธุรกิจ​โฮม​โปร​ เม​กา​ โฮม​ และ​โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเล​เซีย

นาย​คุณ​วุฒิ​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ ใน​ไตร​มาส​ 3 ปี​ 2​562 มี​ความ​กังวล​ตอ​เศรษฐกิจ​ไทย​ที่​ชะลอ​ตัว​ลง​ การ​ขยาย​ตัว​ของ

เศรษฐกิจ​ตํ่ากวา​ที่​ประเมิน​ไว​ เน่ืองจาก​ผลก​ระ​ทบ​จาก​สภาวะ​การ​กีดกัน​สงคราม​ทางการ​คา​และ​เศรษฐกิจ​โลก​ที่

ออนแอ​ลง​ โดย​เฉ​พา​ะ ภาค​การ​สง​ออก​สินคา​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ตาม​เศรษฐกิจ​คู​คา​และ​ปริมาณ​การ​คา​โลก​ที่​ชะลอ​ลง​ เริ่ม

สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ทุก​ภาค​สวน​โดย​เฉพาะ​อุปสงค​ใน​ประ​เทศ​ การ​บริโภค​ภาค​เอกชน​มี​แนว​โนม​ชะลอ​ตัว​ลง​จาก​ราย​ได

และ​การ​จาง​งาน​ที่​ปรับ​ลด​ลง​โดย​เฉพาะ​ใน​ภาค​การ​สง​ออก​ ประกอบ​กับ​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ยัง​คง​ได​รับ​แรง​กดดัน

จาก​หน้ี​ครัว​เรือน​ที่​อยู​ใน​ระดับ​สูง​และ​ราคา​สินคา​การเกษตร​ที่​ยัง​ทรงตัว​อยู​ใน​ระดับ​ตํ่า สําหรับ​ภาค​การ​ทอง​เที่ยว​มี

แนว​โนม​ขยาย​ตัว​ชะลอ​ลง​ รวม​ถึง​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ฤดู​ฝน​ และ​อุทกภัย​ที่​ภาค​อีสา​น ​อยางไร​ก็ตาม​รัฐบาล​ได​มี​มาตรการ

ตางๆ​ เพื่อ​กระตุน​เศรษฐกิจ​ไทย​ เชน​ บัตร​สวัสดิการ​แหง​รัฐ​ และ​โครงการ​ชิม​ชอปใช​ เป็น​ตน

สําหรับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทัฯ​ ใน​ไตรมาส​น้ี​ถือ​เป็น​ชวง Low Season ของ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ ซึ่ง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ

จาก​หลาย​ปัจจัย​ เชน​ ตัวเลข​ดาน​เศรษฐกิจ​ไทย​ ควา​มเชื่อ​มัน่​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ลด​ลง​ตํ่าสุด​ใน​ชวง​ 38 เดือน​ที่​ผาน​มา​

และ​อุทกภัย​ใน​ตาง​จัง​หวัด​ รวม​ถึง​ยอด​ขาย​สินคา​กลุม​โทรทัศน​ที่​สูง​ผิด​ปกติ​ใน​ชวง​ไตรมาส​ที่​ 3 ปี​ 2​561 ทําให​การ

เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ใน​ไตรมาส​ที่​ 3 ไม​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​ อยางไร​ก็ตาม​บริษทัฯ​ ได​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ

ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​กระตุน​การ​จับ​จาย​ใชสอย​ของ​ลูก​คา​ อาทิ​ งาน​โฮม​โปร​ แฟร (HomePro Fair) ที่​เมืองทอง​ธานี​

และ​ที่​หาด​ใหญ​ รวม​ถึง​กิจ​กร​รม​ “ฉลอง​ครบ​รอบ​ 2​3 ปี Anniversary Day” ใน​ชวง​วัน​ที่​ 2​9 สิง​หา​คม​ – 29 กันยายน​

2​562 เพื่อ​กระตุน​ยอด​ขาย​อีก​ดวย

นาย​คุณ​วุฒิ​ กลาว​ถึง​ การ​เติบโต​ของ​บริษทั​ยอย​วา​ เม​กา​ โฮม​ มี​ยอด​ขาย​ทรง​ตัว​ สวน​ธุรกิจ​ โฮม​โปร​ ที่​ประเทศ

มาเลเซีย​ยัง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ยอด​ขาย​ที่​สูง​ผิด​ปกติ​ใน​ปี​ 2​561 จาก​การ​ยกเลิก​ภา​ษ ีGST อยางไร​ก็​ตาม​ บริษทั​ยอย

มี​ประสิทธิภาพ​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​ดี​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ดําเนิน​งาน​ตางๆ​ ผาน​การ

ปรับปรุง​ดาน​อัตรา​การ​ทํากําไร​ขัน้​ตน​ และ​การ​บริหาร​คา​ใช​จา​ย

“สําหรับ​การ​ขยาย​สาขา​ใน​ไตรมาส​ที่​ 3 บริษทัฯ​ ได​ขยาย​สาขา​ใหม​ 2​ แหง​ ที่​ โฮม​โปร​ สาขา​มุกดา​หาร​ และ​โฮม​โปร​เอ



ส สาขา​สาม​ยาน​มิตร​ทาวน​ สง​ผล​ให​ ณ ไตรมาส​ที่​ 3 ของ​ปี​ 2​562 บริษทัฯ​ มี​สาขา​โฮม​โปร​ 84 สา​ขา​ และ​ โฮม​โปร​เอ

ส 9 สา​ขา​ เม​กา​ โฮม​ 12 สา​ขา​ และ​ โฮม​โปร​ที่​ประเทศ​มาเลเซีย​ 6 สาขา​อีก​ดวย​” นาย​คุณ​วุฒิ​ กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย


