
โฮม​โปร​ พ​ลิ​กโฉม​ 3 สาขา​ใหญ​ เพิ่ม​ประสบการณ ​การ

ชอปที่​เหนือ​ระ​ดับ

โฮม​โปร​ พ​ลิ​กโฉม​ 3 สาขา​ใหญ​ เพิ่ม​ประสบการณ​การ​ชอปที่​เหนือ​ระ​ดับ

ดวย​คอน​เซ​ปต HOME INSPIRES OF LIVING รองรับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​เรื่อง​บา​น

โฮม​โปร​ ทุม​เงิน​ลงทุน​กวา​ 100 ลาน​บาท​ พ​ลิ​กโฉม​ 3 สาขา​ใหญ​ รองรับ​ไลฟ ​สไตล​ และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที

เปลี่ยนแปลง​ไป​พรอม​กับ​เทคโนโลยี​ที่​เขา​มา Disruption เกิด​การ​เชื่อม​ตอ​แบบ​ไร​รอย​ตอ (Seamless) จึง​ได​เพิ่ม

พื้นที่​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​สินคา​เรื่อง​บาน​ให​เป็น​มากกวา​หาง​ ภาย​ใต​คอน​เซ​ปต HOME INSPIRES OF LIVING

สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ใน​การ​ตกแตง​บาน​ดวย​สินคา​ที่​หลาก​หลาย​ ให​เขา​กับ​ทุก​ๆ ความ​ตองการ​ที่​ไมมี​จุด​สิน้​สุด​ นํารอง​ที่​

โฮม​โปร​ สาขา​เอกมัย​-ร​ามอิน​ทร​า, สาขา​ราช​พฤกษ​ และ​สาขา​เม​กา​บาง​นา

นางสาว​สิริ​วรรณ​ เสริม​ชีพ​ ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ฝ าย​สื่อสาร​การ​ตลาด​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ​

“โฮม​โปร​” เผย​วา​ ควา​มเปลี่ยนแปลง​ของ​เทคโนโลยี​ สง​ผล​ให​พฤติ​กร​รม​ และ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​ซึ่ง​เป็น​ปัจจัย

ภายใน​ที่​บริษทัฯ​ ให​ความ​สําคัญ​ เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​รวด​เร็ว​ การ​ปรับ​ตัว​ให​เขา​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ทัง้

สิน​คา​ และ​บริการ​ รวม​ไป​ถึง​ลักษณะ​ทาง​กาย​ภาพ​ หรือ​หน า​ราน​จึง​เป็น​เรื่อง​ที่​บริษทัฯ​ ให​ความ​สําคัญ​ ภาย​ใต​กล​ยุ​ทธ

CUSTOMER CENTRIC บริษทัฯ​ จึง​ได​มี​แผน​รี​โน​เวท​ปรับ​โฉม​สาขา​ใน​ปี​ 2​018 น้ี​ นํารอง​ที่​โฮม​โปร​ สาขา​เอกมัย​-ร

ามอิน​ทร​า, สาขา​ราช​พฤกษ​ และ​สาขา​เม​กา​บาง​นา​ เพื่อ​รองรับ​ลูกคา​ของ​โฮม​โปร​ใน​แตละ​โซน​พื้น​ที่​ ภาย​ใต​แนว​คิด
HOME INSPIRES OF LIVING

การ​รี​โน​เวท​ใน​ครัง้​น้ี​ โฮม​โปร​ได​ทุม​เงิน​ลงทุน​กวา​ 100 ลาน​บาท​ โดย​สาขา​แรก​ที่ทําการ​รี​โน​เวท​ คือ​ สาขา​เอกมัย​-ร

ามอิน​ทร​า เพื่อ​สราง​บรรยากาศ​ให​เป็น​แลน​มารค​สินคา​เรื่อง​บาน​แหง​ใหม​ของ​ลูกคา​ใน​โซน​กรุงเทพฯ​ตะวัน​ออก​ พ​รอม

กับ​เปิด​ประสบการณ​การ​ชอปสู​เสน​ทาง​แหง​แรง​บันดาล​ใจ​ที่​ไมมี​สิน้​สุด​ บน​พื้นที่​กวา​ 9​,458 ตร.​ม.​ สราง​จุด​ตาง​สุด

EXCLUSIVE และ LUXURY ผาน​โซน HOME INSPIRE OF LIVING ที่​จะ​ชวย​สราง​สิ่ง​ที่​คิด​ให​เป็น​จริง​ ผา​น

MODEL ROOM ไอ​เดีย​ใน​การ​สรางสรรค​พื้นที่​ภายใน​บา​น ​ทัง้​หอง​นอ​น ​หอง​น้ํา และ​หอง​ครัว​ ให​โดด​เดน​ขึ้น​ ดวย​ชุด

เฟอร​นิ​เจอร​ ที่​ตอบ​สนอง​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ ครอบคลุม​ทุก​ฟัง​กชัน่ ​ให​ได​เลือก​เฟอรนิเจอร​ที่​ใช​ใน​สไตล​ที่​ชอบ​ครบ​จบ​ใน

หอง​เดียว​ พ​รอม​อุปกรณ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ทัน​สมัย​ หลาก​ดี​ไซน​ และ​นวัตกรรม​ใน​การ​ใช​งาน​ใน​โซน SMALL LOVER

และ HOME GARDEN พื้นที่​สวน​จําลอง​ที่​เนน​มุม​มอง​ธรรมชาติ​เติม​เต็ม​ความ​สงบ​ดวย OUTDOOR FURNITURE

ที่​จะ​ชวย​ให​บาน​รม​รื่น​ โซน BIKE EXPRESS โดด​เดน​ดวย​จกัรยาน​หลาก​สไตล​ พ​รอม​เป็น​คหูู​สมัผสั​ทกุ​ประสบการณ

อิสระ​บน​ทุก​เสน​ทาง​ที่​เป็น​จุด​หมา​ย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b9%88/


อีก​ทัง้​ยัง​สราง​ความ​สะดวก​สบาย​ที่​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ให​กับ​ลูกคา​เป็น​แหง​แรก​กับ HOMEPRO EXCLUSIVE LOUNGE

เอกสิทธิ ์​อีก​หน่ึง​ระดับ​เพื่อ​รองรับ​ลูกคา​แบบ Private ที่มา​ซื้อ​สินคา​และ​บริการ​ภายใน​หาง​ พ​รอม​กับ​โซน​พื้น​ที่​บริ​การ

HOME SERVICE บริการ​เพื่อ​คน​รัก​บา​น ​โดย​ชาง​มือ​อาชีพ​คอย​แนะ​นํา บริ​การ CLICK & COLLECT ชอปของ

ตกแตง​บาน​ออนไลน​ สามารถ​เลือก​กําหนด​ชวง​เวลา​รับ​สินคา​และ​สาขา​ที่​สะดวก​ใกล​บาน​ได​ทุก​สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ หรือ

บริการ​จัด​สง​ถึง​บาน​แบบ Delivery และ​บริ​การ Web Q บริการ​เรียก​คิว​อัต​โน​มัติ​ เพื่อ​ความ​สะดวก​สบาย​ไม​นา​เบื่อ

โฮม​โปร​ สาขา​ราช​พฤกษ​ เป็น​อีก​หน่ึง​สาขา​ตนแบบ​ที่​ปรับ​โฉม​รี​โน​เวท​ ให​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​กลุม​ลูกคา​โซน

กรุงเทพฯ​ตะวัน​ตก​ เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​เลือก​เดิน​ซื้อ​สิน​คา​ ผาน​ภาพ​ลักษณ​การ​ออกแบบ​ที่​ทัน​สมัย​ ปรับ

เปลี่ยน​ฟัง​กชัน่ ​เพื่อ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน​แตละ​โซน​พื้นที่​ขาย​กวา​ 9​,547.​82 ตร.​ม.​ ให​ลูกคา​เขา​ถึง​สินคา​ได​งาย​ขึ้น​

และ​สามารถ​ผสม​ผสาน​สไตล​ให​เป็น​คุณ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ อาทิ​ โซน BATHROOM & SANITARY ปรับ​รูป​แบบ​การ​แสดง​สิน

คา​ เป็น SHELF DISPLAY แสดง​การ​ติด​ตัง้​สินคา​จริง​ พ​รอม​ติด​ตัง้​ อุปกรณ​ตางๆ​ที่​เกี่ยว​ของ​ เพื่อ​แสดง​ให​ลูกคา​เห็น

ถึง​วิธี​การ​ติด​ตัง้​ที่​ถูก​ตอง​สวย​งาม​ โซน FURNITURE เพิ่ม​แนวทาง​การ​ตกแตง​เพื่อ​สรา​ง Inspiration ผา​น Model

Room ให​สินคา​ดู​โดด​เดน​ขึ้น​ เพื่อ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​และ​ไอ​เดีย​ใน​การ​แตง​บาน​ให​ได​ตรง​ตาม​ทุก​ความ​ตอง​การ​ โซน

SMALL APPLIANCE หรือ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ขนาด​เล็ก​ โดด​เดน​ดวย DISPLAY สิน​คา​ และ​การ​สาธิต​ปรุง​อา​หาร​ ภาย

ใต​ชื่อ​รา​น SMALL LOVERS เพื่อ​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​เฉพาะ​กลุม​ได​เลือก​ซื้อ​สินคา​อยาง​สะดวก​สบาย​ อีก​ทัง้​ยัง​ได​เพิ่ม

พื้นที่​บริการ​ใน​สวน​ของ CLICK&COLLECT และ SHOP ONLINE เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​ออกแบบ​และ​ตก​แตง​ โดย​มี

พนักงาน​ใหการ​บริการ​อยาง​ตอ​เน่ือง

และ​ปิด​ทาย​ที่​โฮม​โปร​ สาขา​เม​กา​บาง​นา​ กับ​การ​รี​โน​เวท​ดวย​คอน​เซ​ปต HOME INSPIRES OF LIVING เชน​เดียว

กับ​ 2​ สาขา​แรก​ โดย​การ​สรางสรรค​พื้น​ที่​ ให​มี FEATURE และ DESIGN ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ทัน​สมัย​ ตอบ​รับ​ไลฟ ​สไตล

ของ​ลูกคา​ใน​โซน​กรุง​เทพ​ฯ ฝ่ัง​ตะวัน​ออก​อีก​หน่ึง​สา​ขา​ ดวย​การ​เพิ่ม INSPIRATION ผา​น MODEL ROOM เพื่อ​ให

ลูกคา​รูสึก​ถึง​ความ​เป็น FRIENDLY เมื่อ​มา​เดิน​เลือก​ซื้อ​สินคา​ที่​หาง​ใน​โซน GARDEN, FURNITURE , LIGHTING

และ SMALL LOVER อีก​ทัง้​ได​เพิ่ม​พื้น​ที่​บริ​การ CLICK&COLLECT, SHOP ONLINE และ HOME SERVICE

เพื่อ​สง​มอบ​บริการ​จัด​สง​ ติด​ตัง้​ ให​กับ​ลูกคา​ที่มา​ซื้อ​สินคา​ให​ได​รับ​ความ​สะดวก​สบาย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

“กา​รรี​โน​เวท​ใน​ครัง้​น้ี​ เรา​คาด​หวัง​วา​ลูกคา​เกา​ที่​เป็น​ครอบครัว​โฮม​โปร​ จะ​ตื่น​ตา​ตื่น​ใจ​กับ​ความ​ทัน​สมัย​ที่​ออกแบบ​มา

เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​สินคา​เรื่อง​บาน​ได​ดี​ รวม​ถึง​ลูกคา​ใหม​จะ​ได​เขา​มา​พบ​กับ​แรง​บันดาล​ใจ​ใหมๆ​ ที่​เรา​ตัง้ใจ

สรางสรรค​เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​ยุค​ใหม​ ที่​มี​แนวทาง​ตกแตง​บาน​ที่​หลาก​หลาย​ ตรง​ตาม​คอน​เซ​ปต HOME

INSPIRES OF LIVING เขา​กับ​ทุก​ๆ ความ​ตองการ​ที่​ไมมี​จุด​สิน้​สุด​นัน่​เอง​” นางสาว​สิริ​วรรณ​ กลา​ว


