
โฮม​โปร​ ชี ้​กลยุทธ​พัฒนา​สิน​คา Private Brand ชู​จุด

ตาง​ ดี​ไซน ​ ฟีเจอร​ ฟัง​กชัน

โฮม​โปร​ ชี้​กลยุทธ​พัฒนา​สิน​คา Private Brand ชู​จุด​ตาง​ ดี​ไซน​ ฟีเจอร​ ฟัง​กชัน

ตอบ​โจทย​ทุก​กลุม Segment เชื่อ​สัดสวน​เพิ่ม​ 2​5% ใน​อนาค​ต

โฮม​โปร​ เผย​กลยุทธ​การ​พัฒนา​สิน​คา​กลุม Private Brand หลัง​พบ​แนว​โนม​การ​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ ชู​กล​ยุทธ​ 3 จุด​ตาง

ดาน​ ดี​ไซน​ ฟีเจอร​ และ​ฟังกชัน​ ใน​ระดับ​คุณภาพ​ดี​ ราคา​ยอม​เยา​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ทุก​กลุม Segment ลูก​คา​ ที่​มี​ความ

ตองการ​แตก​ตาง​กัน​ เชื่อ​มัน่​จะ​สามารถ​เพิ่ม​สัดสวน​การ​เติบโต​เป็น​ 2​5% ใน​อนาค​ต

นางสาว​สิริ​วรรณ​ เสริม​ชีพ​ ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ฝ าย​สื่อสาร​การ​ตลาด​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ

โฮม​โปร​ ผูนําธุรกิจ​ศูนย​รวม​วัสดุ​กอ​สราง​ และ​อุปกรณ​ตกแตง​บาน​ครบ​วง​จร​ เปิด​เผย​วา​ จาก​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ

ตลาด​และ​พฤติกรรม​การ​เลือก​ซื้อ​ เลือก​ใช​สินคา​ของ​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ดวย​เทคโนโลยี​ และ​ความ​หลาก​หลาย

ของ​สินคา​ที่​มี​ให​เลือก​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ โฮม​โปร​ ใน​ฐานะ​ธุรกิจ Retail ที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​มา​เป็น​ระยะ​เวลา​ยาวนาน​กวา​ 2​2 ปี​

ได​ศึกษา​ วิจัย​ และ​นําไป​สู​การ​ปรับ​กลยุทธ​ให​สอดคลอง​กับ​ตลาด​ และ​เขา​ถึง​ความ​ตองการ​ภาย​ใน (Insight) ของ​ผู

บริโภค​ โดย​เฉพาะ​ใน​ดาน​การ​พัฒนา​สินคา​กลุม​ ไพร​เวท​แบ​รน​ด (Private Brand) ที่​ปัจจุบัน​สามารถ​สราง​สัดสวน​ราย

ได​ได​ถึง​ 2​0%

และ​เพื่อ​ตอบ​โจทย​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​เกิด​ขึ้น​ โฮม​โปร​ได​พัฒนา​สินคา​กลุม​ ไพร​เวท​แบ​รน​ด (Private Brand) ใหม

พรอม​ยก​ระดับ​สินคา​จาก Good เป็น Better และ Best ตาม​ลําดับ​ ไม​วา​จะ​เป็นก​ลุม​เครื่อง​ใช​ไฟ​ฟ า​, เฟอร​นิ​เจอร​

ของ​ตกแตง​บาน​, หอง​น้ํา, หอง​ครัว​, เครื่อง​มือ​ชาง​ และ​อุปกรณ​เกี่ยว​กับ​การ​ทําความ​สะ​อาด​ ดวย​กลยุทธ​การ​สราง

ความ​แตก​ตาง (Differentiation) ที่​ตอง​มี​คุณคา​กับ​ผู​บริโภค​ทัง้​ใน​ดาน​ดี​ไซน​ ฟีเจอร​ และ​ฟัง​กชัน่ ​โดย​ตอง​คํานึง​ถึง

สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​คือ​ คุณภาพ​ของ​สินคา​ตอง​ดี​เยี่ยม​ ได​มาตรฐาน​ใน​ราคา​ที่​จับ​ตอง​ได​ และ​หา​ซื้อ​ไดที่​เดียว​คือ​ที่​โฮม​โปร​

หรือ Exclusive @ HomePro เทา​นัน้​ เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​น้ี​จะ​เลือก​สิ่ง​ที่​มี​คุณคา​มาก​ที่​สุด​ บวก​กับ​การ​ฉีก​กฎ

แบบแผน​ทางการ​ตลาด​ดวย​วิธี​การนําเสนอ​ผาน​ชอง​ตางๆ​ ผาน​การ​สราง​ประสบการณ​ใน​รูป​แบบ Inspiration video

content เพื่อ​เขา​ถึง​ปัญหา​ และ​การ​แกไข​ได​จริง​ใน​เรื่อง​บาน​ดวย​วิธี​งายๆ​ ทําให​ผู​บริโภค​เขาใจ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ขึ้น​ อีก​ทัง้

ยัง​เลือก​ใช​กลยุทธ​ใน​การ​เขา​ถึง​งาย​ใน​ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ ดวย​วิธี​การก​ระ​จา​ยสินคา​ให​มาก​ที่สุด​ทัง้​ทาง​หน า​ราน​ใน​ประ​เทศ​

และ​สาขา​ตาง​ประ​เทศ​ และ​บน​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ หรือ​ อี​คอม​เมิ​รซ ที่​สามารถ​เลือก​ซื้อ​สินคา​ได​ทัง้​ทาง Website และ

Line ซึ่ง​นับ​เป็น​โอกาส​ที่​ดี​ใน​การ​ผลัก​ดัน​สินคา​กลุม​ไพร​เวท​แบ​รน​ด (Private Brand) ให​มี​สัดสวน​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​5%

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/


ใน​อนาค​ต

“กา​รให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​เดิน​หน า​สราง​สินคา​ไพร​เวท​แบรนด​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ของ​ โฮม​โปร​นัน้​ ใช​เวลา​และ​ทุมเท​กัน

หนัก​มาก​ โดย​ชิน้​งาน​แตละ​ชิน้​ที่​จะ​ออก​สู​ตลาด​และ​วาง​จําหนาย​ได​นัน้​ ตอง​ใช​ความ​ประณีต​เป็น​อยาง​มาก​ โดย​มี

เกณฑ​ชี้​วัด​ที่​สําคัญ​คือ​ใน​เรื่อง​งบ​ประมาณ​และ​คุณภาพ​ที่​เทา​เทียม​กัน​ ลูกคา​เห็น​สินคา​แลว​ตัดสิน​ใจ​เลือก​ซื้อ​กลับ​บา​น

ที่​สําคัญ​ที่สุด​เมื่อ​ใช​แลว​มี​การ​บอก​ตอ​และ​มี​การ​ซื้อ​ซํ้า นัน่​สะทอน​ให​เห็น​วา​ไพร​เวท​แบรนด​ของ​เรา​ได​เขาไป​ครอง​ใจ​ผู

บริโภค​ และ​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ที่​อยู​ใน​บาน​ของ​ลูกคา​อีก​ดวย​” นางสาว​สิริ​วรรณ​ กลาว​เพิ่ม​เติม

สําหรับ​กลุม​สิน​คา​ ไพร​เวท​แบ​รน​ด (Private Brand) ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ คือ​กลุม Home Textile

ภาย​ใต​แบ​รน​ด HLS – Home Living Style เนน​กลุม​ผา​เป็น​หลัก​ทัง้​ ผา​มาน​ หมอน​ พ​รม​ ผา​ปู​ที่​นอน Wallpaper

และ​ของ​ตกแตง​ภายใน​บา​น ​ซึ่ง​สามารถ​ตอบ​โจทย​ให​กับ​คน​รัก​บาน​ที่​มี​ความ​ตอง​การ​ และ​ไลฟ ​สไตล​ที่​หลาก​หลาย​ได

เป็น​อยาง​ดี​ ดวย​จุด​เดน​ใน​ดาน​ความ​ละเอียด​ออนข​อง​กระบวนการ​ผลิต​ ออก​แบบ​ และ​สําคัญ​ที่สุด​คือ​นวัตกรรม​ที่

คํานึง​ถึง​ความ​ปลอดภัย​ของ​ลูกคา​เป็น​หลัก​ โดย Product Line ใน​กลุม​ของ HLS เกือบ​ทัง้หมด​ได​ผาน​รับ​การ​รับ​รอง​

หรือ Certificate จาก​หลาก​หลาย​สถาบัน​ ที่​สามารถ​เชื่อ​มัน่​ได​วา​ปลอดภัย​กับ​ผู​ใช​งา​น ​กา​รัน​ตี​วา​สินคา​มี​คุณภาพ​ใน

ราคา​ที่​จับ​ตอง​ได​ อาทิ​เชน

ผา​มาน HLS ถูก​คัด​สรร​มา​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​ปัจจุบัน​ที่​มี​ความ​กังวล​เรื่อง​แสง​แดด​ และ​สุขภาพ

ผิว​ โดย​ได​แบง​ผา​มาน​ออก​เป็น​ 2​ ชนิด​ คือ​ ผา​มาน Black out ชวย​ป องกัน​แสง​ ป องกัน​รัง​สี UVA/UVB ได​ถึง​ 9​9%

ซึ่ง​จะ​ชวย​ประหยัด​พลัง​งา​น ​และ​ลด​อุณหภูมิ​ภายใน​หอง​ได​ประ​มา​ณ 3-5 องศา​ และ​ผา​มาน Dim out มี​คุณสมบัติ

ชวย​ลด​แสง​เพียง​อยาง​เดียว​ แสงแดด​บาง​สวน​สามารถ​ลอด​เขา​มา​ได​บาง​ ซึ่ง​ผา​มาน​ทัง้​ 2​ ชนิด​ มี​คุณสมบัติ​โดด​เดน​ที่

ผาน​การ​รับรอง​ระดับ​ประ​เทศ​ ใน​ดาน​ความ​ปลอดภัย​ใน​การ​ใช​งา​น ​และ​คํานึง​ถึง​สิ่ง​แวด​ลอม​ กา​รัน​ตี​ดวย​ฉล​าก Smart

Fabric UV Protection หรือ​ เน้ือ​ผา​อัจฉริยะ​ จาก​สถาบัน​อุตสาหกรรม​พัฒนา​สิ่ง​ทอ (THTI) เพื่อ​กา​รัน​ตี​ใน​เรื่อง

มาตรฐาน​และ​ทําความ​สะอาด​งาย​ และ​ที่​สําคัญ​ใช​การ​วิธี​การ​ยอม​สี​ที่​ปลอด​สาร​กอ​มะ​เร็ง

พรม HLS ไม​ได​เนน​แค​ฟังกชัน​ สิ่ง​สําคัญ​ที่สุด​คือ​เรื่อง​คุณ​ภาพ​ และ​ความ​ปลอด​ภัย (Safety) ได​รับ​การ​รับรอง​วาการ

ผลิต​ไม​ทําลาย​สิ่ง​แวด​ลอม​ หรือ Confidence in Textile สามารถ​ซัก​ทําความ​สะอาด​ได​ กัน​ลื่น​ได​ดี​ ดวย

Thermoplastic rubber ที่​จะ​ชวย​เรื่อง​ความ​ปลอด​ภัย Microfiber เสนใย​ออน​นุม​ ซับ​น้ําได​ดี​ และ Antibacterial

ป องกัน​เชื้อ​โรค​เกาะ​บน​เสนใย​ของ​พรม​ และ​ไมมี​ผล​ตอ​สุขภาพ​ซึ่ง​ผาน​การ​ทดสอบ​แลว​ จาก​สถาบัน​อุตสาหกรรม​สิ่ง

ทอ (THTI)

หมอ​น HLS มี​หลาก​หลาย​ฟัง​กชัน่ ​ที่​คัด​สรร​มา​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ปัญหา​ของ​ลูกคา​ที่​แตก​ตาง​กัน​ โดย​เฉพาะ​ปัญหา​เรื่อง​สุข

ภาพ​ ปวด​ตน​คอ​ ภูมิ​แพ​ หรือ​เป็น​หวัด​ เพราะ​ใช​วัสดุ​ผา​หุม​ที่​ป องกัน​แบค​ที​เรี​ย รวม​ถึง​ไลฟ ​สไตล​การ​นอน​ที่​แตก​ตาง

กัน​ ซึ่ง​ได​นําเทคโนโลยี​ เขา​มา​ชวย​ใน​การ​ผลิต​ เพื่อ​ให​ลูกคา​สามารถ​ได​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​ที่​เหมาะ​สม​ เชน​

หมอน​ขน​เป็น​ ขน​หาน​, หมอน​ชา​โคล​, หมอน​ยาง​พา​รา​, หมอน​สําหรับ​เด็ก​ และ​หมอน​เม​มโม​รี่​โฟม



นอก​เหนือ​จาก​กลุม​สิน​คา Home Textile แลว​ ยัง​มี​แบรนด​อื่นๆ​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​ภาย​ใต Private Brand ของ​โฮม

โปร​ อา​ทิ Furdini (กลุม​เฟอร​นิ​เจอ​ร), Moya และ TARA (กลุม​หองน้ําและ​กระ​เบื้อ​ง), Carini และ Elektra (โคม

ไฟ), Cabin (เคานเตอร​ครัว​) เป็น​ตน​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ทุก​ๆ พื้นที่​ภายใน​บาน​ให​ครบ​จบ​ใน​ที่​เดียว​ ที่​โฮม​โปร​เทา​นัน้​

นางสาว​สิริ​วรรณ​ กลาว​ปิด​ทา​ย


