
“โอ​เลย” ผนึก​กําลัง​ “ชอปป้ี​” ขยาย​ตลาด​อีคอมเมิรซ

ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ จัด​แคม​เปญ Adult

Fearlessly มุง​เป า​ผู​บริโภค​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล

เพื่อ​มอบ​พลัง​ให​หญิง​สาว​กาว​เขา​สู​วัย​ผูใหญ​อยาง​มัน่​ใจ​ โอ​เลย (Olay) แบรนด​ผลิตภัณฑ​สกิน​แคร​ใน​เครือ​บริษทั​พี

แอนด​จี (P&G) ได​จับ​มือ​กับ​ ชอปป้ี (Shopee) ผูนําอีคอมเมิรซ​แพลตฟอรม​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​และ

ไตหวัน​ เปิด​ตัว​แคม​เปญ Adult Fearlessly ที่​มุง​เป า​เขา​ถึง​และ​สราง​การ​มี​สวน​รวม​กับ​ผู​บริโภค​ที่​โต​มา​พรอม

เทคโนโลยี​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เพื่อ​ชวย​ให​หญิง​สาว​ยุค​มิ​ลเลน​เนีย​ลขาม​ผาน​ความ​ทาทาย​ของ​การ​เขา

สู​วัย​ผู​ใหญ​ และ​ลงทุน​เลือก​ผลิตภัณฑ​สกิน​แคร​ที่​ดี​ที่สุด​ให​ตัว​เอง​ แคม​เปญ #adultfearlessly จะ​จัด​ผาน​ทาง​ชอปป้ี

เทานัน้​ใน​ 6 ประ​เทศ​ ได​แก​ สิงคโปร​ อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ ไทย​ และ​เวี​ยดนาม

ความ​รวม​มือ​ครัง้​ที่​สอง​ระหวาง​โอ​เลยกับ​ชอปป้ี​ตอย​อด​มา​จาก​ความ​สําเร็จ​ของ​แคมเปญ​เปิด​ตัว​ผลิต​ภัณฑ Retinol 24

เมื่อ​เดือน​เมษายน​ โดย​แคมเปญ​ดัง​กลาว​ทํายอด​ขาย​สูง​กวา​เป า​เกือบ​สอง​เทา​ อัน​เป็น​ผล​มา​จาก​กลยุทธ​การ​ตล​าด

Hyperlocal ของ​โอ​เลยและ​ชอปป้ี​ ที่​ชวย​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​ สําหรับ​แคมเปญ​ใหม​ลา​สุด Adult

Fearlessly ตัง้​เป า​เรง​ขยาย​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ของ​โอ​เลยดวย​แคมเปญ​ดิจิทัล​ที่​ใช​เครื่อง​มือ​การ​ตลาด​ของ​ชอปป้ี​และ

ฟีเจอร​ดึงดูด​ลูกคา​อยา​ง Shopee Live และ Shopee Games

ผล​การ​สํารวจ​ผู​บริโภค​กวา​ 16,000 คน​ทัว่​เอเชีย​แปซิฟิก​พบ​วา​ ผู​บริโภค​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล 58% เลือก​แบรนด​สินคา

โดย​ได​รับ​อิทธิพล​จาก​คลิป​วิดีโอ​ออนไลน​ ซึ่ง​รวม​ถึง​แบรนด​ความ​งาม​และ​สกิน​แคร​ [1] ดวย​เหตุ​น้ี​ โอ​เลยจึง​จับ​มือ​กับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/


ชอปป้ี​สราง​คอน​เท​นตวิ​ดี​โอ “Fearless with your choices” (กลา​เปย​เพื่อ​อนาคต​ผิว​) เพื่อ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​ของ​ผู

บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​ นัน่​คือ​หญิง​สาว​ยุค​มิ​ลเลน​เนีย​ล

“เรา​โฟกัส​ไป​ที่​ผู​บริโภค​ที่​กําลัง​พยายาม​ผสาน​ไลฟ ​สไตล​ของ​ตัว​เอง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผิว​” ลูซี่​ โมรา​น ​ผู​อํานวย

การ​อาวุโส​ฝ าย​อีคอมเมิรซ​ประจําเอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​แอฟริกา​ ของ Olay and Personal Care กลา

ว

“ใน​ฐานะ​แบรนด​ผลิตภัณฑ​บํารุง​ผิว​หน า​ชัน้​นําของ​โลก​ เรา​เดิน​หน า​สรางสรรค​และ​พัฒนา​ชอง​ทางการ​ติดตอ​สื่อสาร

กับ​ผู​บริโภค​อยาง​ตอ​เน่ือง​ อีคอมเมิรซ​ได​เขา​มา​พลิก​โฉม​การ​คา​จาก​ออฟ​ไลน​เป็น​ออนไลน​ และ​เรา​มี​โอกาส​เติบโต​อีก

มาก​ใน​ภาค​สวน​น้ี​ เรา​จึง​ใช​โอกาส​น้ี​ขยาย​ชอง​ทางการ​เขา​ถึง​ลูกคา​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ดวย​การ​จับ​มือ​กับ

ชอปป้ี​อีก​ครัง้​ เพื่อ​นําเสนอ​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ที่​นา​สนใจ​และ​สะดวก​สบาย​ยิ่ง​ขึ้น​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ โดย​ผู

บริโภค​สามารถ​เขา​ถึง​ผลิตภัณฑ​ของ​โอ​เลยได​อยาง​งายดาย​เพียง​ปลาย​น้ิว​”

เอียน​ โฮ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ประจําภูมิภาค​ของ​ชอปป้ี​ กลาว​วา​ “สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​คือ​หมวด​สินคา​ยอด

นิยม​บน​ชอปป้ี​ ขณะ​ที่​ชีวิต​วิถี​ใหม​ผลัก​ดัน​ให​ผู​บริโภค​ซื้อ​หา​ผลิตภัณฑ​สกิน​แคร​ผาน​ทาง​ออนไลน​กัน​มาก​ขึ้น​ เรา​ภูมิใจ

ที่​ได​สนับสนุน​โอ​เลยใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​ผาน​แคมเปญ​น้ี​ ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​ผู​บริโภค​และ​ฐาน​ผู​ใช​งาน

กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ลที่​เพิ่ม​ขึ้น​ได​ชวย​สนับสนุน​กล​ยุ​ทธ Hyperlocal ของ​โอ​เลย เพื่อ​สง​มอบ​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง

ออนไลน​ที่​ดี​ที่​สุด​ เรา​มัน่ใจ​วา​จะ​ชวย​ให​แคมเปญ​ของ​โอ​เลยประสบ​ความ​สําเร็จ​อีก​ครัง้​อยาง​แน​นอน​”

แคม​เปญ Adult Fearlessly นําเสนอ​อยาง​มี​ชีวิต​ชีวา​ผาน​วิ​ดี​โอ “Fearless with your choices” (กลา​เปย​เพื่อ

อนาคต​ผิว​) ที่​มุง​เปลี่ยน​ความ​คิด​ของ​หญิง​สาว​ยุค​มิ​ลเลน​เนีย​ลที่​กําลัง​วิตก​กังวล​กับ​การ​เขา​สู​วัย​ 30 โดย​โอ

เลยพยายาม​แสดง​ให​เห็น​แง​มุม​ที่​ดี​ของ​การ​เป็น​ผูใหญ​เต็ม​ตัว​ ซึ่ง​พึ่งพา​ตัว​เอง​ได​และ​มี​อิสรภาพ​ทางการ​เงิน​ ทําให​กลา

ตัดสิน​ใจ​ลงทุน​ใน​ผลิตภัณฑ​สกิน​แคร​ที่​มี​คุณภาพ​เยี่ยม​และ​ชวย​ใหการ​เป็น​ผูใหญ​งาย​ขึ้น

สามารถ​รับ​ชม​วิดีโอ​ได​ที่ https://www.youtube.com/watch?v=c2JRlSAAakw

แคมเปญ​ใหญ Olay Super Brand Day จะ​จัด​ขึ้น​ระหวาง​วัน​ที่​ 13-15 ตุลาคม​น้ี​ และ​สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว

กับ​แคม​เปญ Adult Fearlessly ได​ที่ https://shopee.co.th/olay_official_shop

อาง​อิง
[1] “What makes Asia?Pacific’s Generation Z different?”, published 29 June 2020 by McKinsey &
Company.
เกี่ยว​กับ​พร​อคเตอร​ แอนด​ แกม​เบิล

พี​แอนด​จี​ นําเสนอ​แบรนด​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​และ​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​ให​แก​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ ได​แก Always(R),
Ambi Pur(R), Ariel(R), Bounty(R), Charmin(R), Crest(R), Dawn(R), Downy(R), Fairy(R), Febreze(R),
Gain(R), Gillette(R), Head & Shoulders(R), Lenor(R), Olay(R), Oral-B(R), Pampers(R), Pantene(R),
SK-II(R), Tide(R), Vicks(R) และ Whisper(R) ทัง้​น้ี​ พี​แอนด​จี​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​กวา​ 70 ประเทศ​ทัว่​โลก​ สามารถ

ติดตาม​ขาวสาร​ลาสุด​และ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​พี​แอนด​จี​และ​แบรนด​ใน​เครือ​ได​ที ่http://www.pg.com

เกี่ยว​กับ​ชอปป้ี

Shopee เป็น​ผูนําแพลตฟอรม​อีคอมเมิรซ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​และ​ไตหวัน​ เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​เมื่อ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558



ใน​ 7 ตลาด​ทัว่​ทัง้​ภูมิ​ภาค​ เพื่อ​เชื่อม​ตอ​ผู​ซื้อ​ ผู​ขาย​ และ​ภาค​ธุรกิจ

Shopee สง​มอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ ปลอด​ภัย​ และ​สราง​ประสบการณ​รวม​กับ​ผู​ใช​งาน​หลาย​ลาน​คน​ให​มี​ความ

เพลิดเพลิน​กับ​การ​เขา​ใช​งาน​บน​แพลตฟอรม​ของ​เรา​ใน​ทุก​ๆวัน​ ดวย​การนําเสนอ​สินคา​ที่​หลาก​หลาย​ พ​รอม​ดวย​ระบบ

การ​ชําระ​เงิน​และ​การ​สนับสนุน​ดาน​โลจิ​สติ​กส รวม​ถึง​การ​สราง​ความ​บันเทิง​ผาน​หลาก​หลาย​ฟีเจอร​ที่​คัด​สรร​มา​เพื่อ

ตอบ​สนอง​ตอ​ผู​ใช​งาน​ใน​แตละ​ตลาด​โดย​เฉ​พา​ะ ขณะ​เดียว​กัน Shopee เขา​มา​มี​สวน​รวม​สําคัญ​ใน​ระบบ​เศรษฐกิจ

ดิจิทัล​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ ดวย​มี​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​สนับสนุน​ให​ผู​ประกอบ​การ​และ​แบรนด​สินคา​ตางๆ​ สามารถ​บรรลุ​เป า

หมาย​และ​ประสบ​ผล​สําเร็จ​ได​ใน​ธุรกิจ​อี​คอม​เมิ​รซ

Shopee อยู​ใน​กลุม​ของ​ บริ​ษทั Sea (NYSE:SE) ผูนําทาง​ดาน​เทคโนโลยี​อินเตอรเน็ต​เพื่อ​ผู​ใช​งาน​ใน​ระดับ​โลก​ นอก

เหนือ​จาก Shopee แล​ว Sea ยัง​มี​ธุรกิจ​หลัก​ครอบคลุม​ทัง้​ใน​สวน​ดิจิทัล​ เอ็นเตอรเทน​เมน​ต ภาย​ใต​ชื่อ​ กา​รี​นา​ และ

บริการ​ดาน​การ​เงิน​แบบ​ดิจิทัล​ภาย​ใต​ชื่อ​ ซี​มัน​น่ี Sea มี​พันธ​กิจ​ที่​จะ​มุง​มัน่​พัฒนา​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ผู​บริโภค​และ​ผู

ประกอบ​การ​ราย​ยอย​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ดวย​เทคโนโลยี​อัน​ลํ้าหน า

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20201005/2939401-1

คําบรรยาย​ภาพ​ – ชาน​กา​ร วิศวะ​นา​ธาน ​รอง​ประธาน​อาวุโส​ฝ าย​ปฏิบัติ​การ​การ​ตลาด​ประจํามาเลเซีย​ สิงคโปร​

เวียดนาม​ และ​ฝาย​อีคอมเมิรซ​ประจําเอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​แอฟริกา​ บริษทั​พี​แอนด​จี​ และ​ เอียน​ โฮ​

กรรมการ​ผู​จัดการ​ประจําภูมิภาค​ของ​ชอปป้ี


