
“โอ​อิชิ​” เปิด​ “โอ​อิชิ​ คิทเชน​” แหลง​รวม​อาหาร​ญี่ป ุน​

จาน​เด็ด​ราน​ดัง​ พ​รอม​สง​ตรง​ถึง​บา​น

“โอ​อิชิ​” เจา​ตํารับ​อาหาร​ญี่ป ุน​ ลุย​โมเดล​ธุรกิจ​ใหม​ คลา​วด คิทเชน​ เปิด​ตัว​ “โอ​อิชิ​ คิทเชน” (OISHI KITCHEN)

ตอบ​โจทย​นัก​กิน​ ดวย​ความ​หลาก​หลาย​ของ​อาหาร​ญี่ป ุน​ ที่​คัด​สรร​และ​จัด​เต็ม​เมนู​ยอด​นิ​ยม​ กวา​ 100 จาน​เด็ด​ จาก​ 4

ราน​ดัง​ (1) โอ​อิชิ​ บุฟเฟต​ (2) โอ​อิชิ​ รา​เม​น ​(3) คา​คา​ชิ​ และ​ (4) โอ​อิชิ​ เดลิ​เวอรี่​ พ​รอม​สง​ตรง​ถึง​บา​น

นาย​ไพ​ศาล​ อาว​สถาพร​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​อา​หาร​ บริษทั​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ OISHI

เปิด​เผย​วา​ คลา​วด คิทเชน​ หรือ​บาง​ก็​เรียก​วา​ โกส​ต คิทเชน​ เป็น​รูป​แบบ​โมเดล​ธุรกิจ​ที่​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​และ​มา

แรง​มาก​ ๆ ใน​แวดวง​ธุรกิจ​อาหาร​และ​ธุรกิจ​ที่​เกี่ยว​เน่ือง​ ที่​เป็น​เชน​นัน้​เพราะ​ตลอด​ชวง​หลาย​เดือน​ที่​ผาน​มา​ โดย

เฉพาะ​ชวง​รักษา​ระยะ​หาง​ทาง​สังคม​ พ​บวา​ ไลฟ ​สไตล​และ​พฤติกรรม​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ผู​บริโภค​เปลี่ยนแปลง​ไป​ กลาว

คือ​ ผู​บริโภค​รับ​ประทาน​อาหาร​นอก​บาน​น อย​ลง​ (หรือ​ไม​รับ​ประทาน​อาหาร​นอก​บาน​เลย​) แต​สัง่​อาหาร​ออนไลน​และ

ใช​บริการ​ฟ ูด เดลิ​เวอ​รี่​ มาก​ขึ้น

“จาก​เท​รน​ดดัง​กลาว​ขาง​ตน​ ประกอบ​กับ​โอกาส​ทางการ​ตลาด​ที่​เปิด​กวาง​น้ี​ เรา​ (โอ​อิชิ​) จึง​เดิน​หน า​พัฒนา​ตอย​อด​รูป

แบบ​การ​ให​บริการ​ และ​สรางสรรค​โมเดล​ธุรกิจ​ใหม​ คลา​วด คิทเชน​ ภาย​ใต​ชื่อ​ “โอ​อิชิ​ คิทเชน” (OISHI KITCHEN)

ขึ้น​ เพื่อ​เป็น​ฮับหรือ​ครัว​กลาง​ – ศูนยกลาง​การ​ปรุง​ประกอบ​อาหาร​สะ​อาด​ ปลอด​ภัย​ สําหรับ​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ใน​เครือ

โอ​อิชิ​ (โอ​อิชิ​ บุฟเฟต​, โอ​อิชิ​ รา​เมน​, คา​คา​ชิ​, และ​ โอ​อิชิ​ เดลิ​เวอ​รี่​) และ​เป็น​แหลง​รวม​ความ​หลาก​หลาย​ของ​อาหาร

ญี่ป ุน​ และ​อาหาร​เพื่อ​สุข​ภาพ​ โดย​เนน​ทําการ​ขาย​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​อยาง​ แอ​ปพลิ​เคชัน​ ฟ ูด เดลิ​เวอ​รี่​ เป็น​หลัก​

ซึ่ง​ผู​บริโภค​สามารถ​เลือก​สัง่​เมนู​อาหาร​จาก​ราน​ตาง​ ๆ ได​มาก​กวา​ 1 รา​น ​แบบ​รวม​ออ​เดอรได​ดวย​การ​สัง่​เพียง​ครัง้

เดียว​” นาย​ไพ​ศาล​ กลาว​เพิ่ม​เติม

โดย​ “โอ​อิชิ​ คิทเชน” (OISHI KITCHEN) ได​รับ​การ​พัฒนา​ขึ้น​เพื่อ​ตอบ​โจทย​นัก​กิน​ และ​คน​รัก​อาหาร​ญี่ป ุน​ ดวย

การนําเสนอ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​เมนู​อา​หาร​ ผสาน​รสชาติ​ที่​โดด​เด​น ​จัด​เต็ม​ให​เลือก​ทัง้​อาหาร​ญี่ป ุน​นานา​ชนิด​ ซึ่ง​คัด

สรร​จาก​แบ​รน​ด/ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ใน​เครือ​โอ​อิชิ​ ได​แก​ (1) โอ​อิชิ​ บุฟเฟต​ (2) โอ​อิชิ​ รา​เม​น ​(3) คา​คา​ชิ​ และ​ (4) โอ​อิชิ​

เดลิ​เวอ​รี่​ รวม​ทัง้​อาหาร​เพื่อ​สุข​ภาพ​ (เอ็กซ​คลูซี​ฟเฉ​พา​ะ โอ​อิชิ​ คิทเชน​ เทา​นัน้​) รวม​กวา​ 100 รายการ​ พ​รอม​อํานวย

ความ​สะดวก​ให​สามารถ​รวม​ออ​เดอรดวย​การ​สัง่​เพียง​ครัง้​เดียว​ สะดวก​ สัง่​งาย​ !!! ผาน​แอ​ปฯ ฟ ูด เดลิ​เวอ​รี่ :

foodpanda, GrabFood, LINE MAN ได​ตัง้แต​วัน​น้ี​ (3 สิงหาคม​ 2​563) เป็น​ตน​ไป

สําหรับ​ “โอ​อิชิ​ คิทเชน” (OISHI KITCHEN) นัน้​ปัก​หมุด​สาขา​แรก​บน​ยาน​ถนน​พระ​ราม​ 4 ณ บิก๊ซี​ เอ็กซ​ตรา​ พ​ระ

ราม​ 4 (ใน​พื้นที่​ครัว​ของ​ โอ​อิชิ​ บุฟเฟต​) ซึ่ง​ถือวา​เป็น​ทําเล​ยุทธศาสตร​ที่​ราย​ลอม​ไป​ดวย​อาคาร​สํานักงาน​สําคัญ​ ๆ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%8a/


สถาน​ศึกษา​ และ​ที่​อยู​อาศัย​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ขยาย​พื้นที่​ให​บริการ​และ​สาขา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เนน​ใน​เขต​กรุง​เทพ​ฯ และ

แหลง​ชุม​ชน​ เพิ่ม​เติม​อีก​ 5 – 10 สา​ขา​ ภายใน​ปี​ 2​564

“กา​รพัฒนา​ตอย​อด​ธุรกิจ​และ​การ​บริการ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สมํ่าเสมอ​ เป็น​ยุทธ​ศาสตร​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ

การ​มุง​สราง​ประสบการณ​ใหม​ ๆ และ​ความ​พึง​พอใจ​สูงสุด​ให​กับ​ลูกคา​มา​โดย​ตล​อด​ อัน​เป็นการ​ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ

ความ​เป็น​ “เจา​ตํารับ​อาหาร​ญี่​ป ุน” (KING OF JAPANESE FOOD) ของ​‘โอ​อิชิ’​เรา​ได​เป็น​อยาง​ดี​” นาย​ไพ​ศาล​ กลาว

ทิง้​ทา​ย


