
“โอ​อิชิ​” เปิด​กลยุทธ​ความ​สําเร็จ​ ผล​ประกอบ​การ

ไตรมาส​ 2​ เติบ​โต

“โอ​อิชิ​ กรุป​” พบ​นัก​ลงทุน​ใน​งาน Opportunity Day โชว​ราย​ได

ไตรมาส​สอง​เติบโต​ทะลุ​เป า​ ตอกยํ้าผูนําธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่​ป ุน

พรอม​เรง​ปัก​ธง​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ

บริษทั​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) โดย​ทีม​ผู​บริหาร​ รวม​นําเสนอ​ขอมูล​ตอ​นัก​ลงทุน​ใน​งา​น ​ณ ตลาดหลักทรัพย​แหง

ประเทศ​ไทย​ โชว​ราย​ได​ ไตรมาส​สอง​เติบโต​ทะลุ​เป า​ ทัง้​ราย​ได​และ​ผล​กําไร​ ดัน​ตัวเลข​เงิน​ปัน​ผล​ 1.​10 บาท​ตอ​หุน​

เปิด​แผน​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ ดวย​การ​มุง​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​ เรง​ขยาย

ตลาด​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​เฉพาะ​ตล​าด CLMV พรอม​เดิน​หน า​สรางสรรค​กิจ​กรร​ม CSR อยาง​ตอ​เน่ือง​ ขณะ​ที่

ทริ​สเรทติง้​ยัง​คง​จัด​อันดับ​เครดิต​บริษทั​อยู​ที่ A+ “โอ​อิชิ​ กรุป​” เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​อยาง​มี​คุณภาพ​นาง​นง​นุช​ บูรณะ

เศรษฐ​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เปิด​เผย​ถึง​ภาพ​รวม​ของ​ธุรกิจ​ใน​กลุม​โอ​อิชิ​ กรุป​ วา​

“ตลอด​ 2​0 ปี​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ บริษทัฯ​ ตระหนัก​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​การ​กํากับ​ดูแล​กิจการ​ที่​ดี​ อัน​สะทอน​ถึง​การ​มี

ระบบ​บริหาร​จัดการ​ที่​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ เป็น​ธรรม​และ​ตรวจ​สอบ​ได​ จาก​ผล​สํารวจ​คะแนน​การ​กํากับ​ดูแล​กิจการ​ที่​ดี​ของ

บริษทั​จด​ทะเบียน​ไทย​ ประจําปี​ 2​561 โดย​สถาบัน​กรรมการ​บริษทั​ไทย​ บริษทัฯ​ ได​คะแนน​รวม​ 9​1คะแนน​ จัด​อยู​ใน

ระดับ​ดี​เลิศ (Excellent) สวน​โครงการ​ประเมิน​คุณภาพ​การ​จัด​ประชุม​ผู​ถือ​หุน​ ประจําปี​ 2​561 โดย​สมาคม​สง​เสริม​ผู

ลงทุน​ไทย​ บริษทัฯ​ ได​คะแนน​ 9​9 คะแนน​ จาก​คะแนน​เต็ม​ 100 สูง​กวา​คะแนน​เฉลี่ย​ของ​บริษทั​จด​ทะเบียน​ทัง้หมด

ใน​ปี​น้ี​ซึ่ง​อยู​ที่​ 9​2.​42 คะแนน​ ขณะ​ที่​ ทริ​สเรท​ติง้​ ยัง​คง​อันดับ​เครดิต​บริษทั​อยู​ที่ A+ ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 3 สะทอน​ถึง

สถานะ​ทางการ​เงิน​ที่​แข็งแกรง​ของ​บริษทัฯ​ นอกจาก​นัน้​ ใน​ดาน​ผล​ประกอบ​การ​ บริษทัฯ​ สราง​ผล​งาน​ได​เป็น​ที่​นา

พอใจ​ทัง้​ราย​ได​และ​ผล​กําไร​ โดย​เฉพาะ​ไตรมาส​ 2​ (ม.​ค.​ – มี​.​ค.​ 2562) เน่ืองจาก​ภาพ​รวม​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ฟ้ืน​ตัว​

ประกอบ​กับ​การ​เปิด​สาขา​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ธุรกิจ​อา​หาร​ และ​การ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​” ราย

ได​และ​กําไร​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ ดัน​เงินปันผล​สูง​นาย​กฤษฎา​ วรรธนะ​ภา​คิน ​ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​การ​เงิน​การ

บัญชี​ เปิด​เผย​ถึง​ผล​ประกอบ​การ​ ใน​ไตรมาส​สอง​ วา​ “ใน​ไตรมาส​ 2​ (ม.​ค.​-มี​.​ค.​2562) บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​รวม​ 3,482

ลาน​บาท​ เติบ​โต​ 11.​5% เมื่อ​เทียบ​กับ​งวด​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​โดย​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​มี​ราย​ได​รวม​ 1,684 ลาน​บาท​ เติบ

โต​ 11.​1% เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​เน่ืองจาก​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ประเทศ​ได​รับ​แรง​หนุน​จาก​การ​สง

เสริม​การ​ขาย​ใน​ชวง​ฤดู​รอน​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ผาน​กล​ยุ​ทธ Collaboration ระหวาง​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​และ​อาหาร​ของ

โอ​อิชิ​ อีก​ทัง้​การ​สง​ออก​เครื่อง​ดื่ม​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ รวม​ทัง้​การก​ลับ​มา​ผลิต​สาย​เครื่อง​ดื่ม UHT หลัง​จาก​ได​รับ​ผลก​ระ
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ทบ​จาก​เหตุ​เพลิง​ไหม​ ขณะ​ที่​ธุรกิจ​อาหาร​มี​ราย​ได​รวม​ 1,798 ลาน​บาท​ เติบ​โต​ 11.​9% เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน

ของ​ปี​กอ​น ​เน่ืองจาก​การ​ขยาย​สาขา​ราน​อาหาร​ใหม​ และ​ยอด​ขาย​ใน​สาขา​เดิม​เติบโต​อยาง​นา​พอ​ใจ​ ขณะ​ที่​กําไร​สุทธิ

รวม​ 397 ลาน​บาท​ ก็​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ คิด​เป็น​ 62.​7% เมื่อ​เทียบ​กับ​งวด​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​กําไร​จาก​ธุรกิจ

เครื่อง​ดื่ม​ 2​75 ลาน​บาท​ เติบ​โต​ 48.​6% และ​กําไร​จาก​ธุรกิจ​อา​หาร​ 122 ลาน​บาท​ เติบ​โต​ 106.​8%สง​ผล​ให​บริษทัฯ​

สามารถ​จาย​เงินปันผล​ครึ่ง​ปี​แรก​ตอบแทน​ผู​ถือ​หุน​ใน​อัตรา​หุน​ละ​ 1.​10 บาท​” ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​-เนน​ยก​ระดับ​สินคา

พรีเมียม​ พ​รอม​เจาะ​ตล​าด CLMV นาง​เจษฎา​กร​ โคช​ส รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ กลาว​ถึง​ภาพ

รวม​ของ​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​โอ​อิชิ​วา​ “ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​ใน​ประเทศไทย​มี​มูลคา​รวม​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 11,993 ลาน​บาท​ มี

อัตรา​เติบโต​ลด​ลง​ 8% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอ​น ​แต​โอ​อิชิ​ยัง​คง​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย

สวน​แบง​การ​ตลาด​ 44.​9% (ขอมูล​จาก Nielsen Retail Index, MAT Mar-19 ขอ​มูล​ 12 เดือน​ยอน​หลัง​ตัง้​แต​ มี​.​ค.

2561-มี​.​ค.​2562) เน่ืองจาก​โอ​อิชิสา​มา​รถ​รักษา​ภาพ​ลักษณ​ของ​แบรนด​ได​อยาง​แข็ง​แกรง​ ทัง้​ดาน​ความ​ชื่น​ชอบ​ การ

เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​วัย​รุน​ และ​ความ​ทัน​สมัย​ (ขอมูล​จาก​บริษทั​ กัน​ตา​ร มิ​ลวา​รด บรา​วน (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​)

ประกอบ​กับ​สาย​การ​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​กลอง​แบบ UHT สามารถ​กลับ​มา​ดําเนิน​การ​ผลิต​ได​เต็ม​ประสิทธิภาพ​ยิ่ง​ขึ้น​หลัง

เหตุ​เพลิง​ไหม​เมื่อ​ปลาย​ปี​ 2​560”น​อก​จาก​น้ี​ การ​ผสาน​พลัง​ 3 ธุรกิจ​หลัก​ใน​เครือ​โอ​อิชิ​ ทัง้​เครื่อง​ดื่ม​ชา​เขียว​ ราน​อา

หาร​ และ​อาหาร​พรอม​ทา​น ​ใน​แคมเปญ​ซัมเมอร​โปร​โม​ชัน่ ​“โอ​อิชิ​ รถ​สุด​ฮิ​พ ทริ​ปสุ​ดโอ​” ระหวาง​วัน​ที่​ 2​0 กุมภาพันธ

-3​1 พฤษภาคม​ 2​562 ก็​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​งด​งาม​ ผู​บริโภค​ใหการ​ตอบ​รับ​เป็น​จํานวน​มาก​ โดย​ใน​การ​ลุน​รับ

โชค​ครัง้​ที่​ 1 ระยะ​เวลา​ 2​4 วัน​แรก​ มี​การ​สง​รหัส​ทัง้หมด​เพิ่ม​ขึ้น​มากกวา​ 2​0%สําหรับ​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​

มุง​เนน​การ​พัฒนา​สินคา​ใหมๆ​ ลาสุด​ได​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​ “โอ​อิชิ​ โกลด​ เก็​นไมฉะ​” ชา​ระดับ​พรีเมียม​เพื่อ​ตอบ​โจทย

ผู​รัก​สุข​ภาพ​ วาง​จําหนาย​ใน​โม​เดิรนเท​รด​ ราน​สะดวก​ซื้อ​ และ​ใน​ราน​อาหาร​โอ​อิชิ​ทัว่​ประ​เทศ​ ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทัฯ​

ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​เพิ่ม​ชอง​ทาง​จําหนาย​รูป​แบบ​ใหมๆ​ ใน​ประเทศ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ตลอด​จน​การ​ทําตลาด​อยาง​ตอ

เน่ือง​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​อา​เซียน​ โดย​เฉพาะ​ตล​าด CLMV จาก​ปัจจุบัน​ที่​มี​การ

ทําตลาด​ใน​กัมพู​ชา​ ได​แก​ การ​จัด​แคมเปญ​สง​เสริม​การ​ขาย​ การ​จัด​คอนเสิรต​ การ​โฆษณา​ทาง​โทร​ทัศน​ และ​การ

ทาํกจิกรรม​รวม​กบั​วยั​รนุ​กลมุ​เป า​หมาย​ ขณะ​ที่​ใน​ลาว​ บรษิทัฯ​ เป็น​สปอน​เซอร​ภาพ​ยนตร​ สนับสนนุ​เทศกาล​ประเพณี

ตางๆ​ และ​ทําการ​ตลาด​ออนไลน​เพื่อ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ โดย​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ จะ​เรง​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​

โดย​เฉพาะ​ใน​เมีย​นม​าและ​เวียดนาม​” ธุรกิจ​ราน​อา​หา​ร-​ขยาย​สา​ขา​ เรง​เจาะ​กลุม​ดิจิทัล​ ผลัก​ดัน​ดี​ลิ​เวอรี่​เติบ​โต​

17%นาย​ไพ​ศาล​ อาว​สถาพร​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​ราน​อา​หาร​ เปิด​เผย​วา​ “ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​ราน

อาหาร​ใน​แบรนด​ตางๆ​ ทัง้หมด​ 2​58 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ รวม​ทัง้​ 2​ สาขา​ใน​เมีย​นม​า ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ มี​แผน​เปิด​สาขา

ใหม​เพิ่ม​อีก​ประ​มา​ณ 15-20 สาขา​ใน​ทําเล​ตางๆ​ ที่​มี​ศักยภาพ​ทัว่​ไทย​ ขณะ​เดียว​กัน​ ก็​มุง​ตอบ​โจทย​กลุม​ผู​บริโภค​ยุค

ดิจิทัล​ ดวย​การ​เรง​พัฒนา​ระบบ​บริการ​ออนไลน​ดี​ลิ​เวอรี่​ให​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ เขา​ถึง​งาย​ และ​ครอบคลุม​ผู

บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​ปรับปรุง​แพลตฟอรม​ให​สะดวก​ใน​การ​ใช​บริการ​ การ​สรางสรรค​เมนู​อาหาร

ใหมๆ​ และ​การ​บริหาร​จัดการ​ตนทุน​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​สัง่​ซื้อ​สินคา​ผาน​ออ

นไลนwww.oishidelivery.com ผลัก​ดัน​ให​ปริมาณ​การ​ใช​งาน​และ​สัง่​ซื้อ​สินคา​เติบโต​ถึง​ 17%” ธุรกิจ​อาหาร​พรอม​รับ



ประ​ทา​น-​สราง​แบ​รน​ด EATO ป อน​ผลิตภัณฑ​ใหม​ตอ​เน่ือง​นางสาว​เม​ขลา​ เนติ​โพธิ ์​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน

ธุรกิจ​อาหาร​สําเร็จ​รูป​ เปิด​เผย​วา​ “ใน​ปี​น้ี​บริษทัฯ​ ตัง้​เป า​สราง​แบรนด​ให​แข็งแกรง​และ​เป็น​ที่​รูจัก​มาก​ขึ้น​ พ​รอม​ชู​กล​ยุ

ทธ “One Brand Strategy” หรือ​การ​สราง​แบรนด​ภาย​ใต​รม​แบรนด​ใหญ​เดียว​กัน​ เพื่อ​สราง​ความ​เป็น​หน่ึง​เดียวกัน

ให​กับ​แบรนด​ใหม​ ภาย​ใต​ชื่อ OISHI EATO (โอ​อิชิ​ อี​ทโต​ะ) มี​การ​บริหาร​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​และ​การก​ระ​จา

ยสินคา​เชิง​รุก​ พ​รอม​มอง​หา​โอกาส​ใน​การ​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​ใหมๆ​ ได​แก​ ชอง​ทาง Food Services และ

HORECA รวม​ทัง้​ผสาน​เครือ​ขาย​ธุรกิจ​ภายใน​กลุม​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ อีก​ทัง้​รักษา​ชอง​ทาง​จําหนาย​ทาง MT

(Modern trade) และ CVS (Convenience Store) อยาง​ตอ​เน่ือง​ พ​รอม​เนน​ประสิทธิภาพ​และ​ประสิทธิผล​สูง​สุด​

โดย​การ​ใช​ทรัพยากร​อยาง​คุม​คา​ และ​ลด​ปริมาณ​ของ​เสีย​ให​มาก​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​มุง​เนน​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​ สู

ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ อาทิ​ โอ​อิชิ​ อี​ทโต​ะ เกีย๊ว​ซา​-สโม​คไก​ ซอส​ยู​ซุพอน​สึ วาง​จําหนาย​เฉพาะ​ที่​เซ​เวน-​อี​เลฟเวน, โอ

อิชิ​ อี​ทโต​ะ เกีย๊ว​ซา​-หมู​หมา​ลา​ วาง​จําหนาย​เฉพาะ​ที่​แฟมิ​ลี่​มา​รท ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​เป็น​อยาง​ดี​”

กลยุทธ​ปี​ 2​562-2563 : ขยาย​ทุก​ธุรกิจ​ทัง้​สินคา​และ​บริการ​ ปู​พรม​ตล​าด CLMV เดิน​หน า​งาน CSR

ตอกยํ้าผูนําตลาด​ใน​ไทย​ นาง​นง​นุช​ บูรณะ​เศรษฐ​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บมจ.​โอ​อิชิ​ กรุป​ กลาว​สรุป​ถึง​กลยุทธ​การ

ตลาด​ใน​ปี​ 2​562-2563 วา​ “บริษทัฯ​ จะ​ยัง​คง​รักษา​ความ​เป็น​ผูนําตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ใน​กลุม​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​

เนน​การ​ขยายPortfolio ดวย​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​โดย​ใช​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ยก​ระดับ​สินคา​ให​มี​ความ​พรีเมียม​ ตลอด

จน​นําเสนอ​เครื่อง​ดื่ม​ทาง​เลือก​เพื่อ​สุข​ภาพ​ เพื่อ​ตอบ​รับ​เท​รน​ดรัก​สุขภาพ​ที่​กําลัง​มา​แรง​ใน​ปัจจุบัน​ นอกจาก​น้ี​ จะ

ขยาย​การ​สง​ออก​และ​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​ใน​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ตล​าด CLMV ตลอด​จน​ผสาน

ความ​รวม​มือ​ภายใน​เครือ​ขาย​ให​เกิด​ประโยชน​และ​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด​ สวน​ใน​กลุม​ธุรกิจ​ราน​อา​หาร​ บริษทัฯ​ มี​แผน

ขยาย​สาขา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เริ่ม​จาก​ 15-20 สาขา​ใน​ปี​น้ี​ และ​อีก​ 2​0 สาขา​ใน​ปี​ 2​563 โดย​มุง​ขยาย​สาขา​สู​เมือง​รอง​ใน

จังหวัด​ตางๆ​ ทัว่​ประเทศ​ พ​รอม​กับ​การ​สราง​แบรนด​และ​การ​รักษา​ลูก​คา​ ดวย​การ​พัฒนา​สินคา​ให​มี​คุณภาพ​สูง​ขึ้น​

นําเทคโนโลยี​เขา​มา​ใช​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ให​ลูก​คา​ นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ จะ​มุง​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ดาน​นวัตกรรม​ใหมๆ​

และ​เมนู​ที่​โดน​ใจ​ รวม​ทัง้​เรง​ขยาย​ชอง​ทางการ​สัง่​อาหาร​ออนไลน​และ​การ​บริการ​จัด​สง​ ดวย​รูป​แบบ​การ​บริหาร​จัดการ

ที่​เป็น​เลิศ​และ​ยึด​มัน่​ใน​คุณภาพ​อยาง​ยัง่ยืน​ ขณะ​ที่​ธุรกิจ​อาหาร​พรอม​รับ​ประ​ทา​น ​เนน​การ​สราง​แบ​รน​ด OISHI

EATO เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​และ​จด​จํา โดย​จะ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​ ป อน​สู​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ผาน​ชอง​ทางการ​จัด

จําหนาย​ทัง้​ใน​ปัจจุบัน​ ทาง​โม​เดิรนเท​รด​ ราน​สะดวก​ซื้อ​ และ​ผาน​ชอง​ทาง​ใหมๆ​ รวม​ถึง​การ​ผสาน​เครือ​ขาย​ธุรกิจ

ภายใน​กลุม​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ตลอด​จน​เรง​สง​ออก​สินคา​สู​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ให​มาก​ขึ้น​ โดย​เนน​ประสิทธิภาพ​และ

ประสิทธิผล​สูง​สุด​ ดวย​การ​ใช​ทรัพยากร​อยาง​คุม​คา​และ​ลด​ปริมาณ​ของ​เสีย​ให​มาก​ที่สุด​จาก​ความ​มุง​มัน่​พิถีพิถัน​ใน​ทุก

ขัน้​ตอน​เพื่อ​คัด​สรร​คุณภาพ​และ​คุณคา​กอน​สง​มอบ​สินคา​ถึง​มือ​ผู​บริโภค​ ทําให​บริษทัฯ​ ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​จาก​ลูกคา

จน​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําดาน​ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ รวม​ทัง้​ยัง​ได​รับ​การ​รับรอง​และ​รางวัล​กา​รัน​ตี​ใน​ดาน

ตางๆ​ จาก​หนวย​งาน​และ​องคกร​ชัน้​นํามาก​มาย​ โดย​ลา​สุด​ บริษทัฯ​ ได​รับ​ราง​วัล Thailand’s Most Admired Brand

2019 จาก​นิตยสาร​แบรนด​เอ​จ ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 8 ขณะ​ที่​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ ได​รับ​รางวัล​ตางๆ​ อาทิ​ ราง​วัล The

Most Powerful Brand 2018 จาก​คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ​บัญชี​ จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​, ราง​วัล Thailand



Top Company Awards 2018 ประเภท​อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ จาก​บริษทั​ เอ​อา​รไอ​พี​ จํากัด​ (มหา​ชน​)

และ​มหาวิทยาลัย​หอการคา​ไทย​, รางวัล​บ Food Safety Award 2018 จาก​กระทรวง​สาธารณ​สุข​, ประกาศนียบัตร

จาก​องคการ​บริหาร​จัดการ​กาซ​เรือน​กระ​จก​ และ​ราง​วัล Superbrands Thailand 2017 จาก Superbrands

Thailand 3 ปี​ติดตอ​กัน​ เป็นตน​”น​อก​จาก​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​อยาง​ยัง่ยืน​ มี​ธร​รม​าภิบาล​และ​จริยธรรม​แลว​ บริษทัฯ​

ยัง​ตระหนัก​ถึง​การ​มี​สวน​รวม​สราง​ประโยชน​ให​กับ​สังคม​และ​ชุม​ชน​ โดย​ได​สรางสรรค​กิจ​กรร​ม CSR ผาน​ 2​ โครงการ

หลัก​ ได​แก​ โครง​การ​ “ให​” และ​โครง​การ​”อิ่ม​จัง​” ซึ่ง​ดําเนิน​การ​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทัง้​ใน​รูป​แบบ​การ​ให​ความ​ชวย

เหลือ​และ​มอบ​ประสบการณ​พิเศษ​แก​ผู​ยาก​ไร


