
“โอ​อิชิ​ กรุป​” โชว​ผล​งาน​ดี​ปี’​62 ทัง้​ยอด​ขาย​-ก​ําไร

เติบ​โต

“โอ​อิชิ​ กรุป​” โชว​ผล​งาน​ดี​ปี’​62 ทัง้​ยอด​ขาย​-ก​ําไร​เติบ​โต

ปี​ 2​562 นอกจาก​เป็น​ปี​ที่​ “โอ​อิชิ​ กรุป​” ดําเนิน​ธุรกิจ​อยาง​มัน่คง​มา​ครบ​ 2​0 ปี​แลว​ ยัง​เป็น​อีก​หน่ึง​ปี​ที่​ภาค​ภูมิใจ​ของ

บริษทัฯ​ เน่ืองจาก​ผล​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​รอบ​ปีงบประมาณ​ 2​562 (ตัง้​แต​ 1 ต.​ค 2561 ถึง​ 30 ก.​ย.​ 2562) เติบโต

แข็ง​แกรง​ โดย​มี​ยอด​ราย​ได​รวม​ 13,631 ลาน​บาท​ และ​ผล​กําไร​สุทธิ​อยู​ที่​ 1,229 ลาน​บาท

ราย​ได​และ​กําไร​เติบโต​อยาง​แข็ง​แก​รง

นาง​นง​นุช​ บูรณะ​เศรษฐ​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​ถึง​ภาพ​รวม​ผล​การ​ดําเนิน

ธุรกิจ​ของ​บริษทัฯ​ ประจําปีงบประมาณ​ 2​562 (ตัง้​แต​ 1 ตุลาคม​ 2​561 ถึง​ 30 กันยายน​ 2​562) วา​ “บริษทั​มี​ราย​ได

รวม​ 13,631 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​2% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอ​น ​โดย​แบง​เป็น​ราย​ได​จาก​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ 6,501 ลาน​บาท​

เติบ​โต​ 8.​6% และ​ราย​ได​จาก​ธุรกิจ​อา​หาร​ 7,130 ลาน​บาท​ เติบ​โต​ 7.​9% ขณะ​ที่​กําไร​สุทธิ​รวม​ของ​บริษทั​เทา​กับ​

1,229 ลาน​บาท​ เติบโต​ 2​1.​9% เมื่อ​เทียบ​กับ​ ปี​กอ​น ​โดย​แบง​เป็น​ผล​กําไร​จาก​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ 869 ลาน​บาท​ เติบ​โต​

12.​6% และ​ผล​กําไร​จาก​ธุรกิจ​อา​หาร​ 360 ลาน​บาท​ เติบโต​แบบ​กาว​กระโดด​ที่​ 52.​4%”

สําหรับ​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ มู​ลคา​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​ใน​ชวง​ปีงบประมาณ​ 2​562 มี​การ​ฟ้ืน​ตัว​ โดย​เติบโต​ 2​.​2​%*

ขณะ​ที่​ราย​ได​ของ​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ของ​บริษทัฯ​ เติบโต​มากกวา​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​โดย​รวม​ เน่ือง​มา​จาก
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ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ดําเนิน​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​และ​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​จน​ครอง​แชมป ​ผูนําใน​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม

ใน​ประเทศ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ดวย​สวน​แบง​การ​ตลาด​ที่​ 44.​6%* ประกอบ​กับ​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ของ​ยอด​ขาย​เครื่อง

ดื่ม​ใน​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ที่​ 15% ทัง้​น้ี​ ใน​สวน​ผล​กําไร​ก็​เติบโต​ดวย​เชน​กัน​ โดย​สาเหตุ​หลัก​มา​จาก​การ​เติบโต​ของ​ราย

ได​ การ​บริหาร​จัดการ​คา​ใช​จาย​และ​การ​วางแผน​ใช​งบ​การ​ตลาด​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ นอกจาก​นัน้​ใน​สวน​ธุรกิจ​อาหาร​ก็

เติบโต​ทัง้​ราย​ได​และ​กําไร​ โดย​ปัจจัย​สนับสนุน​มา​จาก​การ​เปิด​สาขา​ใหม​ และ​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ของ​สาขา​เดิม​

ประกอบ​กับ​การ​มุง​เนน​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​บริหาร​จัด​การ​ ซึ่ง​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ราน​อาหาร​มี​สาขา​เพิ่ม​ขึ้น​สุ​ทธิ​ 14 สา​ขา​

โดย​สวน​มาก​เป็น​สาขา​ของ​ราน​ชา​บูชิ​ ราน​คา​คา​ชิ​ และ​ราน​โอ​อิชิ​ อี​ทเท​อเรียม​ สง​ผล​ให​บริษทั​มี​จํานวน​สาขา​ราน​อา​หาร​

ณ สิน้​รอบ​บัญชี​ปี​ 2​562 ทัง้​สิน้​ รวม​ 2​66 สา​ขา

*ขอมูล​จาก​ : บริษทั​ เดอะ​นี​ลเส็น​คอม​ปะ​นี​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เดือน​ ต.​ค.​ 61 – ก.​ย.​ 62

กลยุทธ​สราง​การ​เติบ​โต

สําหรับ​กลยุทธ​หลัก​ใน​ปี​ 2​562 ที่​สนับสนุน​ให​โอ​อิชิ​เติบโต​อยาง​แข็ง​แกรง​ ได​แก​ 1.​ การ​รุก​ชอง​ทาง​ดิจิ​ตัล รองรับ​การ

ขยาย​ตัว​ของ​ตลาด​เดลิ​เวอรี่​ของ​กลุม​ธุรกิจ​อาหาร​ พ​รอมต​อบ​สนอง​ความ​ตองการ​ดาน​ความ​สะดวก​สบาย​ให​กับ​ผู

บริโภค​ใน​ยุค​น้ี​ 2​.​ การ​ให​ความ​คุม​คา​กับ​ผู​บริโภค​ โดย​คํานึง​ถึง​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​มอบ​ให​ผู​บริโภค​

รวม​ทัง้​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เพื่อ​สุขภาพ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ที่​ใสใจ​ใน​เรื่อง​สุขภาพ​มาก​ขึ้น​ 3.​ การ​ทําการ​ตลาด​และ​สราง

แบรนด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​ตอกยํ้าการ​เป็น​ผูนําดาน​นวัตกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ที่​สราง​ความ​แปลก​ใหม

ตื่น​เตน​ให​แก​ผู​บริโภค​ และ​ 4.​ การ​ใสใจ​ตอ​การ​สราง​ความ​ยัง่ยืน (Sustainability) คํานึง​ถึง​สิ่ง​แวด​ลอม​ สังคม​ ผู

บริโภค​ โดย​มุง​เนน​พัฒนา​ดาน​ตาง​ ๆ อาทิ​ ผลิตภัณฑ​ที่​ดี​ตอ​สุข​ภาพ​ แพค​เก​จจิง้ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ นอกจาก

นัน้​อีก​หน่ึง​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ชวย​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​ให​กาว​ไป​ขาง​หน า​ได​อยาง​มัน่คง​แข็ง​แรง​ก็​คือ​ “พนัก​งาน​”

สถานะ​ทางการ​เงิน​และ​อันดับ​เครดิต​องค​กร​ มัน่​คง​ แข็ง​แรง

ใน​สวน​ของ​การ​จัด​อันดับ​เครดิต​องคกร​นัน้​ บริษทั​ ทริ​สเรท​ติง้​ จํากัด​ (“ทริ​สเรท​ติง้​”) ได​คง​อันดับ​เครดิต​องคกร​ของ

บริษทั​ที่​ระ​ดับ A+ ซึ่ง​สะทอน​ถึง​สถานะ​ผูนําใน​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​และ​ธุรกิจ​อา​หาร

ใน​ประเทศ​ไทย​ อีก​ทัง้​การ​มี​ตราสิน​คา​ที่​เป็น​ที่​รูจัก​อยาง​ดี​ มี​เครือ​ขาย​จัด​จําหนาย​สินคา​ทัว่​ประเทศ​ที่​ครอบ​คลุม​ มี​การ

วิจัย​พัฒนา​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​ที่​ดี​มี​คุณ​คา​ และ​การ​มี​ฐานะ​ทางการ​เงิน​ที่​แข็งแกรง​ พ​รอม​ให​แนว​โนม​อัน​ดับ​เครดิต

“Stable” หรือ​ “คง​ที่​” ซึ่ง​สะทอน​ถึง​ความ​คาด​หมาย​ของ​ทริ​สเรทติง้​วา​โอ​อิชิ​ กรุป​ จะ​ยัง​คง​สถานะ​บริษทั​ที่​มี​ความ

สําคัญ​ใน​เชิงกล​ยุทธ​ของ​บริษทั​ ไทย​เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ (มหา​ชน​) อีก​ทัง้​จะ​ยัง​คง​รักษา​สถานะ​ที่​ดี​ใน​ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม

และ​ธุรกิจ​ราน​อา​หาร​ และ​สราง​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​ดี​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตอ​ไป

จาย​เงินปันผล​สูงสุด​เป็น​ประวัติ​การ​ณ

ทัง้หมด​น้ี​ สง​ผล​ให​บริษทัฯ​ เตรียม​จาย​เงินปันผล​ใน​ชวง​ตน​ปี​ 2​563 ตอบแทน​ผู​ถือ​หุน​เพิ่ม​ขึ้น​ จาก​ปี​กอ​น ​ใน​อัตรา​หุน

ละ​ 4 บาท​ ซึ่ง​นับ​เป็นการ​จาย​ปันผล​สูงสุด​เป็น​ประวัติการณ​ของ​ทาง​บริษทัฯ



จาก​ความ​สําเร็จ​ตลอด​ 2​0 ปี​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จะ​ยัง​คง​มุง​มัน่​ใน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​และ​สรางสรรค​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ทัง้​ใน

ดาน​คุณภาพ​ ควา​มแปลก​ใหม​ และ​การ​ให​บริการ​ เพื่อ​สง​มอบ​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด​ให​กับ​ลูก​คา​ และ​รักษา​ตําแหนง

ผูนําดาน​ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ เพื่อ​ให​โอ​อิชิ​บรรลุ​เป า​หมาย​และ​กาว​ไป​ให​ถึง​วิสัย​ทัศน​กลุม​ธุรกิจ​ไทย

เบฟภายใน​ปี​ 2​020


