
“โอ​อิชิ​ กรี​นที​” ควา​อัน​ดับ​ 1 “สุด​ยอด​แบรนด​ทรง

พลัง​บน​โลก​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​” ใน​กลุม​ชา​เขียว​พรอม​ดื่ม

ใน​โลก​ยุค​ดิจิทัล​ปัจจุบัน​ การ​สื่อสาร​ดวย​โซ​เชีย​ลมีเดีย​นับ​เป็น​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ที่​มี​อิทธิพล​อยาง​ยิ่ง​ เพราะ​ขอมูล​จาก

การ​ศึกษา​ดิจิทัล​เท​รน​ดพบ​วาการ​สื่อสาร​ของ​คน​ไทย​ใน​ปัจจุบัน​ จาก​ประชากร​ไทย​กวา​ 70 ลาน​คน​ มี​กลุม​ที่​ถือ​เป็น

Online Population เกือบ​ 57 ลาน​คน​ ซึ่ง​ประเทศไทย​เป็น​ประเทศ​ที่​แอ​คที​ฟดิจิทัล​ คอน​ขาง​มาก​ โดย​เฉพาะ​โซ​เชีย

ลมีเดีย​ที่​แอ​คที​ฟถึง​ 51 ลาน​คน​ ‘โอ​อิชิ​ กรี​นที​’ ​ใน​ฐานะ​ผูนําชา​เขียว​พรอม​ดื่ม​ ได​ปรับ​ตัว​เพื่อ​รับมือ​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​

เดิน​หน า​รุก​การ​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​ผู​บริโภค​ผาน​ชอง​ทาง​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​มา​เป็น​เวลา​นาน​หลาย​ปี​แลว​ ปัจจุบัน​จึง​มี

ฐาน Follower บน​เพจ Oishi Drink Station สูง​ถึง​ 4.​2 ลาน​คน​ อีก​ทัง้​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​สื่อสาร​ดวย​โซ​เชีย

ลมีเดีย​ที่​ปัจจุบัน​ได​รับ​ความ​นิยม​เป็น​อยาง​มาก​ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​นําแบรนด​เขาไป​อยู​และ​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​ใน​โลก

โซ​เชีย​ลที่​มี​ชอง​ทาง​หลัก​อยู​ 5 ชอง​ทาง​ ได​แก Facebook, YouTube, Twitter, Instagram และ Line TV ซึ่ง​โอ

อิชิม​อง​วา​แตละ​แพลตฟอรม​มี​ความ​สําคัญ​แตก​ตาง​กัน​ไป​ เรา​จึง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก​ชอง​ทาง​และ​เลือก​ใช​เครื่อง​มือ​ที่

เหมาะ​สม​ วัน​น้ี​ ‘โอ​อิชิ​ กรี​นที​’ ​จึง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​ริเริ่ม​ที่​ชวย​พัฒนา​นวัตกรรม​การ​สื่อสาร​ใน​ชอง​ทาง​ดิจิทัล​แพลตฟอรม

ให​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เฉพาะ​การ​สื่อสาร​กับ​กลุม​วัย​รุน​ที่​ใน​รูป​แบบ​ใหมๆ​ อีก​ทัง้​ยัง​สราง​มาตรฐาน​ให​สูง​ขึ้น​เรื่อย​ๆ

สง​ผล​ให​ใน​ปี​น้ี​ โอ​อิชิ​ กรี​นที​ ได​รับ​การ​คัด​เลือก​ให​เป็น​ “สุด​ยอด​แบรนด​ทรง​พลัง​บน​โลก​โซ​เชีย​ลมีเดีย​อัน​ดับ​ 1” หรือ

“Thailand’s Most Social Power Brand 2018” ใน​กลุม​ ชา​เขียว​พรอม​ดื่ม (RTD Tea) ที่​จัด​ขึ้น​โดย​ ‘นิต​ยสาร

แบรนด​เอ​จ’​ และ​ผูนําการ​วิเคราะห​ขอมูล​บน​โลก​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ‘ไว​ซไซ​ท’ ​โดย​ผล​การ​สํารวจ​ดัง​กลาว​ เป็นการ​เก็บ

ขอมูล​จากPerformance ของ​แบรนด​ใน​ชอง​ทาง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ที่​มี​การ​วัดผล​ใน​ 4 แพลตฟอรม​ คือ Facebook,

Youtube, Twitter และ Instagram โดย​ใช​เกณฑ​การ​วัดผล​จาก​ทัง้​ 4 ดาน​ ได​แก Fan Base วัด​ปริมาณ​การ​เขา​ถึง

กลุม​เป า​หมา​ย, Fan Growth วัด​ประสิทธิภาพ​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​จํานวน​กลุม​เป า​หมา​ย, Interaction วัด​ประสิทธิภาพ

หรือ​ความ​สนใจ​ตอ​เน้ือ​หา, Sharing วัด​ระดับ​การก​ระ​จา​ยเน้ือหา​ผาน​ปริมาณ​การ​แชร​บน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ

Sentiment วัด​ความ​รูสึก​และ​ความ​นึกคิด​ที่​ลูกคา​มี​ตอ​แบ​รน​ด ผาน​ชอง​ทาง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ของ​แบ​รน​ด

เจษฎา​กร​ โคช​ส รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ บริษทั​โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​ “ปัจจัย

สําคัญ​ที่​ทําให​ชา​เขียว​โอ​อิชิป​ระ​สบ​ความ​สําเร็จ​ได​รับ​คัด​เลือก​เป็น​สุด​ยอด​แบรนด​ทรง​พลัง​บน​โลก​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ เพราะ

โอ​อิชิ​ มี Brand Essence ที่​ชัด​เจ​น ​ดัง​นัน้​ใน​ทุก​ๆ Communication Campaign ไม​วา​จะ​เป็น New Product

Launch, Promotion Campaign, Thematic Campaign ตอง​อยู​ภาย​ใต Brand Essence 4 ดาน​ ได​แก (1)

Brand Discriminator ชัด​เจ​น ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​จาก​ยอด​ออน​ใบ​ชา​ 3 ใบ​ (2) มี​ความ Teen & Young เป็น​เครื่อง​ดื่ม

สําหรับ​กลุม​คน​รุน​ใหม (3) Modern Japanese & Premium และ (4) Innovation นอกจาก​นัน้​โอ​อิชิ​ยัง​ใช​ กลยุทธ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94/


ผลิต​คอน​เท​นตแบบTailor-Made เพื่อ​ให​ได​คอน​เท​นตที่​โดน​ใจ​กลุม​เป า​หมาย​และ​ตอบ​โจทย​วัตถุ​ประ​สงค​ ของ​แตละ

แคมเปญ​”


