
“โออิชิ กรีนที” ควาอันดับ 1 “สุดยอดแบรนดทรง

พลังบนโลกโซเชียลมีเดีย” ในกลุมชาเขียวพรอมดื่ม

ในโลกยุคดิจิทัลปัจจุบัน การสื่อสารดวยโซเชียลมีเดียนับเป็นดิจิทัลแพลตฟอรมที่มีอิทธิพลอยางยิ่ง เพราะขอมูลจาก

การศึกษาดิจิทัลเทรนดพบวาการสื่อสารของคนไทยในปัจจุบัน จากประชากรไทยกวา 70 ลานคน มีกลุมที่ถือเป็น

Online Population เกือบ 57 ลานคน ซึ่งประเทศไทยเป็นประเทศที่แอคทีฟดิจิทัล คอนขางมาก โดยเฉพาะโซเชีย

ลมีเดียที่แอคทีฟถึง 51 ลานคน ‘โออิชิ กรีนที’ ในฐานะผูนําชาเขียวพรอมดื่ม ไดปรับตัวเพื่อรับมือการเปลี่ยนแปลง

เดินหน ารุกการสื่อสารไปยังกลุมผูบริโภคผานชองทางดิจิทัลแพลตฟอรมมาเป็นเวลานานหลายปีแลว ปัจจุบันจึงมี

ฐาน Follower บนเพจ Oishi Drink Station สูงถึง 4.2 ลานคน อีกทัง้ใหความสําคัญกับการสื่อสารดวยโซเชีย

ลมีเดียที่ปัจจุบันไดรับความนิยมเป็นอยางมากในประเทศไทย โดยนําแบรนดเขาไปอยูและครองใจผูบริโภคในโลก

โซเชียลที่มีชองทางหลักอยู 5 ชองทาง ไดแก Facebook, YouTube, Twitter, Instagram และ Line TV ซึ่งโอ

อิชิมองวาแตละแพลตฟอรมมีความสําคัญแตกตางกันไป เราจึงใหความสําคัญกับทุกชองทางและเลือกใชเครื่องมือที่

เหมาะสม วันน้ี ‘โออิชิ กรีนที’ จึงเป็นหน่ึงในผูริเริ่มที่ชวยพัฒนานวัตกรรมการสื่อสารในชองทางดิจิทัลแพลตฟอรม

ใหพัฒนาอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะการสื่อสารกับกลุมวัยรุนที่ในรูปแบบใหมๆ อีกทัง้ยังสรางมาตรฐานใหสูงขึ้นเรื่อยๆ

สงผลใหในปีน้ี โออิชิ กรีนที ไดรับการคัดเลือกใหเป็น “สุดยอดแบรนดทรงพลังบนโลกโซเชียลมีเดียอันดับ 1” หรือ

“Thailand’s Most Social Power Brand 2018” ในกลุม ชาเขียวพรอมดื่ม (RTD Tea) ที่จัดขึ้นโดย ‘นิตยสาร

แบรนดเอจ’ และผูนําการวิเคราะหขอมูลบนโลกโซเชียลมีเดีย ‘ไวซไซท’ โดยผลการสํารวจดังกลาว เป็นการเก็บ

ขอมูลจากPerformance ของแบรนดในชองทางโซเชียลมีเดียที่มีการวัดผลใน 4 แพลตฟอรม คือ Facebook,

Youtube, Twitter และ Instagram โดยใชเกณฑการวัดผลจากทัง้ 4 ดาน ไดแก Fan Base วัดปริมาณการเขาถึง

กลุมเป าหมาย, Fan Growth วัดประสิทธิภาพการเพิ่มขึ้นของจํานวนกลุมเป าหมาย, Interaction วัดประสิทธิภาพ

หรือความสนใจตอเน้ือหา, Sharing วัดระดับการกระจายเน้ือหาผานปริมาณการแชรบนโซเชียลมีเดีย และ

Sentiment วัดความรูสึกและความนึกคิดที่ลูกคามีตอแบรนด ผานชองทางโซเชียลมีเดียของแบรนด

เจษฎากร โคชส รองกรรมการผูจัดการ สายงานธุรกิจเครื่องดื่ม บริษทัโออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน) กลาววา “ปัจจัย

สําคัญที่ทําใหชาเขียวโออิชิประสบความสําเร็จไดรับคัดเลือกเป็นสุดยอดแบรนดทรงพลังบนโลกโซเชียลมีเดีย เพราะ

โออิชิ มี Brand Essence ที่ชัดเจน ดังนัน้ในทุกๆ Communication Campaign ไมวาจะเป็น New Product

Launch, Promotion Campaign, Thematic Campaign ตองอยูภายใต Brand Essence 4 ดาน ไดแก (1)

Brand Discriminator ชัดเจน เป็นเครื่องดื่มจากยอดออนใบชา 3 ใบ (2) มีความ Teen & Young เป็นเครื่องดื่ม

สําหรับกลุมคนรุนใหม (3) Modern Japanese & Premium และ (4) Innovation นอกจากนัน้โออิชิยังใช กลยุทธ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94/


ผลิตคอนเทนตแบบTailor-Made เพื่อใหไดคอนเทนตที่โดนใจกลุมเป าหมายและตอบโจทยวัตถุประสงค ของแตละ

แคมเปญ”


