
โร​บิน​สัน​ เปิด​ศึก​ พ​อยท กระตุน​คา​ปลีก​คึก​ คาด​สง

ผล​ให​ยอด​ขาย​โตก​วา​ 3 – 5%

โร​บิน​สัน​ เปิด​ศึก​ ‘พอยท​’ ​กระตุน​คา​ปลีก​คึก​ กับ​แคมเปญ​ลา​สุด ‘ROBINSON POINTS’ (โรบินสัน​ พ​อยท) เทศกาล​

พ​อยท แหง​ปี​ จะ​แลก​ จะ​รับ​ ก็​คุม​สุด​ กับ​สวนลด​สูง​สุด​ 50% และ​รับ​เดอะ​วัน​เพิ่ม​สูง​สุด​ 30,000 คะแนน​ พ​รอม​ลุน​!

ซัม​ซุง​ เอ​ส 9 พลัส​ มู​ลคา​รวม​กวา​ 400,000 บาท​ คาด​ดัน​ยอด​การ​ใช​พอยท​สูง​ถึง​ 70% และ​สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​โตก​วา​

3 – 5%

นาย​อนวัช​ สังขะ​ทรัพย​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​อาวุโส​ สาย​การ​ตลาด​ บริษทั​ โร​บิน​สัน​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​

ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ 2​561 โร​บิน​สัน​ มี​แผนก​ระ​ตุนก​ําลัง​ซื้อ​นัก​ช็อป​ใน​ตลาด​คา​ปลีก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​กลยุทธ​การ​แลก​

– รับ​ ‘พอยท​’ ​ทัง้น้ี​เน่ือง​มา​จาก​การ​ที่​โรบินสัน​และ​กลุม​บริษทั​เซ็นทรัล​มี​ฐาน​นัก​ช็อป​ที่​เป็น​สมา​ชิ​ก ‘บัตร​เดอะ​วัน​’ ​ซึ่ง

นับ​เป็น​บิก๊ด​าตาที่​แข็งแกรง​แบรนด​หน่ึง​ใน​ตลาด​คา​ปลีก​ อยู​กวา​ 14,000,000 คนใน​ปัจจุบัน​ โดย​ใน​จํานวน​น้ี​เป็น​ฐาน

นัก​ช็อป​สมาชิก​ของ​โรบินสัน​กวา​ 6,000,000 คน​ จึง​เป็น​ที่มา​ของ​การ​ใช​งบ​การ​ตลาด​กวา​ 2​0,000,000 บาท​ เปิด

แคมเปญ​ลา​สุด ‘ROBINSON POINTS’ (โรบินสัน​ พ​อยท) ที่​มุง​กระตุน​การ​จับ​จาย​ของ​นัก​ช็อป​ โดย​เฉพาะ​นัก​ช็อป

สมา​ชิ​ก ‘บัตร​เดอะ​วัน​’ ​ของ​โร​บิน​สัน​ ดวย​การ​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​สุด​คุม​ผาน​กลยุทธ​การ​แลก​ – รับ​ ‘พอยท​’ ​โดย

แคมเปญ​น้ี​จะ​จัด​ขึ้น​ตัง้แต​วัน​น้ี​ – 16 กันยายน​ 2​561 ที่​หาง​สรรพ​สินคา​โร​บิน​สัน​ 47 สา​ขา​ ซึ่ง​เหตุผล​ที​โรบินสัน​จัด

แคมเปญ​ฯ ใน​ชวง​เวลา​น้ี​ เน่ืองจาก​เป็น​ชวง​เวลา​ใกล​สิน้​ปี​ ที่​ ‘พอยท​’ ​ของ​นัก​ช็อป​สมา​ชิ​ก ‘บัตร​เดอะ​วัน​’ ​ใกล​จะ​หมด

อา​ยุ​ โรบินสัน​จึง​ตองการ​ที่​จะ​รี​มายด​และ​กระตุน​นัก​ช็อป​ให​ใช​ ‘พอยท​’ ​เพื่อ​เป็นการ​รักษา​สิทธิ​ประโยชน​ของ​ตัว​เอง​

และ​เริ่ม​ตน​สะ​สม​ ‘พอยท​’ ​ใหม​ เพื่อ​รับ​สิทธิ​ประ​โยชน​ ใน​อนาค​ต

‘ROBINSON POINTS’ จึง​เป็น​ เทศ​กาล​ ‘พอยท​’ ​แหง​ปี​ ที่​จะ​แลก​ จะ​รับ​ ก็​คุม​สุด​ กับ​สิทธิ​ประโยชน​มาก​มาย​ ไม​วา

จะ​เป็น​ แลก​คะแนน​ เพื่อ​ แลก​รับ​ สวน​ลด​ สูง​สุด​ 50% ลุน​ ซัม​ซุง​ เอ​ส 9 พลัส (S9+) จํานว​น ​12 เครื่อง​ รวม​มูลคา

กวา​ 400,000 บาท​ เมื่อ​ช็อป​ครบ​ 1,000 บาท​ ขึ้น​ไป​ และ​ รับ​คะแนน​ แบบ​งายๆ​ กับ​การ​ รับ​ เดอะ​วัน​ สูง​สุด​ 30,000

คะแนน​ เมื่อ​ช็อป​ตาม​เงื่อน​ไข​ รับ​ฟรี​ เดอะ​วัน​ 50 คะแนน​ เมื่อ​ลง​ทะเบียน​ไลน​ สมา​รท คอน​เน็ค (@LINE SMART

CONNECT) และ​รวม​สนุก​กับ​กิจ​กรร​ม POINT HUNTER (พอยท​ ฮันเตอร​) รับ​ฟรี​ เดอะ​วัน​ สูง​สุด​ 50 คะ​แนน

พรอม​ชวน​นัก​ช็อป​ทําดี​ ‘เปลี่ยน​สิ่งของ​ที่​ไม​ได​ใช​ ให​กลาย​เป็น​โอกาส​’ ​ดวย​การ​รวม​แบง​ปัน​ของใช​สภาพ​ดี​ อาทิ​ เสื้อ

ผา​ กระ​เป า​ รอง​เทา​ เพื่อ​เปลี่ยน​เป็น​ ‘ทุน​การ​ศึกษา​’ ​กับ​ราน​ปัน​กัน​ สง​ตอ​โอกาส​ทางการ​ศึกษา​แก​น อง​ผู​ขาด​โอกาส​ใน

มูลนิธิ​ยุว​พัฒน​ สําหรับ​นัก​ช็อป​สมาชิก​เดอะ​วัน​ที่​บริจาค​ของ​ 4 ชิน้​ขึ้น​ไป​ รับ​เดอะ​วัน​ 400 คะแนน​ ตลอด​แคม​เปญ
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“โร​บิน​สัน​ หวัง​วา​แคม​เปญ ‘ROBINSON POINTS’ จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​นัก​ช็อป​ และ​จะ​สามารถ​ตอบ​โจทย

นัก​ช็อป​ที่​มี​ความ​ตองการ​จะ​ใช​ ‘พอยท​’ ​อยาง​คุม​คา​ได​เป็น​อยาง​ดี​ โดย​โรบินสัน​คาด​การณ​วาย​อด​การ​ใช​พอยท​ของ​นัก

ช็อป​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 70% และ​สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​ของ​ธุรกิจ​โตก​วา​ 3 – 5% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​ผาน​มา​

อีก​ทัง้​คาด​วา​แคมเปญ​ฯ จะ​สามารถ​ชวย​เพิ่ม​ฐาน​สมา​ชิ​ก ‘บัตร​เดอะ​วัน​’ ​ให​มาก​ขึ้น​ได​ใน​อนาคต​ ดวย​ปัจจัย​ของ​ ‘สิทธิ

ประโยชน​ที่​คุม​คา​’ ​ที่​โรบินสัน​ได​เก็บ​รวบรวม​ขอมูล​จาก​ฐาน​สมาชิก​และ​พัฒนา​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​นัน่​เอง​” นาย​อนวัช​

กลาว​สรุป


