
โม​บาย​ลแอ​พแซง​หนา​โม​บาย​ลเว็บ​ใน​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิก​

เกม​ครอง​อันดับ​แอ​พสูงสุด​สําหรับ​การ​เผย​แพร​โฆษ

ณา

โม​บาย​ลแอ​พแซง​หน า​โม​บาย​ลเว็บ​ใน​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิก​ เกม​ครอง​อันดับ​แอ​พสูงสุด​สําหรับ​การ​เผย​แพร​โฆษ​ณา

SDK สําหรับ​โฆษณา​โม​บาย​ลปรับปรุง​ประสบการณ​ผู​ใช

รายงาน​การ​ตลาด​โม​บาย​ลของ Opera Mediaworks เผย​แนว​โนม​สําคัญ​ใน​ปี​ 2​559

นําเสนอ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​นําไป​ใช​งาน​ได​สําหรับ​ผู​ลง​โฆษณา​ที่​มุง​เนน​ผล​ลัพธ
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(MFI) สําหรับ​ภูมิภาค​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิก (APAC) รวม​ถึง​ออสเตรเลีย​ อิน​เดีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย ฟิลิปปินส​ มาเลเซีย​ ไทย​

และ​เวี​ยดนาม

รายงาน​ดัง​กลาว​ระบุ​วา​ โฆษณา​ใน​แอ​พแซง​หน า​ชอง​ทาง​โม​บาย​ลเว็บ​ใน​เกือบ​ทุก​ตลาด​ใน​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิก​ โดย​อัตรา

การ​คลิก​ผา​น (Click-through) บน​แอ​พพบ​วา​อยู​ใน​ชวง​ระ​หวาง​ 1.​3 เทา​ ถึง​ 2​ เทา​ เมื่อ​เทียบ​กับ​อัตรา​การ​คลิก​ผาน

บน​โม​บาย​ลเว็บ​ใน​ทุก​ตลาด​ที่​สํารวจ​ใน APAC ทัง้​น้ี​ ราย​ได​จาก​โฆษณา​บน​แอ​พแซง​หน า​ชอง​ทาง​โม​บาย​ลเว็บ​ใน​ตลาด

สวน​ใหญ​ใน APAC โดย​มากกวา​ถึง​ 13 เทา​ใน​สิงคโปร​และ​ไทย​ มี​เพียง​อินเดีย​และ​อินโดนีเซีย​เทานัน้​ที่​ราย​ได​จาก​โม

บาย​ลเว็บ​ยัง​คง​สู​งก​วา

นาย​วิ​คัส กู​ลา​ติ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ประจําภูมิภาค​เอเชีย​ของ Opera Mediaworks กลาว​วา​ “เอ​เชีย​-แปซิฟิก​เป็น

ตลาด​ขนาด​ใหญ​ที่​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​สําหรับ​การ​ใช​แอ​พและ​โฆษณา​บน​แอ​พ แนว​โนม​บาง​อยาง​ที่​พบ​นับ​เป็น

เรื่อง​ที่​นา​สน​ใจ​ เชน​ การ​ใช​งาน​เกม​ใน​อัตรา​ที่​สูง​ ซึ่ง​พบเห็น​ได​ใน​เกือบ​ทุก​ตลาด​ใน​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิก​ แมวา​ปัจจัย​ทาง

ดาน​วัฒน​ธร​รม​ สังคม​ และ​เศรษฐกิจ​ใน​แตละ​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​น้ี​จะ​มี​ความ​แตก​ตาง​หลาก​หลาย​ เรา​หวัง​วา​รายงาน

ฉบับ​ใหม​น้ี​จะ​ชวย​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​แบรนด​ตางๆ​ รวม​ไป​ถึง​เอ​เจน​ซี่​ และ​ผู​พิมพ​โฆษณา​ และ​นัน่​คือ​ขอมูล

ที่​องคกร​เหลา​น้ี​จะ​ตัง้​หน า​ตัง้​ตา​รอ​คอย​ใน​ทุก​ๆ ไตร​มาส​ เพราะ​ให​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​มี​ประ​โยชน​ และ​นําเสนอ​แนวทาง

ปฏิบัติ​ที่​เหมาะ​สม​ซึ่ง​สามารถ​นําไป​ใช​กับ​ธุรกิจ​” เขา​กลาว​เพิ่ม​เติม

รายงาน​ฉบับ​น้ี​มี​จุด​มุง​หมาย​เพื่อ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​รับ​ทราบ​แนวทาง​ที่​เหมาะ​สม​สําหรับ​การ​ดําเนิน​การ​ใน​สภาพ
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แวดลอม​โม​บาย​ลที่​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​รวด​เร็ว​ และ​ทําการ​ตัดสิน​ใจ​เชิงกล​ยุทธ​ ซึ่ง​จะ​ชวย​ขับ​เคลื่อน​ผลลัพธ​ที่

เป็น​รูป​ธรรม​สําหรับ​ธุรกิจ

ประเด็น​สําคัญ​เพิ่ม​เติม​ที่​ระบุ​ใน​ราย​งาน​:

ผู​ใช​ใน APAC ใช​เวลา​บน​โม​บาย​ลแอ​พมาก​กวา

เกม​และ​หมวด​หมู​ความ​บัน​เทิง​ (ขาว​ ศิลปะ​ ดนตรี​) เป็น​หมวด​หมู​ที่​ผู​ลง​โฆษณา​ “ตอง​ซื้อ​” หรือ​ที่​เรียก​วา​ “ระดับ

พรีเมียม​” เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม​ผู​ชม​ใน​ระดับ​เดียว​กับ​ที​วี​ โดย​เป็น​หมวด​หมู​แอ​พที่​ผู​ใช​ใช​เวลา​จํานวน​มาก​อยู​ใน​นัน้​ เมื่อ

พิจารณา​ขอมูล​จาก​ 100 แอ​พสูงสุด​ที่​ใช​แพลตฟอรม​โฆษณา​โม​บาย​ลของ Opera เพื่อ​สราง​ราย​ได​จาก​แทร​ฟฟิก​ขอ​มูล​

เรา​พบ​วา​ผู​ใช​อุปกรณ​พก​พา​แตละ​ราย​ใน​เอ​เชีย​-แปซิฟิก​ใช​เวลา​ราว​ 46 นาที​ใน​แอ​พยอด​นิยม​แตละ​แอ​พ ซึ่ง​นาน​กวา

คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​ที่​ 30 นา​ที​ ระยะ​เวลา​การ​ใช​งาน​แตละ​เซ​สชัน่โดย​เฉลี่ย​ของ​ผู​ใช​อุปกรณ​พก​พา​ใน​เอ​เชีย​-แปซิฟิก​อยู​ที่​

9​.​6​ นา​ที​ ซึ่ง​นาน​กวา​คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​ที่​ 8.​5 นาที​เชน​กัน

เกม​ครอง​อันดับ​หมวด​หมู​โม​บาย​ลแอ​พสูงสุด​ใน​ประเทศ​สวน​ใหญ​ใน APAC ตาม​จํานวน​การ​เผย​แพร​โฆษ​ณา

หมวด​หมู​เกม​มี​ยอด​การ​เผย​แพร​โฆษณา​สูงสุด​บน​แพลตฟอรม​โฆษณา​โม​บาย​ลของ Opera Mediaworks ใน

ออสเตรเลีย​ มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ สิงคโปร​ ไทย​ และ​เวียดนาม​ อยางไร​ก็​ตาม​ มี​สอง​ตลาด​ที่​แสดง​ผลลัพธ​ที่​ตาง​ออก

ไป​ นัน่​คือ​ อิน​เดีย​ ซึ่ง​การ​ใช​งาน​แอ​พก​ระ​จุก​ตัว​อยู​ใน​หมวด​หมู​ดนตรี​ วิ​ดี​โอ​ และ​สื่อ​ และ​อิน​โด​นี​เซี​ย ซึ่ง​ประกอบ​ดวย

เยาวชน​ที่​มี​ความ​รู​ดาน​เทคนิค​เป็น​จํานวน​มาก​ จึง​ผลัก​ดัน​การ​ใช​แอ​พทาง​ดาน​เทคโนโลยี​และ​การ​ประมวล​ผล​ใน​อัตรา

ที่​สูง

อยางไร​ก็​ดี​ โฆษณา​บน​แอ​พเกม​ไม​จําเป็น​ตอง​มี​อัตรา​การ​แปร​เปลี่ยน​มา​เป็น​ลูก​คา (Conversion Rate) หรือ​อัตรา​การ

คลิก​ผา​น (Click-through Rate) สูงสุด​เสมอ​ไป​ โฆษณา​บน​แอ​พกีฬา​และ​สุขภาพ​และ​การ​ออก​กําลัง​กาย​มี​อัตรา​การ

แปร​เปลี่ยน​มา​เป็น​ลูกคา​ที่​สูง​กวา​หมวด​หมู​อื่นๆ​ ใน​ประเทศ​สวน​ใหญ​ใน APAC ยกเวน​ออสเตรเลีย​ที่​ซึ่ง​โฆษณา​บน​แอ

พชอปป้ิง​มี​อัต​รา Conversion สู​งก​วา

เท​คโน​โลย ีSDK คือ​กุญแจ​สําคัญ​สําหรับ​การ​กําหนด​กลุม​เป า​หมา​ย

รายงาน​ฉบับ​น้ี​ระบุ​วา​ เทคโนโลยี​สามารถ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ระหวาง​แคมเปญ​ที่​ขาด​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​กําหนด​กลุม

เป า​หมาย​กับ​แคมเปญ​ที่​มี​การ​กําหนด​กลุม​เป า​หมาย​อยาง​ถูก​ตอง​แมน​ยํา ผู​ลง​โฆษณา​ที่​ใช​แพลตฟอรม​โฆษณา​โม​บาย

ล แทนที่​จะ​ทํางาน​กับ​บริษทั​สื่อ​โดย​ตรง​ จะ​ตอง​มัน่ใจ​ใน​ความ​แพร​หลาย​ของ SDK เพื่อ​เพิ่ม​ความ​เป็น​ไป​ได​ใน​การ​เขา

ถึง​ผู​ชม​ที่​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​อยาง​แท​จริง

SDK สําหรับ​โฆษณา​โม​บาย​ลจะ​ชวย​ปรับปรุง​ประสบการณ​เชิง​สรางสรรค​สําหรับ​ลูก​คา​ “น่ี​เป็น​เรื่อง​ของ​การ​สราง

สัมพันธภาพ​ภาย​ใต​ความ​ไว​วางใจ​ระหวาง​ผู​เผย​แพร​โฆษณา​และ​ผู​ลง​โฆษณา​ ซึ่ง​จะ​ชวย​เพิ่ม​โอกาส​ใน​การ​ปรับปรุง



ประสิทธิภาพ​และ​สราง​ผลลัพธ​ที่​ดี​กวา​ตาม​ดัชนี​ชี้​วัดผล​สําเร็จ (KPI) ของ​ผู​ลง​โฆษณา​” กู​ลา​ติก​ลา​ว

สรางสรรค​เป็น​พิเศษ​สําหรับ​โม​บาย​ล

รายงาน​ฉบับ​น้ี​บอก​เลา​ถึง​แคมเปญ​โฆษณา​ทาง​โม​บาย​ลสอง​แคมเปญ​ที่​เป็น​ตัวอยาง​ที่​ชัดเจน​ของ​งาน​สรางสรรค​ที่​ตรง

ตาม​วัตถุ​ประ​สงค​ กลาว​คือ​ สรางสรรค​ขึ้น​เป็น​พิเศษ​สําหรับ​แพลตฟอรม​โม​บาย​ล ซึ่ง​มัก​จะ​ใช​ประโยชน​จาก​ความ

สามารถ​ของ​ฮารดแวร​และ​ซอฟตแวร​ใน​อุปกรณ​พก​พา

ผู​อาน​จะ​ได​เรียน​รู​วา​:

● Hilton Hotels & Resorts ใช​วิ​ดี​โอ​ 360° เพื่อ​ให​ผู​ใช​อุปกรณ​พก​พา​ได​สัมผัส​ประสบการณ​ที่​เต็ม​อิ่ม​ เสมือน​อยู​ใน

สถาน​ที่​จริง​ ซึ่ง​ชวย​เพิ่ม​ยอด​การ​จอง​ที่​พัก​ และ​ขับ​เคลื่อน​ดัชนี​ชี้​วัดผล​การ​ดําเนิน​งาน (KPI) อื่นๆ

● Stoli ใช​เอ​ฟเฟ็กตการ​สัน่​ เพื่อ​ใหการ​เขยา​มา​รติ​น่ี​ดู​สมจริง​มาก​ขึ้น​ สง​ผล​ให​ผู​ชม​รูสึก​ประทับ​ใจ​และ​เลน​โฆษณา

ซํ้าครัง้​แลว​ครัง้​เลา​ เพราะ​รูสึก​สนุก​กับ​แรง​สัน่​ของ​อุปกรณ​ใน​มือ

หาก​ตองการ​อาน​รายงาน​ฉบับ​เต็ม​ โปรด​คลิก​ที่​ลิงค​น้ี

เกี่ยว​กับ​ราย​งาน MFI

ขอมูล​เชิง​ลึก​จาก​รายงาน​ดัง​กลาว​อางอิง​แพลตฟอรม​ของ Opera ซึ่ง​เขา​ถึง​ผู​ใช​กวา​ 1.​4 พัน​ลาน​คน​ และ​ระบุ​แนว

โนม​ราย​ไตร​มาส​ รวม​ไป​ถึง​แนวทาง​ที่​เหมาะ​สม​สําหรับ​การ​ลง​โฆษณา​ และ​สิ่ง​ใหมๆ​ ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​แวดวง​เทคโนโลยี​โม

บาย​ลและ​การ​สราง​สรร​ค

Opera Mediaworks ตรวจ​สอบ​ขอมูล​จาก​แคมเปญ​โฆษณา​ทัว่​โลก​หลาย​รอย​แคมเปญ​ รวม​ถึง​การ​เผย​แพร​โฆษณา

หลาย​พัน​ลาน​รายการ​บน​แพลตฟอรม​ดัง​กลาว​ และ​ผสาน​รวม​เขา​กับ​ขอมูล​จาก​แหลง​อางอิง​ภาย​นอก​ เพื่อ​แสดง​ภาพ

รวม​เกี่ยว​กับ​อุตสาหกรรม​การ​ตลาด​โม​บาย​ลใน​ปัจจุบัน​ รวม​ไป​ถึง​ “สิ่ง​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​สูง​สุด​” ใน​ตลาด​โม​บาย​ลแอ

พ และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที่​มี​ตอ​เน้ือหา​คอน​เท​นตและ​ขอความ​โฆษณา​บน​แพลตฟอรม​โม​บาย​ล สามารถ

ดาวนโหลด​ราย​งาน MFI เพิ่ม​เติม​ได​ที่​น่ี

เกี่ยว​กับ Opera Mediaworks

Opera Mediaworks เป็น​หน่ึง​ใน​แพลตฟอรม​โฆษณา​และ​การ​ตลาด​โม​บาย​ลที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​

1.​4 พัน​ลาน​คน​ทัว่​โลก​ เรา​ชวย​ให​ลูกคา​นําเสนอ​ประสบการณ​ที่​แปลก​ใหม​เกี่ยว​กับ​แบ​รน​ด ซึ่ง​กระตุน​อารมณ​ความ

รูสึก​ของ​ผู​ชม​และ​กอ​ให​เกิด​ผลลัพธ​ที่​เป็น​รูป​ธร​รม​ โดย​อาศัย​ขอ​มูล​ เทคโนโลยี​ และ​ความ​คิด​สราง​สรรค​ แพลตฟอรม

ของ​เรา​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​จาก​แบรนด​ชัน้​นําที่​ติด​อัน​ดับ Fortune 500 และ​กวา​ 85% ของ​ผู​เผย​แพร​โฆษณา​ระดับ

ชัน้​นําของ​โลก​ โดย​รองรับ​การ​โฆษณา​และ​การ​สราง​ราย​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​บน​ระบบ​โม​บาย​ล เรา​มีชื่อ​เสียง​เป็น​ที่

ยอมรับ​อยาง​กวาง​ขวาง​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​สวน​ของ​เทคโนโลยี​วิ​ดี​โอ Instant-Play™ HD สง​ผล​ให​ธุรกิจ​โฆษณา

และ SDK ของ​เรา​ปรากฏ​อยู​ใน​แอ​พยอด​นิยม​สูง​สุด​ 1,000 แอ​พทัว่​โลก​ เรา​มุง​มัน่​ที่​จะ​ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ เขา​ถึง​ผู



บริโภค​อยาง​กวาง​ขวาง​บน​หน า​จอ​ที่​มี​ความ​สําคัญ​ที่สุด​สําหรับ​ผู​บริ​โภค Opera Mediaworks เป็น​บริษทั​ใน​เครือ​ของ

Opera ASA เปิด​ดําเนิน​งาน​ทัว่​โลก​ โดย​มี​สํานักงาน​สาขา​กวา​ 2​0 แหง​ใน​ประเทศ​ตางๆ
###

ติดตอ​ขอมูล​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

เจอ​รา​ดี​น ​ลิม
Hive Consulting for Opera Mediaworks Asia
Geraldine@hiveconsulting.com / +65 6737 4833

หรือ

วราว​อง​ จง​รัก​ษ
FAQ Co., Ltd.
warawong@pc-a.co.th / โทร​.​ 087-0753301


