
“โชกุ​บุ​สซึ” สาน​ตอ​ความ​สําเร็จ​กิจกรรม​ดิจิตอล​ เดิน

หนา​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม “Let’s Walk by

Shokubutsu For Men เสีย​เหงื่อ​ เพื่อ​นอง​อุน​” และ
“Shokubutsu Arigatou Reward”

โชกุ​บุ​สซ ึ โมโน​กา​ตา​ริ​สาน​ตอ​ความ​สาํเรจ็​กจิกรรม​การ​ตลาด​ดจิติอล​ที่​ได​รบั​การ​ตอบ​รบั​อยาง​ทวม​ทน​        ดวย​การ​ทมุ

งบ​ประมาณ​กวา​ 2​0 ลาน​บาท​ จัด​แคมเปญ​ Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2      เสีย​เหงื่อ

…เพื่อ​นอง​อุน ที่มา​พรอม​กับ​แอ​พพลิ​เคชัน่บ​นมือ​ถือ “Let’s Walk by Shokubutsu for Men”  ซึ่ง​เป็น​แอ​พนับ​กาว

เดิน​สุด​ฮิต​สําหรับ​คน​รัก​สุขภาพ​และ​รัก​การ​ทําบุญ​ โดย​ภารกิจ​ครัง้​ใหม​น้ี​ได​เปลี่ยน​รูป​แบบ​การ​ทําบุญ​จาก​เดิม​ที่​เป็นการ

มอบ​อาหาร​กลาง​วัน​ มา​เป็นการ​มอบ​ผาหม​คลาย​หนาว​ให​เด็ก​ดอย​โอ​กา​ส อีก​ทัง้​ยัง​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ Shokubutsu

Arigatou Reward ให​ลูกคา​สะสม​คะแนน​ใน​เว็บเพจ​เพื่อ​รับ​ของ​รางวัล​พิเศษ​ใน​โอกาส​ที่​  โชกุ​บุ​สซึ โมโน​กา​ตา​ริ​ครบ

รอบ​ 16 ปี

 

นางสาว​วัน​ดี​ วงศ​บุญ​สิน รอง​ผู​จัดการ​บริหารธุรกิจ​สห​พัฒน ​ ผลิต​ภัณฑ​ Personal Care                  บริษัท​

ไลออ​น ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด ผู​ผลิต​และ​ทําการ​ตลาด​ผลิต​ภัณฑ​โชกุ​บุ​สซึ โมโน​กา​ตา​ริก​ลา​ววา​ จาก​การ​ทํากิจกรรม

การ​ตลาด​ดิจิตอล​ใน​แคมเปญ​ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสีย​เหงื่อ​…เพื่อ​นอง​ทอง​อิ่ม ซึ่ง​ได​มี​การ

พัฒนา​แอ​พพลิ​เคชัน่ Let’s Walk by Shokubutsu for Men ขึ้น​เพื่อ​สง​เสริม​ให​คน​ไทย​ได​ออก​กําลัง​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​ดี​

และ​ยัง​เป็นการ​ให​ความ​ชวย​เหลือ​ผู​อื่น​ดวย​การนําจํานวน​กาว​เดิน​แลก​เป็น​อาหาร​บริจาค​ให​กับ​เด็ก​ดอย​โอ​กา​ส ซึ่ง​ผล

ของ​การ​จัด​แคมเปญ​น้ี​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​เกิน​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ โดย​มี​ผู​ดาวนโหลด​กวา​ 3,500 คน​ จาก​เป า

หมาย​ 2​,000 คน​ และ​มี​การ​บริจาค​อาหาร​กวา​ 13,000 มื้อ​ จาก​เป า​หมาย​ 10,000 มื้อ

 

การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ผู​เขา​รวม​กิจ​กร​รม​ ทําให​โชกุ​บุ​สซึ ฟอรเม​น ​ได​สาน​ตอ​ความ​สําเร็จ​ดวย​การ​จัด​แคมเปญ​

       Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2 เสีย​เหงื่อ​…เพื่อ​นอง​อุน โดย​ภารกิจ​ที่​ 2​ น้ี​ เป า

หมาย​คือ​การ​เดิน​ให​ครบ​ 15,000 กาว​ใน​ 1 สัปดาห​ เพื่อ​แลก​เป็น​ผาหม​ได​ 1 ผืน​ บริจาค​ให​เด็ก​ดอย​โอกาส​จาก​มูลนิธิ

ศุภนิมิต​แหง​ประเทศ​ไทย​ โดย​ภารกิจ​น้ี​ตัง้​เป า​หมาย​ยอด​ดาวนโหลด​ 2​,000 ดาวน​โหลด​ เพื่อ​บริจาค​ผาหม​ให​กับ​น องๆ

จาก​มูลนิธิ​ศุภนิมิต​แหง​ประเทศไทย​ที่​ประสบ​ภัย​หนาว​จํานว​น ​3,000 ครัว​เรือ​น ​นอกจาก​น้ี​ ยัง​ได​พัฒนา​แอ​พพลิ​เคชัน่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/10/หน้าตลาด-2.jpg


Let’s Walk by Shokubutsu for Men โดย​ขยาย​กลุม​ไป​ยัง​ผู​ใช​มือ​ถือ​ระ​บบ Android เพิ่ม​เติม​จาก​เดิม​ที่​ใชได

เฉพาะ​ระ​บบ iOS

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

“เป า​หมาย​ทางการ​ตลาด​ของ​แคม​เปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสีย​เหงื่อ​ เพื่อ​น อง​อุน​               คือ

ตองการ​ให​ผู​บริโภค​รับ​รู​ ภาพ​ลักษณ ​แบ​รน​ด (Brand Image) ของ​ครีม​อาบ​น้ําระงับ​กลิ่น​กาย​โชกุ​บุ​สซึ ฟอรเม​น

  ซึ่ง​ก็​คือ​ ผูชาย​สะ​อาด​ ผู​ชาย​โชกุ​ และ​เขา​ใจ จุด​แตก​ตาง (Product Differentiation) ของ​ครีม​อาบ​น้ําระ​งับ

                    กลิน่​กาย​ โชกุ​บุ​สซ ึฟอรเม​น ​ที่​มี​สวน​ผสม​สาํคญั​ของ​สาร​สกดั​จาก​พชื​ธรรม​ชา​ต ิIPMP ที่​ชวย​ลด​การ​สะสม

ของ​แบค​ที​เรี​ย       ซึ่ง​เป็น​สาเหตุ​หน่ึง​ของ​กลิน่​กาย​ โดย​คาด​หวงั​วาการ​รบั​รู​ใน​ภาพ​ลกัษณ​แบรนด​และ​จดุ​แตก​ตาง​ของ​ 

โชกุ​บุ​สซึ ฟอรเม​น ​จะ​ชวย​เพิ่ม​สวน​แบง​การ​ตลาด​ รักษา​ความ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​ รวม​ทัง้​กระตุน​ยอด​ขาย​โชกุ​บุ​สซึ

ฟอรเมน​ให​เติบโต​ขึ้น​อีก​ 2​0%” นางสาว​วัน​ดี​ กลา​ว

 

นางสาว​วัน​ดี​กลาว​เพิ่ม​เติม​วาน​อก​จาก​แคม​เปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2     เสีย​เหงื่อ

…เพื่อ​น อง​อุน​แลว​ ใน​โอกาส​ครบ​รอบ​ 16 ปี​ของ​โชกุ​บุ​สซึ โมโน​กา​ตา​ริ​ จึง​ได​จัด​แคม​เปญ Shokubutsu Arigatou

Reward เพื่อ​ขอบคุณ​ลูกคา​ที่​มอบ​ความ​ไว​วางใจ​เลือก​ใช​ผลิต​ภัณฑ​โชกุ​บุ​สซึ โดย​ให​ลูกคา​สะสม​คะแนน​ผาน​เว็บ​เพจ​

https://arigatou.shokubutsumonogatari.com เพื่อ​รับ​ของ​รางวัล​พิเศษ​ อาทิ​ บัตร​ลอง​เรือ​ไหว​พระ​ บัตร​ชม

ภาพ​ยนตร​ ชุด​ของ​ขวัญ​จาก​โชกุ​บุ​สซึ หรือ​จะ​ใช​คะแนน​แลก​เป็น​ผาหม​เพื่อ​รวม​ทําบุญ​ใน​แคม​เปญ                Let’s

Walk เสีย​เหงื่อ​…เพื่อ​น อง​อุน​ ซึ่ง​การ​สะสม​คะแนน​สามารถ​ทําได​โดย​การ​อัพโหลด​ใบ​เสร็จ​ที่​ซื้อ​สิน​คา​โชกุ​บุ​สซึ หรือ​เลน

เกม​ประจําสัปดาห​บน​เว็บ​เพจ​ รวม​ทัง้​การ​เดิน​กับ​แอพ Let’s Walk by Shokubutsu for Men ซึ่ง​สามารถ​ติดตาม

ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​ทัง้​สอง​แคมเปญ​น้ี​ได​ที ่www.shokubutsumonogatari.com และ facebook:

shokubutsu, shokubutsu for men หรือ shokubutsu foam



 

ทัง้​น้ี​ แคม​เปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสีย​เหงื่อ​.​.​เพื่อ​น อง​อุน​ และ​แคม​เปญ Shokubutsu

Arigatou Reward ใช​งบ​ประมาณ​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​ประมาณ​ 2​0 ลาน​บาท

 

“สําหรับ​ตลาด​ครีม​อาบ​น้ําโดย​รวม​ใน​ปี​ 2​556 มี​มูลคา​ประ​มา​ณ 4,800 ลาน​บาท​ เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​กอ​น ​17% โดย​ตลาด

ครีม​อาบ​น้ําเพื่อ​ความ​งาม​มี​สัด​สวน​ 56% คิด​เป็น​ 2​,688 ลาน​บาท​ ใน​ขณะ​ที่​ตลาด​ครีม​อาบ​น้ําสําหรับ​ผูชาย​มี​สัด​สวน​

7% คดิ​เป็น​ 336 ลาน​บาท​ ใน​สวน​ของ​ครมี​อาบ​น้ําโชกุ​บุ​สซ ึและ​ครมี​อาบ​น้ําระงบั​กลิน่​กาย​    โชกุ​บุ​สซ ึฟอรเม​น ​ครอง

สวน​แบง​การ​ตลาด​เป็น​อันดับ​ 2​ ของ​ทัง้​สอง​ตลาด​ ได​สวน​แบง​การ​ตลาด​ 16% และ​ 2​4% ตาม​ลําดับ​ และ​ได​ตัง้​เป า

หมาย​วา​ใน​ปี​ 2​557 ครีม​อาบ​น้ําโชกุ​บุ​สซึทัง้​สอง​ชนิด​จะ​มี​ยอด​ขาย​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​น้ี​ตาม​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​”

นางสาว​วัน​ดี​กลา​ว


