
โกแก มุงขึน้แทน “King Of Nuts” เพิ่มไลน ผลิต

ภัณฑ “โกแกลันเตา” พรอมเปิดตัว พรีเซ็นเตอร

“เป ก ผลิตโชค”

โกแก เพิ่มไลนสินคา “โกแกลันเตา” มอบหมายให “เป ก ผลิตโชค อายนบุตร” เป็นพรีเซ็นเตอรคนใหม เตรียมงบ

การตลาดกวา 100 ลานบาท ผลักดัน “โกแกลันเตา” ใหเป็นที่นิยมเพิ่มขึ้น เปิดเผย เตรียมขยายโรงงานในไทยและ

ตางประเทศ โดยปีน้ี ตัง้เป ารายได 3,000 ลานบาท และเพิ่มยอดขายใหได 10,000 ลานบาท เพื่อกาวสูสถานะ

“King of Nuts of the world” ภายใน 10 ปี

นายกฤษดา รวยเจริญทรัพย รองกรรมการผูจัดการ บริษทั โรงงานแมรวย จํากัด กลาววา “ในปีน้ี โกแกมีแผนที่จะ

รีเฟรชแบรนดใหม และเพิ่มไลนสินคา โดยเปิดตัว “โกแกลันเตา” และใชพรีเซ็นเตอรในการสงเสริมการตลาด ซึ่งได

ตกลงให “เป ก ผลิตโชค อายนบุตร” ทําหน าที่เป็นพรีเซ็นเตอร ใหกับผลิตภัณฑ “โกแกลันเตา” เน่ืองจาก เป็ก

ผลิตโชค เป็นบุคคลที่มีบุคลิกสนุกสนาน มีแฟนคลับที่หลากหลาย ตัง้แตเด็กวัยรุนไปจนถึงวัยทํางาน สามารถชวย

สื่อสารคาแรคเตอรแบรนด “โกแกลันเตา” ไดเป็นอยางดี โดยกลุมเป าหมาย คือ นักเรียน นักศึกษา และคนวัยทํางา

น ทัง้น้ี เตรียมงบการตลาดในปีน้ี รวมทัง้สิน้กวา 100 ลานบาท ตัง้เป ายอดขายไวที่ 3,000 ลานบาท เติบโตขึ้นจาก

ปีกอน ที่มียอดขายประมาณ 2,600 ลานบาท

ที่ผานมา กวา 10 ปี “โกแก” เนนสื่อสารกับกลุมลูกคาผานผลิตภัณฑและคุณภาพของสินคา โดยใชสื่อไวรัลคลิป ที่

ไมไดพูดถึงแบรนดตรงๆ สื่อสารแพคเกจจิง้ผานบรรจุภัณฑ อยางเชน ในกลุมผลิตภัณฑถัว่เคลือบจะมีโลโก “โกแก

” ตัวใหญถือป ายปกติ สวนในกลุมถัว่เปลือยและถัว่พรีเมี่ยม โลโก “โกแก” จะไมไดโดดเดน เพื่อใหมีตําแหนงการ

ตลาดชัดเจน โดยในชวงเวลา 10 ปีที่ผานมา ธุรกิจของโกแกมีการเติบโตที่ดี เป็นตัวเลข 2 หลักทุกปี แมจะเจอ

ภาวะเศรษฐกิจก็ตาม และในปัจจุบัน โกแก เป็นผูนําตลาดในผลิตภัณฑถัว่ทุกชนิด โดยภาพรวมมีสวนแบงการ

ตลาดอยูที่ 50%” สําหรับ ในปีน้ี “โกแก” ปรับกลยุทธสินคา “โกแกลันเตา” ดวยการใชพรีเซนเตอร คือ เป็ก ผลิต

โชค เขามาชวยสื่อสารถึงกลุมเป าหมาย ที่เป็นกลุมวัยรุน วัยทํางาน อีกทัง้ เพื่อเป็นการรีเฟรชแบรนด โกแก ครัง้

ใหญ ในรอบ 10 ปี

เมื่อ 10 ปีที่แลว ผูบริโภคจะรูจัก “โกแก” ในฐานะแบรนดถัว่อบกะทิ แตเราไดทําการขยายไลนผลิตภัณฑเพิ่มมาก

ขึ้นเรื่อยๆ อยางเชน รสกะทิ กาแฟ และ รสไก แตดวยการที่ไดทําการการศึกษาตลาดถัว่อยางตอเน่ือง พบวานอก
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จากกลุมถัว่ที่เราเรียกวาเป็นสแน็คแลว ยังมีอีกกลุมหน่ึงในฐานะที่เป็นกับแกลมไดอีกดวย ประกอบกับผูบริโภคเป็น

คนละกลุมกัน โกแก จึงไดแบงกลุมผลิตภัณฑใหมออกเป็นกลุมถัว่เคลือบ (รสกะทิ กาแฟ) ถัว่เปลือย(ถัว่ลิสงอบเก

ลือ ถัว่ปากอาอบเกลือ) และกลุมถัว่พรีเมี่ยม ซึ่งจะมีราคาสูงขึ้นมาหนอย (ถัว่อัลมอนด ถัว่พิสตาชิโอ เมล็ดมะมวง

หิมพานต) โดยจะสังเกตไดจากการออกแบบบรรจุภัณฑที่ตางกันแตมีเอกลักษณ

นายกฤษดา กลาวตอวา การเติบโตในชวงที่ผานมาเกิดจากความแข็งแกรงของแบรนด ซึ่งผูบริโภคจะรูวาถาคิดถึง

ถัว่ตองคิดถึงโกแก ประกอบกับมีการจัดกิจกรรม “Below the line ” ดวยการออกบูธตลอดเวลา การใชพรีเซ็นเตอร

ในครัง้น้ี ตองการสื่อสารวา โกแก มีโปรดักสไลนอะไรบาง และเลือกชูสินคาใหชัดเจน ไดแก ถัว่ลันเตา และ กลุม

ปากอาเคลือบ ในปี 2561 สวนแบงรายไดของ “โกแก” จะแบงออกเป็นถัว่เปลือย 25% ถัว่เคลือบทอดกับเคลือบอบ

40% และที่เหลือเป็นถัว่พรีเมี่ยม

“มูลคาตลาดถัว่ภาพรวม คาดวาจะอยูที่ 5,000 ลานบาท ในชวง 2 ปีที่ผานมาไมมีการเติบโต อาจจะมีบางแคเพียง

1% เพราะเศรษฐกิจในไทยไมคอยดี และยังไมคอยมีสินคาใหมออกสูตลาด ซึ่งปีน้ี คาดวานาจะกลับมาโตไดมากขึ้น

หลังจากที่โกแกออกผลิตภัณฑใหม คือ ถัว่ปากอาเคลือบ และพัฒนาสินคา “โกแกลันเตา” โดยยังไดขยายโรงงาน

ผลิตประมาณ 200 ลานบาท เพื่อรองรับการเติบโตจากเดิมที่ผลิตไดอยูที่วันละ 25 ตัน ตอนน้ีขยายเป็นประมาณ 30

ตัน เนนการใชเครื่องจักรครบวงจรมากยิ่งขึ้น ซึ่งนอกจากการทําตลาดในประเทศแลว โกแก ยังมีการสงออกไปยัง

ตลาดโลกอีกดวย โดยคิดเป็นสัดสวน 20% ของยอดขายทัง้หมด”

ปัจจุบัน “โกแก” มีช็อป 9 แหง ประกอบดวย ในกรุงเทพ 3 แหง คือ เอเชียทีค, เดอะมารเก็ต, จตุจักร จังหวัดเชียง

ใหม 4 แหงประกอบดวย เซ็นทรัล พลาซา เชียงใหมแอรพอรต, ออล วัน นิมมาน, เมญา และ Think Park จังหวัด

ชลบุรี 2 ช็อป ประกอบดวย กฤษดาดอย (ตลาดน้ํา 4 ภาค) และเขาชีจันทร โดยปีน้ี เตรียมเพิ่มช็อป แตยังอยูใน

ระหวางการพัฒนาคอนเซ็ปต ใหตอบรับนักทองเที่ยวดวย เพราะพบวาผลิตภัณฑโกแกเป็นที่นิยมในการซื้อกลับประ

เทศ จนติดอันดับในประเทศไทย นอกจากน้ี ยังมีสินคาเฟรชสแนค เชน ไอศครีมถัว่ น้ํานมถัว่ บางสาขาจะเป็นเคกชิ

ฟฟอนสอดไส (ปังโก) ซึ่งกําลังพัฒนาคอนเซ็ปตเฟรชสแนคน้ีใหเป็นรานสแตนอโลน ซึ่งคาดวาจะเปิดสาขาแรกใน

หางไดภายในปี 2562 น้ี อกีทัง้ ยงัมีแผนที่จะขยายโรงงานไปยงัประเทศไตหวนั และ เวยีดนาม ในอนาคตอนัใกลน้ี

อีกดวย นายกฤษดา กลาวในที่สุด


