
แมง​ป อง​ จับ​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ควา​รางวัล​จาก

นิตยสาร​ชัน้​นําระดับ​โลก​ พ​รอม​รุก​ตลาด​ตัว​แทน

แม​เพิ่ง​เขา​รับ​ตําแหนง​ประธาน​ นัก​ธุรกิจ​รุน​ใหม​ แต​ฉาย​แวว​ลูกไม​หลน​ใกล​ตน​ สําหรับ​ ณลัน​รัตน​ นันทนนส ทา​ยา​ท

“ราน​แมง​ปอง​” สุด​ยิ่ง​ใหญ​ขวัญใจ​คน​ไทย​ทัง้​ประ​เทศ​ ดําเนิน​ธุรกิจ​มา​นาน​กวา​ 30 ปี​ วัน​น้ี​ เมื่อ​ธุรกิจ​แผ​น DVD CD

เปลี่ยน​ไป​ จึง​ได​ปรับ​กล​ยุทธ​ ปรับ Product Mix และ​มอง​อนาคต​ของ MPG ใหม​ ลาสุด​ป้ัน​แบรนด​เครื่อง​สําอาง

CLOUDA (คลา​วดา) ควา​ราง​วัล Best Perfecting Powder และ Best Palette Eyeshadow มา​ครอง

นาง​สาว​ณลัน​รัตน​ นันทนนส ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ เอ็มพี​จี​ คอรปอเรชัน่​ จํากัด​ (มหา​ชน) (MPG) เปิด​เผย

วา​ ภาพ​รวม​ของ MPG ได​แยก​ออก​เป็น​ 2​ กลุม​ธุรกิจ​ คือ​ 1.​ ธุรกิจ Retail และ​ 2​.​ ธุรกิจ Cosmetics โดย​ธุรกิจ

Retail เป็น​จุด​แข็ง​ที่​บริษทั​มี​ประสบการณ​ดําเนิน​ธุรกิจ​มายา​วนา​น ​คือ​ การ​บริหาร​พื้นที่​ใน​ศูนย​การ​คา​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ทําเล

ทอง​ ที่​เรา​จะ​ใช​ทําเล​เหลา​น้ี​เพื่อ​กอ​เกิด​ราย​ได​ โดย​ปัจจุบัน​เรา​มี​ทัง้​หมด 3 Retail Brands ได​แก​ ราน​แมง​ปอง​ ขาย

หนัง​และ​เพ​ลง​ จํานว​น ​13 สา​ขา​ รา​น GIZMAN ขาย​แก็​ดเจ็ต จํานว​น ​13 สา​ขา​ และ​รา​น STARDUST ขาย​เครื่อง

สําอา​ง จํานว​น ​8 สา​ขา​ และ​ใน​สวน​ของ Retail ยัง​มุง​เนน​ใน​เรื่อง​การ​พัฒนา​ระบบ​บริหาร​จัดการ​การ​คา​ปลีก​ และ

สรรหา​พารตเนอร​ใน​การ Sourcing สินคา​ใหมๆ​ให​ตรง​ใจ​กลุม​ลูกคา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​การ​อัพเดท​เท​รน​ดตางๆ​

เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​สินคา​กอน​ใคร

นอกจาก​น้ี​ใน​สวน​ของ Retail ทัง้​ 3 แบ​รน​ด บริษทัฯ​ได​รุก​การ​ทําตลาด​ออนไลน​ โดย​ได​พัฒนา​ศักยภาพ​ของ​เว็บไซต

เพื่อ​รอง​รับ E-commerce และ​การ​ขาย​สินคา​ผาน​ชอง​ทาง Social Media ให​ตอบ​สนอง​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ให​ดี

ยิ่ง​ขึ้น​ เนน​การ​ทําการ​ตลาด​แบบ Online to Offline (O2O) เพื่อ​ให​ลูกคา​สามารถ​ซื้อ​สินคา​และ​รับ​บริการ​ผาน​ทาง

เว็บไซต​และ​สา​ขา​ อีก​ทัง้​เป็นการ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ได​รวดเร็ว​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

สวน​ธุรกิจ​กลุม​ใหม​ที่​เรา​เริ่ม​ขึ้น​มา​ คือ​ธุรกิจ Cosmetics ภาย​ใต​แบ​รน​ด CLOUDA (Everyday Make Up) วาง

จําหนาย​ใน​รา​น STARDUST 8 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​ใน​ชอง​ทาง Online Marketplace อา​ทิ LAZADA, 11 Street,

Shoppee, Beauticool, ShopAt24 และ​ขาย​ผาน​ทาง​ชอง​ทาง Social Media ของ​ตัว​เอง​ เนน​ลูก​คา​กลุม B ถึง C

ทัง้​ใน​กรุงเทพ​และ​ตาง​จัง​หวัด​ รวม​ถึง​การ​มอง​ตลาด​ใน CLMV ปัจจุ​บัน CLOUDA มี​สินคา​ครบ​ ให​แตง​สวย​จบ​ใน​ทุก

สไตล​ อา​ทิ Pressed Powder, Lipstick, EyeShadow, Mascara, Silky Blush, Pearl Gloss, EyeBrow Pencil

และ​สิ่ง​ที่​เรา​ภูมิใจ​ที่​สุด​ คือ​ เรา​ได​รับ​รางวัล​แป ง​ที่​ดี​ที่สุด​ประจําปี​ 2​017 และ​รางวัล​อาย​แช​โด​วพา​เลท​ที่​คุม​คาที่​สุด​

ประจําปี​ 2​017 ใน​งาน OK Beauty Choice จาก​นิตย​สาร OK Magazine ทําให​ทีม​งาน​เรา​มี​กําลัง​ใจ​ รูสึก​เป็น​เกียรติ

อยาง​มาก​ที่​ได​เสียง​ตอบ​รับ​จาก​คณะ​กรรมการ​ที่​เป็น​กู​รู​ใน​วงการ​เครื่อง​สําอา​ง รวม​ถึง​ผล​ตอบ​รับ​จาก​กลุม​ผู​บริโภค​ที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%aa/


กลับ​มา​ซื้อ​ซํ้าและ​ชวย​เรา​รีวิว​สิน​คา

ยอด​ขาย​จาก​สินคา​แบ​รน​ด CLOUDA ใน​ปี​ 2​017 เติบโต​จาก​ปี​ 2​016 กวา​ 150% คาด​วา​จะ​ปิด​ที่​ 10 ลาน​บาท​ ภาพ

รวม​ใน​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี 2017 MPG มัน่ใจ​วา​ทิศทาง​และ​การ​ดําเนิน​การ​ตาม​แผน​งาน​ที่​วาง​ไว​ เพื่อ​ขยาย​ตลาด​เครื่อง

สําอา​ง จะ​เติบโต​ขึ้น​ได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ โดย​จะ​เนน​การ​สง​เสริม​การ​ขาย​และ​ขยาย​จุด​ขาย​ รวม​ถึง​การ​ทําการ

ตลาด​และ​บริหาร​สินคา​ให​ตัวแทน​ขาย

สําหรับ​ทิศทาง​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2​018 จะ​เป็น MPG New Era เน่ือง​จาก​ธุรกิจ Retail ของ​เรา​จะ​ไม​ได​รับ​ผลก​ระ

ทบ​จาก​การ​หด​ตัว​ของ​ธุรกิจ​หนัง​และ​เพลง​แลว​ และ​เชื่อ​วา​พารตเนอร​ใหมๆ​ ที่​เขา​มา​จะ​ตอย​อด​ให​ยอด​ขาย Same

Store Sales ใน​ปี​ 2​018 กลับ​มา​เติบโต​ได​ สําหรับ​ธุรกิจ Cosmetics จะ​เริ่ม​มี​บทบาท​มาก​ขึ้น​ โดย​ยัง​คง​เนน​การ

ทําการ​ตลาด​กับ​พันธมิตร​ใน​ชอง​ทาง​ตางๆ​ ปัจจุบัน​อยู​ระหวาง​ขยาย​ชอง​ทาง​จัด​จําหนาย​ และ​พิจารณา​โปรไฟล​ของ

ตัวแทน​จําหนาย​ใน​ประเทศ​ตางๆ​ที่​ติดตอ​เขา​มา​ คาด​วา​ใน​ปี​ 2​018 จะ​มี​ตัวแทน​จําหนาย​ใน​กัมพู​ชา​ ลาว​ พ​มา และ

เวียดนาม​ โดย​ตัง้​เป า​หมาย​วา​จะ​มี​ยอด​ขาย​ 30% จาก​ยอด​ขาย​รวม​ของ​บริษทั​ภายใน​ระยะ​เวลา​ 3 ปี​ ณลัน​รัตน​ กลา​ว


