
แพลน บี มีเดีย เดินหนาระดุมทุนขยายธุรกิจ

ผูนําสื่อโฆษณานอกบานที่ครบวงจรที่สุดของไทย รายไดเติบโตเฉลี่ยกวาปีละ40%

ขยายธุรกิจทั่วประเทศ รองรับตลาดโฆษณาโตแรงปี 58-60 พรอมรุก AEC

แพลน บี มีเดีย เสริมความแข็งแกรง เตรียมเขาตลาดหลักทรัพย ภายใตชื่อ PLANB  ตัง้เป าปี 58 ลุยเดิน

หนาขยายพืน้ที่สื่อโฆษณาดวยสื่อที่มีนวัตกรรมสูงสุดและครบวงจรที่สุด ครอบคลุมหัวเมืองใหญทั่ว

ประเทศและตางประเทศในภูมิภาค  ชูกลยุทธเนนนํานวัตกรรมใหมๆ เพิ่มชองทางการสื่อสารใหเขาถึงผู

บริโภคไดมีประสิทธิภาพ รวดเร็วเป็นวงกวาง  พรอมปรับเปลี่ยนสื่อโฆษณาที่มีประสิทธิภาพซึ่งสามารถ

วัดผลและความคุมคาได

นายปรินทร โลจนะโกสินทร ประธานเจาหนาที่บริหาร บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) หรือ

“PLANB” ผูนําในการใหบริการชองทางสื่อโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยแบบครบวงจรและที่มีความหลากหลายมาก

ที่สุดในประเทศที่ใหบริการมาเป็นเวลา 10 ปี เปิดเผยวา “ปัจจุบันบริษทัฯ ดําเนินธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายนอก

ที่อยูอาศัยที่มีความหลากหลายทัง้ในดานประเภท รูปแบบ ขนาด และสถานที่ติดตัง้ โดยมุงเนนการพัฒนานวัตกรรม

ตาง ๆ เพื่อเพิ่มชองทางการสื่อสารใหครอบคลุมทุกพื้นที่ที่เป็นจุดศูนยกลางสําคัญตาง ๆ ทัว่กรุงเทพฯ และหัวเมือง

ใหญของประเทศ ใหเขาถึงการรับรูของกลุมผูบริโภคมากที่สุด  นอกจากน้ีบริษทัฯ ยังใหบริการสื่อโฆษณาแบบครบ

วงจร ตัง้แตการเขามีสวนรวมกับแผนการตลาดกับลูกคา รวมถึงการคิดเน้ือหาและการนําเสนอสื่อโฆษณา การสราง

เครือขายโฆษณา ติดตัง้และดูแลรักษาสื่อโฆษณาตลอดระยะเวลา

โดยความหลากหลาย (Diversification) และนวัตกรรม (Innovation) ของสื่อโฆษณาถือเป็นจุดแข็งในการดําเนิน

ธุรกิจของ แพลน บี มาโดยตลอดทัง้ในมุมของลูกคาตรงซึ่งเป็นเจาของสินคา หรือ Media Agency และนักลงทุนที่

มีความสนใจลงทุนในบริษทัฯ เพราะในมุมมองของลูกคาหรือ Media Agency นัน้การมีสื่อโฆษณาหลากหลายรูป

แบบยอมเป็นทางเลือกที่สําคัญซึ่งตอบโจทยกับ Brand ตางๆ ที่มีความตองการที่จะสื่อสารกับกลุมเป าหมายแตกตาง

กันออกไป โดยในมุมมองของนักลงทุนเองสามารถมัน่ใจไดวาธุรกิจของบริษทัฯ มีการบริหารจัดการความเสี่ยง มิให

มีการพึ่งพิงกับสัญญาเชาพื้นที่หรือสัมปทานตัวใดตัวหน่ึงมากจนทําใหการดําเนินธุรกิจอาจมีผลกระทบในระยะยาว

แตควรเป็นการรักษาสมดุลของพื้นที่สื่อโฆษณาและสินทรัพยเพื่อความมัน่คงของธุรกิจใหกระจายตัวทัง้ในสวนภาค

รัฐและ เอกชนและการเสียสัมปทานพื้นที่บริหารสื่อจะตองจํากัดกระทบตอผลประกอบการของบริษทัฯ มิใหเป็นนัย

สําคัญ

สื่อโฆษณาของบริษทัฯ สามารถแบงออกเป็น 3 กลุมหลัก ไดแก
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1.สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit Media)

– สื่อโฆษณาภายในและภายนอกตัวรถโดยสารประจําทางปรับอากาศทัว่กรุงเทพฯ กวา 2,500 คัน128 เสนทาง

– สื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ า MRT จํานวน 18 สถานี 19 ขบวน ทัง้ในรูปแบบ Multimedia และ Static

 

 

 

 

2.สื่อโฆษณากลางแจง (ภาพน่ิงและดิจิตอล) Outdoor Media

–  ป ายโฆษณาขนาดเล็ก กลาง และใหญ ทุกประเภท ในพื้นที่สําคัญทัว่กรุงเทพฯ และ หัวเมืองใหญ

– สื่อโฆษณาดิจิตอล (จอ LED) ในกรุงเทพและหัวเมืองใหญๆ ทัว่ประเทศ ที่ตัง้อยูริมถนนสายหลักบนทางดวนและ

ภายนอกอาคาร ศูนยการคา ครอบคลุมพื้นที่ยานธุรกิจและแหลงชุมชน

สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคาทัง้ภายในและภายนอกตัวอาคาร (Mall Media) ในศูนยการคาชัน้นํา อาทิ3.

สยามพารากอน, สยามเซ็นเตอร, เอ็มโพเรียม, เอ็มควอเทียร, เมกาบางนา, ดิจิตอลเกตเวย และหางสรรพ

สินคาในเครือเซ็นทรัลและเดอะมอลลกรุป เป็นตน

ทัง้น้ี  แพลน บี มีเดีย เล็งเห็นถึงโอกาสที่จะใชตลาดทุนในการเสริมสรางความแข็งแกรงของบริษทัฯ โดยคาดวาเงิน

ที่ไดจากการขายหุนสามัญเพิ่มทุนจํานวน 897,609,000 หุน ราคาพาร 0.10 บาท ครัง้น้ี จะใชในการพัฒนาธุรกิจสื่อ

โฆษณาในประเทศใหมีนวัตกรรมความทันสมัยและเติบโตไดอยางเต็มที่ เพื่อตอบรับกระแสการแขงขันที่เพิ่มสูงขึ้น

นอกจากน้ียังเป็นการเตรียมความพรอมในการเขาสูประชาคมอาเซียน (AEC) ในอนาคตตอไป”

ดร.พินิจสรณ ลือชัยขจรพันธ กรรมการผูจัดการ บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) เปิดเผยวา

“บริษทัฯ มีผลประกอบการเติบโตที่โดดเดนและตอเน่ือง โดยในชวงปี 2554-2556 บริษทัฯ มีรายไดรวมเพิ่มขึ้นจาก

679.5 ลานบาท ในปี 2554 เป็น 1,012.3 ลานบาท ในปี 2555 และเป็น 1,383.1 ลานบาท ในปี 2556 หรือเติบโต

42.7% สําหรับงวด 9 เดือน (สิน้สุด 30 ก.ย. 57)  บริษทัฯ มีรายไดรวม 1,001.9 ลานบาท เพิ่มขึ้นจาก 999.6 ลาน

บาท ในชวงเดยีวกนัของปีกอน หรอืเตบิโต 0.2%      รายไดรวมของบรษิทัฯ เตบิโตเลก็น อยเน่ืองจากสภาพเศรษฐกจิ

ที่ไมเอื้ออํานวยและเหตุการณความไมสงบทางการเมืองไทยตัง้แตชวงไตรมาส 4 ปี 2556 ตอเน่ืองถึงไตรมาส 2 ปี

2557 สงผลกระทบตออุตสาหกรรมโฆษณาในปี 2557”

สําหรับปี 2558 แผนธุรกิจของ แพลน บี  มีแผนในการขยายธุรกิจทัง้ในระยะสัน้และระยะกลาง โดยมุงเนนการตอย



อดจากจุดแข็งที่บริษทัฯ มีอยูเชน จํากัดความเสี่ยงในการขึ้นอยูกับสัญญา หรือ สัมปทานเพียงบางอยาง แตใหความ

สําคัญกับการเป็นพันธมิตรระยะยาวโดยกระจายการลงทุนกับทัง้หนวยงานภาครัฐ และ เอกชน รวมถึงลงทุนกับ

นวัตกรรม สรางสื่อใหมๆ ที่ตอบโจทยพฤติกรรมการใชชีวิตของผูคนในปัจจุบัน สามารถสื่อสารไปยังกลุมเป าหมาย

ตางๆ ไดอยางมีประสิทธิภาพ ทัง้น้ีบริษทัฯ ไดมีการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัยผนวกเขากับธุรกิจ อาทิ

ป ายจราจรอัจฉริยะ ใหมีการแสดงผลการคํานวณระยะเวลาการเดินทางโดยประมาณในป ายรายงานสภาพการจราจร

อัจฉริยะบริเวณทางพิเศษและยังมีแผนที่จะติดตัง้ระบบการเชื่อมตออินเทอรเน็ตแบบไรสาย ( Wi-Fi) บนรถโดยสาร

ประจําทางปรับอากาศของขสมก. เพื่อใหบริการแกผูใชบริการรถประจําทางปรับอากาศโดยไมคิดคาใชจายในการ

เชื่อมตอ Wi-Fi ที่เป็น Gateway สูโลก Online โดยจะแสดงการโฆษณาประชาสัมพันธหน าจออุปกรณที่ผูใชบริการ

รถประจําทางปรับอากาศใชในการเชื่อมตอ Wi-Fi บนรถประจําทางปรับอากาศ คาดวาจะเริ่มใหบริการได จํานวน

500 คัน ภายในเดือนธันวาคม 2558 และขยายจํานวนในปีตอตอไป จนครบ 1,500 คันซึ่งจะทําใหบริษทัแพลน

บีเริ่มเขาสูกระบวนการปรับตัวใหเขากับพฤตติกรรมของผูบริโภคที่ไดรับอิทธิพลจากโลก Online แบบเต็มรูปแบบ

และอาจเขาถึงผูบริโภคกวา 2 ลานคนตอวันที่ใชรถโดยสารประจําทางเป็นการเดินทางหลักตอวัน

 

 

 

 

 

 

 

จากสถานการณของอุตสาหกรรมสื่อในปัจจุบันที่สื่อโทรทัศนมีการแขงขันมากยิ่งขึ้นจากการเกิดของทีวีดิจิตอล

ทําใหผลิตภัณฑ หรือ ผูโฆษณาตางๆ มีทางเลือกมากขึ้น ประกอบกับพฤติกรรมการใชชีวิตของผูคนในปัจจุบันที่ใช

เวลาอยูนอกบานมากกวา 10 ชัว่โมงตอวัน ทําใหสื่อโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยกลายเป็นตัวเลือกลําดับตนๆ ของ

นักการตลาดที่จะใชในการสื่อสารทางการตลาดในการเขาถึงผูบริโภคกลุมเป าหมาย และ ตอบวัตถุประสงคการตลาด

ไดอยางมีประสิทธิภาพ

โดยในอนาคตทางบริษทัฯ จะขยายการลงทุนเพิ่มทัง้ในประเทศที่หัวเมืองใหญจากที่มีอยูแลวในปัจจุบัน (เชียงใหม

พัทยา ขอนแกน อุดรฯ สุราษฎร สมุย) และในตางประเทศโดยกลุม EMTEK ซึ่งเป็น Strategic Shareholder และ

เป็นยักษใหญของผูประกอบการ Free-to-Air TV และผูผลิต content รายใหญในประเทศอินโดนีเซียที่มีมูลคาหลัก

ทรัพย (Market Capitalization) กวา 100,000 ลานบาท ไดเริ่มติดตอและพูดคุยกับผูประกอบการในสื่อ Out-of-

Home Media ในโซน AEC มากมายโดยจะให Plan B เป็นผูดําเนินการขยายธุรกิจสื่อโฆษณานอกบานตอไป



 

 

 


