
แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ เดิน​หนา​ระ​ดุม​ทุน​ขยาย​ธุรกิจ

ผูนําสื่อ​โฆษณา​นอก​บาน​ที่​ครบ​วงจร​ที่สุด​ของ​ไทย​ ราย​ได​เติบโต​เฉลี่ย​กวา​ปี​ละ40%

ขยาย​ธุรกิจ​ทั่ว​ประ​เทศ​ รองรับ​ตลาด​โฆษณา​โต​แรง​ปี 58-60 พรอม​รุก AEC

แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ เสริม​ความ​แข็ง​แกรง​ เตรียม​เขา​ตลาด​หลัก​ทรัพย​ ภาย​ใต​ชื่อ PLANB  ตัง้​เป า​ปี​ 58 ลุย​เดิน

หนา​ขยาย​พืน้​ที่สื่อโฆษ​ณาดวย​สื่อ​ที่​มีน​วัต​กรรม​สูงสุด​และ​ครบ​วงจร​ที่​สุด​ ครอบคลุม​หัว​เมือง​ใหญ​ทั่ว

ประเทศ​และ​ตาง​ประเทศ​ใน​ภูมิ​ภาค​  ชู​กลยุทธ​เนน​นํานวัตกรรม​ใหมๆ​ เพิ่ม​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ให​เขา​ถึง​ผู

บริโภค​ไดมี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ รวดเร็ว​เป็น​วง​กวาง​  พรอมปรับ​เปลี่ยน​สื่อ​โฆษณา​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​ซึ่ง​สามารถ

วัดผล​และ​ความ​คุม​คา​ได

นาย​ปริ​นท​ร โลจนะ​โก​สิ​นท​ร ประธาน​เจา​หนาที่​บริหาร​ บริษัท​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ จํากัด​ (มหา​ชน) หรือ

“PLANB” ผูนําใน​การ​ให​บริการ​ชอง​ทาง​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​แบบ​ครบ​วงจร​และ​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก

ที่สุด​ใน​ประเทศ​ที่​ให​บริการ​มา​เป็น​เวลา​ 10 ปี​ เปิด​เผย​วา​ “ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ ดําเนิน​ธุรกิจ​ให​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก

ที่​อยู​อาศัย​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​ทัง้​ใน​ดาน​ประเภท​ รู​ปแบบ​ ขนาด​ และ​สถาน​ที่​ติด​ตัง้​ โดย​มุง​เนน​การ​พัฒนา​นวัตกรรม

ตาง​ ๆ เพื่อ​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ให​ครอบคลุม​ทุก​พื้นที่​ที่​เป็น​จุดศูนยกลาง​สําคัญ​ตาง​ ๆ ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ และ​หัว​เมือง

ใหญ​ของ​ประ​เทศ​ ให​เขา​ถึง​การ​รับ​รู​ของ​กลุม​ผู​บริโภค​มาก​ที่​สุด​  นอกจาก​น้ี​บริษทัฯ​ ยัง​ให​บริการ​สื่อ​โฆษณา​แบบ​ครบ

วง​จร​ ตัง้แต​การ​เขา​มี​สวน​รวม​กับ​แผนการ​ตลาด​กับ​ลูก​คา​ รวม​ถึง​การ​คิด​เน้ือหา​และ​การนําเสนอ​สื่อ​โฆษณา​ การ​สราง

เครือ​ขาย​โฆษณา​ ติด​ตัง้​และ​ดูแล​รักษา​สื่อ​โฆษณา​ตลอด​ระ​ยะ​เวลา

โดย​ความ​หลาก​หลา​ย (Diversification) และ​นวัต​กรร​ม (Innovation) ของ​สื่อ​โฆษณา​ถือ​เป็น​จุด​แข็ง​ใน​การ​ดําเนิน

ธุรกิจ​ของ​ แพ​ลน​ บี มา​โดย​ตลอด​ทัง้​ใน​มุม​ของ​ลูกคา​ตรง​ซึ่ง​เป็น​เจาของ​สิน​คา​ หรือ Media Agency และ​นัก​ลงทุน​ที่

มี​ความ​สนใจ​ลงทุน​ใน​บริษทัฯ​ เพราะ​ใน​มุม​มอง​ของ​ลูก​คา​หรือ Media Agency นัน้​การ​มี​สื่อ​โฆษณา​หลาก​หลาย​รูป

แบบ​ยอม​เป็น​ทาง​เลือก​ที่​สําคัญ​ซึ่ง​ตอบ​โจทย​กับ Brand ตางๆ​ ที่​มี​ความ​ตองการ​ที่​จะ​สื่อสาร​กับ​กลุม​เป า​หมาย​แตก​ตาง

กัน​ออก​ไป​ โดย​ใน​มุม​มอง​ของ​นัก​ลงทุน​เอง​สามารถ​มัน่ใจ​ได​วา​ธุรกิจ​ของ​บริษทัฯ​ มี​การ​บริหาร​จัดการ​ความ​เสี่ยง​ มิ​ให

มี​การ​พึ่ง​พิง​กับ​สัญญา​เชา​พื้นที่​หรือ​สัมปทาน​ตัว​ใด​ตัว​หน่ึง​มาก​จน​ทําให​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​อาจ​มี​ผลก​ระ​ทบ​ใน​ระยะ​ยาว​

แต​ควร​เป็นการ​รักษา​สมดุล​ของ​พื้นที่​สื่อ​โฆษณา​และ​สินทรัพย​เพื่อ​ความ​มัน่คง​ของ​ธุรกิจ​ให​กระจาย​ตัว​ทัง้​ใน​สวน​ภาค

รัฐ​และ​ เอกชน​และ​การ​เสีย​สัมปทาน​พื้นที่​บริหาร​สื่อ​จะ​ตอง​จํากัด​กระทบ​ตอ​ผล​ประกอบ​การ​ของ​บริษทัฯ​ มิ​ให​เป็น​นัย

สําคัญ

สื่อ​โฆษณา​ของ​บริษทัฯ​ สามารถ​แบง​ออก​เป็น​ 3 กลุม​หลัก​ ได​แก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%99-%e0%b8%9a%e0%b8%b5-%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2015/01/Digital-media.jpg


1.​สื่อ​โฆษณา​บน​ระบบ​ขนสง​มวล​ชน (Transit Media)

– สื่อ​โฆษณา​ภายใน​และ​ภายนอก​ตัว​รถ​โดยสาร​ประจําทาง​ปรับ​อากาศ​ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ กวา​ 2​,500 คัน​128 เสน​ทาง

– สื่อ​โฆษณา​ใน​ระบบ​รถ​ไฟ​ฟ า MRT จํานว​น ​18 สถานี​ 19 ขบ​วน​ ทัง้​ใน​รูป​แบบ Multimedia และ Static

 

 

 

 

2.​สื่อ​โฆษณา​กลาง​แจง​ (ภาพ​น่ิง​และ​ดิจิ​ตอล) Outdoor Media

–  ป าย​โฆษณา​ขนาด​เล็ก​ กลาง​ และ​ใหญ​ ทุก​ประ​เภท​ ใน​พื้นที่​สําคัญ​ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ หัว​เมือง​ใหญ

– สื่อ​โฆษณา​ดิจิตอล​ (จอ LED) ใน​กรุงเทพ​และ​หัว​เมือง​ใหญๆ​ ทัว่​ประ​เทศ​ ที่​ตัง้​อยู​ริม​ถนน​สาย​หลัก​บน​ทางดวน​และ

ภายนอก​อา​คา​ร ศูนย​การ​คา​ ครอบคลุม​พื้นที่​ยาน​ธุรกิจ​และ​แหลง​ชุม​ชน

สื่อ​โฆษณา​ภายใน​หาง​สรรพ​สินคา​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​ตัว​อา​คาร (Mall Media) ใน​ศูนยการคา​ชัน้​นํา อาทิ​3.

สยาม​พารา​กอ​น, สยาม​เซ็น​เตอร​, เอ็มโพ​เรียม​, เอ็มควอ​เที​ยร, เม​กา​บาง​นา​, ดิจิตอล​เกตเวย​ และ​หาง​สรรพ

สินคา​ใน​เครือ​เซ็นทรัล​และ​เดอะมอลล​กรุป​ เป็น​ตน

ทัง้​น้ี​  แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ เล็ง​เห็น​ถึง​โอกาส​ที่​จะ​ใช​ตลาด​ทุน​ใน​การ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ของ​บริษทัฯ​ โดย​คาด​วา​เงิน

ที่​ได​จาก​การ​ขาย​หุน​สามัญ​เพิ่ม​ทุน​จํานว​น ​897,609,000 หุน​ ราคา​พาร​ 0.​10 บาท​ ครัง้​น้ี​ จะ​ใช​ใน​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​สื่อ

โฆษณา​ใน​ประเทศ​ให​มีน​วัต​กรรม​ความ​ทัน​สมัย​และ​เติบโต​ได​อยาง​เต็ม​ที่​ เพื่อ​ตอบ​รับ​กระแส​การ​แขงขัน​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​

นอกจาก​น้ี​ยัง​เป็นการ​เตรียม​ความ​พรอม​ใน​การ​เขา​สู​ประชาคม​อา​เซี​ยน (AEC) ใน​อนาคต​ตอ​ไป”

ดร​.​พินิจ​สรณ ลือ​ชัย​ขจร​พันธ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษัท​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ จํากัด​ (มหา​ชน) เปิด​เผย​วา​

“บริษทัฯ​ มี​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​ที่​โดด​เดน​และ​ตอ​เน่ือง​ โดย​ใน​ชวง​ปี​ 2​554-2556 บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​

679.​5 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​554 เป็น​ 1,012.​3 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​555 และ​เป็น​ 1,383.​1 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​556 หรือ​เติบ​โต​

42.​7% สําหรับ​งวด​ 9​ เดือน​ (สิน้​สุด​ 30 ก.​ย.​ 57)  บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​รวม​ 1,001.​9 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 9​99.​6 ลาน

บาท​ ใน​ชวง​เดยีวกนั​ของ​ปี​กอ​น ​หรอื​เตบิ​โต​ 0.​2%      ราย​ได​รวม​ของ​บรษิทัฯ​ เตบิโต​เลก็​น อย​เน่ืองจาก​สภาพ​เศรษฐกจิ

ที่​ไม​เอื้อ​อํานวย​และ​เหตุการณ​ความ​ไม​สงบ​ทางการ​เมือง​ไทย​ตัง้แต​ชวง​ไตร​มาส​ 4 ปี​ 2​556 ตอ​เน่ือง​ถึง​ไตรมาส​ 2​ ปี​

2​557 สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​อุตสาหกรรม​โฆษณา​ใน​ปี​ 2​557”

สําหรับ​ปี​ 2​558 แผน​ธุรกิจ​ของ​ แพ​ลน​ บี  มี​แผน​ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ทัง้​ใน​ระยะ​สัน้​และ​ระยะ​กลาง​ โดย​มุง​เนน​การ​ตอย



อด​จาก​จุด​แข็ง​ที่​บริษทัฯ​ มี​อยู​เชน​ จํากัด​ความ​เสี่ยง​ใน​การ​ขึ้น​อยู​กับ​สัญญา​ หรือ​ สัมปทาน​เพียง​บาง​อยาง​ แต​ให​ความ

สําคัญ​กับ​การ​เป็น​พันธมิตร​ระยะ​ยาว​โดย​กระจาย​การ​ลงทุน​กับ​ทัง้​หนวย​งาน​ภาค​รัฐ​ และ​ เอก​ชน​ รวม​ถึง​ลงทุน​กับ

นวัตกรรม​ สราง​สื่อ​ใหมๆ​ ที่​ตอบ​โจทย​พฤติกรรม​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ผูคน​ใน​ปัจจุบัน​ สามารถ​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมาย

ตางๆ​ ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ทัง้น้ี​บริษทัฯ​ ได​มี​การนําเทคโนโลยี​และ​นวัตกรรม​ที่​ทัน​สมัย​ผนวก​เขา​กับ​ธุรกิจ​ อาทิ​

ป าย​จราจร​อัจฉริยะ​ ให​มี​การ​แสดง​ผล​การ​คํานวณ​ระยะ​เวลา​การ​เดิน​ทาง​โดย​ประมาณ​ใน​ป าย​รายงาน​สภาพ​การ​จราจร

อัจฉริยะ​บริเวณ​ทาง​พิเศษ​และ​ยัง​มี​แผนที่​จะ​ติด​ตัง้​ระบบ​การ​เชื่อม​ตอ​อินเทอรเน็ต​แบบ​ไร​สาย ( Wi-Fi) บน​รถ​โดยสาร

ประจําทาง​ปรับ​อากาศ​ของ​ขสม​ก.​ เพื่อ​ให​บริการ​แก​ผู​ใช​บริการ​รถ​ประจําทาง​ปรับ​อากาศ​โดย​ไม​คิด​คา​ใช​จาย​ใน​การ

เชื่อม​ตอ Wi-Fi ที่​เป็น Gateway สู​โลก Online โดย​จะ​แสดง​การ​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​หน า​จอ​อุปกรณ​ที่​ผู​ใช​บริการ

รถ​ประจําทาง​ปรับ​อากาศ​ใช​ใน​การ​เชื่อม​ตอ Wi-Fi บน​รถ​ประจําทาง​ปรับ​อา​กา​ศ คาด​วา​จะ​เริ่ม​ให​บริการ​ได​ จํานว​น

500 คัน​ ภายใน​เดือน​ธันวาคม​ 2​558 และ​ขยาย​จํานวน​ใน​ปี​ตอ​ตอ​ไป​ จน​ครบ​ 1,500 คัน​ซึ่ง​จะ​ทําให​บริษทั​แพ​ลน​

บีเริ่ม​เขา​สู​กระบวนการ​ปรับ​ตัว​ให​เขา​กับ​พฤต​ติ​กรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ได​รับ​อิทธิพล​จาก​โลก Online แบบ​เต็ม​รูป​แบบ

และ​อาจ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​กวา​ 2​ ลาน​คน​ตอ​วัน​ที่​ใช​รถ​โดยสาร​ประจําทาง​เป็นการ​เดิน​ทาง​หลัก​ตอ​วัน

 

 

 

 

 

 

 

จาก​สถานการณ​ของ​อุตสาหกรรม​สื่อ​ใน​ปัจจุบัน​ที่​สื่อ​โทรทัศน​มี​การ​แขงขัน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​จาก​การ​เกิด​ของ​ทีวี​ดิจิตอล​

ทําให​ผลิต​ภัณฑ​ หรือ​ ผู​โฆษณา​ตางๆ​ มี​ทาง​เลือก​มาก​ขึ้น​ ประกอบ​กับ​พฤติกรรม​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ผูคน​ใน​ปัจจุบัน​ที่​ใช

เวลา​อยู​นอก​บาน​มาก​กวา​ 10 ชัว่โมง​ตอ​วัน​ ทําให​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​กลาย​เป็น​ตัว​เลือก​ลําดับ​ตนๆ​ ของ

นักการ​ตลาด​ที่​จะ​ใช​ใน​การ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ใน​การ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​ และ​ ตอบ​วัตถุประสงค​การ​ตลาด

ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

โดย​ใน​อนาคต​ทาง​บริษทัฯ​ จะ​ขยาย​การ​ลงทุน​เพิ่ม​ทัง้​ใน​ประเทศ​ที่​หัว​เมือง​ใหญ​จาก​ที่​มี​อยู​แลว​ใน​ปัจจุบัน​ (เชียง​ใหม​

พัทยา​ ขอน​แก​น ​อุ​ดรฯ​ สุ​ราษฎร​ สมุ​ย) และ​ใน​ตาง​ประเทศ​โด​ยก​ลุม EMTEK ซึ่ง​เป็น Strategic Shareholder และ

เป็น​ยักษ​ใหญ​ของ​ผู​ประกอบ​การ Free-to-Air TV และ​ผู​ผลิ​ต content ราย​ใหญ​ใน​ประเทศ​อินโดนีเซีย​ที่​มี​มูลคา​หลัก

ทรัพย (Market Capitalization) กวา​ 100,000 ลาน​บาท​ ได​เริ่ม​ติดตอ​และ​พูด​คุย​กับ​ผู​ประกอบ​การ​ใน​สื่อ Out-of-

Home Media ใน​โซน AEC มากมาย​โดย​จะ​ให Plan B เป็น​ผู​ดําเนิน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​สื่อ​โฆษณา​นอก​บาน​ตอ​ไป



 

 

 


