
แบ​รน​ด เจน​ยู​ ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ เปิด

แคมเปญ​ “แบรนด​เจน​ยู​…คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน

เงิน​”

แบ​รน​ด เจน​ยู​ ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ เปิด​แคมเปญ​ “แบรนด​เจน​ยู​…คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” เนน​การ

มี​สวน​รวม​ของ​ผู​บริโภค​กับ​สิน​คา

“แบ​รน​ด เจน​ยู​” สินคา​โสม​สกัด​ของ​คน​วัย​ทํางาน​รุน​ใหม​ เผย​ที่​ผาน​มา​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​กลุม​ผู​บริโภค​

และ​เพื่อ​กระตุน​ยอด​ขาย​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “แบรนด​เจน​ยู​…คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” ดึง​

บอ​ย – ปกรณ​ ฉัตร​บริ​รัก​ษ The Icon เป็น​ผู​ถายทอด​เรื่อง​ราว​ เผย​กลยุทธ​การ​ตลาด​เนน​การ​มี​สวน​รวม​ของ​ผู​บริโภค

ผาน​กิจกรรม​ตางๆ​ที่​แบรนด​เจน​ยู​จัด​ พ​รอม​สื่อสาร​ให​ตรง​กับ​ไลฟ ​สไตล​ ดวย​ภาษา​ที่​สนุก​ เขาใจ​งาย​ ใช​สม​อง​ คิด​เร็ว​

ฉับ​ไว​ กับ​การ​เลน​เกม​คิด​เร็ว​ ผา​น www.genU.co.th โดย​ผู​เลน​จะ​ตอง​ตอบ​คําถาม​ให​ถูก​ใน​เวลา​ที่​กําหน​ด จะ​ได​รับ

รางวัล​กิน​ฟรี​ สง​ตรง​ถึง​บาน​หรือ​ที่​ทํางาน​โดย​ไลนแมน​ พ​รอม​แจก​รางวัล​มาก​ถึง​วัน​ละ​ 100 รางวัล​ จาก​ราน​อาหาร​ชื่อ

ดัง​ ถึง​ 31 รา​น ​ตลอด​เดือน​สิง​หา​คม​น้ี

นางสาว​พุดตาน​ พ​งศพัฒนา​ไพบูลย​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ แบ​รน​ด ซัน​โท​รี่​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​

ผูนําดาน​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​ของ​เมือง​ไทย​ กลาว​ถึง​ผลิตภัณฑ​แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​ ที่​มี​สาร​จิ​นเซน​โน​ไซ​ด เจน​โปร​

สาร​สกัด​จาก​โสม​ ผสม​น้ําผึ้ง​พรอม​วิ​ตา​มิ​นบี 12 มี​สวน​ชวย​ใน​การ​ทํางาน​ของ​ระบบ​ประสาท​และ​สม​อง​ ทัง้​ยัง​หอม

น้ําผึ้ง​ ดื่ม​งาย​ และ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​กลุม​ผู​บริโภค​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​ครึ่ง​ปี​แรก​ของ​ปี​ 2​560 แบ​รน

ด เจน​ยู​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​ที่​ดี​มาก

เพื่อ​เป็นการ​ตอบแทน​ลูกคา​และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ บริษทัฯ​จึง​ได​เปิด​แคมเปญ​ใหม​ลา​สุด​ “แบ​รน​ด เจน

ยู​…คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” เพื่อ​สื่อสาร​ถึง​ประโยชน​ของ​แบรนด​เจน​ยู​โดย​เปลี่ยน​วิธี​การ​สื่อสาร​กับ​ผู​บริโภค​ จาก

เดิม​ที่​ออก​มา​พูด​กับ​ผู​บริโภค​เพียง​อยาง​เดียว​ เปลี่ยน​มา​เป็นการ​สราง​ประสบ​การ​ณ (experience) กับ​ผู​บริโภค​ให​เขา

มา​มี​สวน​รวม​ใน​กิจกรรม​ตางๆ​ ที่​แบ​รน​ด เจน​ยู​จัด​ขึ้น​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ได​สนุก​ไป​กับ​แบ​รน​ด เจน​ยู​ เกิด​ความ​รัก​ใน​ตัว

สิน​คา​ ซื้อ​สิน​คา​ มาท​ดล​อง​ดื่ม​ และ​เป็น​ลูกคา​ตัว​จริง​ของ​เรา​ใน​ที่​สุด

จับ​มือ​กับ​ไลน​แมน​ จับ​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม

“แบ​รน​ด เจน​ยู​…คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” มี​กลุม​เป า​หมาย​อยู​ที่​คน​รุน​ใหม​ชวง​วัย​ทํางา​น ​อายุ​ระหวาง​ 2​5-35 ปี

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%88%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%8c%e0%b9%84%e0%b8%a5-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%88%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%8c%e0%b9%84%e0%b8%a5-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%88%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%8c%e0%b9%84%e0%b8%a5-2/


(First jobber และ Young adult) ซึ่ง​ปัจจุบัน​คน​รุน​ใหม​มี​ไลฟ ​สไตล​เปลี่ยน​ไป​จาก​เดิม​มาก​ ดัง​นัน้​การ​สื่อสาร​กับ​คน

กลุม​น้ี​จําเป็น​ตอง​สื่อสาร​ใน​ภาษา​เดียวกัน​คือ​ ตอง​สนุก​ เขาใจ​งาย​ และ​ไม​เครียด​ เน่ืองจาก​ใน​ชวง​เวลา​ของ​การ​ทํางาน

ก็​เครียด​อยู​แลว​ ตอง​ใช​สมอง​ใน​การ​ทํางา​น ​ฉับ​ไว​ คิด​เร็ว​ และ​เชื่อม​โยง​ขอมูล​ตางๆ​ ดัง​นัน้​ใน​ชวง​เวลา​พัก​หรือ​หลัง

เลิก​งาน​จึง​ตองการ​กิจกรรม​ที่​สนุก​ ชิ​คและ​คู​ล แบ​รน​ด เจน​ยู​มี​ความ​เขาใจ​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ วา​ชอบ​อะไร​

อะไร​กําลัง​ฮิต​ อิน​เท​รน​ด สําหรับ​คน​รุน​ใหม​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ความ​สนใจ​ใน​เรื่อง​ของ​อาหาร​ที่​ติด​อัน​ดับ Top Three

ที่​มี​การ​พูด​ถึงกัน​มาก​ที่สุด​ใน​กลุม​คน​กลุม​น้ี​ เรา​จึง​ได​จับ​มือ​กับ​ไลน​แมน (LINE MAN) ผู​บริการ​สัง่​อา​หาร (Food

delivery) ที่​กําลัง​มา​แรง​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ใน​ขณะ​น้ี​ เพื่อ​สนับสนุน​แคมเปญ​ “แบ​รน​ด เจน​ยู​.​.​คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน

เงิน​” ใน​การ​จัด​สง​อาหาร​ให​กับ​ผู​ที่​ชนะ​ใน​การ​เลน​เกม​กับ​ แบ​รน​ด เจน​ยู

สําหรับ​ผู​บริโภค​ทัว่ไป​สามารถ​เขา​รวม​กิจกรรม​ดัง​กลาว​ได​ โดย​เลน​เกม​ตอบ​คําถาม​ผา​น www.genU.co.th ตอบ​ถูก

ใน​เวลา​ที่​กําหน​ด ผู​ชนะ​จะ​ได​รับ​รางวัล​เป็น​อาหาร​ฟรี​ จํานวน​วัน​ละ​ 100 รางวัล​ มู​ลคา​ 500 บาท​ จาก​ราน​อาหาร​ดัง​

31 ราน​ที่​รวม​ราย​การ​ อาทิ​ ราน​ไก​ทอด​เจ​กี ขาว​หมูแดง​หมู​กรอบ​นาย​ไซ​เตาปูน​แมนชัน่​ หมู​ทอด​เจ​จง​ ครัว​เจ​งอ​ เป็น

ตน​ ซึ่ง​จะ​มี​การ​เปลี่ยน​ราน​อาหาร​ตางๆ​ ไป​ใน​แตละ​วัน​ และ​จะ​มี​การ​แสดง​เมนู​ให​ผู​รวม​สนุก​เห็น​เมื่อ​เขา​สู​เว็บไซต​กอน

เลน​เกม​ โดย​รางวัล​ที่​ได​รับ​จะ​ถูก​จัด​สง​ถึง​ผู​ชนะ​ใน​วัน​ถัด​ไป​ ทัง้น้ี​ผู​รวม​สนุก​สามารถ​เลน​เกม​ได​ 3 ครัง้​/วัน​ แต​ผู​ได​รับ

รางวัล​ไป​แลว​จะ​ไมมี​สิทธิ ์​ได​รางวัล​ซํ้าอีก

ทุม​ 30 ลาน​จัด​กิจกรรม​และ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ กระตุน​ยอด​ขาย​ครึ่ง​ปี​หลัง

“บริษทัฯ​ เตรียม​งบ​ประมาณ​ทางการ​ตลาด​ สําหรับ​เดือน​ที่​มี​กิจกรรม​ดัง​กลาว​ และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​เติบโต​ตอ​เน่ือง

ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ ถึง​ 30 ลาน​บาท​ สําหรับ​สราง​การ​รับ​รู​ประโยชน​สินคา​ใน​วง​กวาง​ทัง้ Online และ Offline ดวย​การ​ปู

พรม​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ โดย​มี The Icon บอ​ย–ปกรณ​ ฉัตร​บริรักษ​ เป็น​ผู​ถายทอด​เรื่อง​ราว​ พ​รอม​โปรโมท

แคมเปญ​ “แบ​รน​ด คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” โดย​มี​ภาพยนตร​โฆษณา​ทาง​โทร​ทัศน​ และ​สื่อ​สนับสนุน​อื่นๆ​ อา​ทิ

Facebook, YouTube ซึ่ง​คาด​วา​จะ​สามารถ​กระตุน​ยอด​ขาย​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​ให​เติบโต​ตาม​เป า​หมาย​ได​” นางสาว​พุดตาน

กลาว​ใน​ทาย​สุด

***สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ สอบถาม​ราย​ละเอียด​ที่​ บริษทั​ คอม​มูนิ​เคชัน่ ​แอนด​ มอ​ร จํากัด
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