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แบรนดเห็ดสกัดเขมขน เผยสองความนาทึ่งจากญี่ป ุน

พรอมเปิดตัวแบรนดแอมบาสเดอรใหม บูมตลาดอาหารเสริมสกัดจากพืชธรรมชาติ

แบรนดเห็ดสกัดเขมขน เผยสองความนาทึ่งจากญี่ป ุน ทัง้การมีสุขภาพดีตามวิถีญี่ป ุน และคุณคาของเห็ดสายพันธุ

ญี่ป ุนหายาก ตอบรับกระแสการดูแลสุขภาพมาแรงดวยวิถีธรรมชาติของผูบริโภคยุคปัจจุบันที่เติบโตขึ้นเรื่อยๆ รวม

ทัง้กระตุนใหผูบริโภคเกิดการทดลองดื่ม พรอมเปิดตัว อาเล็ก-ธีรเดช เมธาวรายุทธ นักแสดงหนุมสุขภาพดี เป็น

แบรนดแอมบาสเดอร คนลาสุด ในภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ทุมงบประมาณกวา 50 ลานบาท จัดกิจกรรมการตลาด

ครบวงจรและอัดโปรโมชัน่เต็มที่ ขยายฐานลูกคาในวงกวาง

นายตุลย วงศศุภสวัสดิ ์ ผูจัดการทัว่ไป บริษทั เซเรบอส (ประเทศไทย) จํากัด เปิดเผยวา ปัจจุบันตลาดอาหารเสริม

สกัดจากพืชธรรมชาติเติบโตขึ้นเรื่อยๆ เน่ืองจากกระแสการดูแลสุขภาพดวยวิถีธรรมชาติกําลังมาแรง ดวยแนวโนม

ประชากรไทยที่มีอายุขัยมากขึ้นเรื่อยๆ จากการสํารวจขององคกรสหประชาชาติ พบวาปัจจุบันคนไทยมีอายุขัยเฉลี่ย

75 ปี เพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. 2515 ถึง15ปี และมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง จึงทําใหตลาดมีศักยภาพในการขยาย

ตัว มีแนวโนมเติบโตเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ปัจจุบัน ตลาดอาหารเสริมสกัดจากพืชธรรมชาติมีมูลคามากกวา 4,000

ลานบาท เน่ืองจากเล็งเห็นโอกาสเติบโตทางธุรกิจดังกลาว และในฐานะผูนําอาหารเสริมสุขภาพจึงมีการวิจัยผาน

BRAND’S PLANTE SCIENCE และพัฒนาผลิตภัณฑมาอยางตอเน่ือง หน่ึงในการวิจัยคนพบความนาทึ่งของเห็ด

สายพันธุญี่ป ุนหายาก ซึ่งเป็นวิถีธรรมชาติในการดูแลตัวเองของคนญี่ป ุนที่มีการดูแลสุขภาพ อยางนาทึ่ง ในปีน้ี

ฃแบรนดเห็ดสกัดเขมขน จึงไดนําเอาคอนเซปท สองความนาทึ่งจากญี่ป ุน ที่หมายความถึง ความนาทึ่งกับการดูแล

สุขภาพของชาวญี่ป ุนที่เป็นประเทศหนาวเย็น มีอุณหภูมิแตกตางกันมาก และความนาทึ่งยิ่งกวากับคุณคาของเห็ด

สายพันธุญี่ป ุนหายาก โดยตองการจุดประกายใหผูบริโภคที่มีอายุ 35 ปีขึ้นไป เริ่มหันมาดูแลตัวเองดวยแบรนดเห็ด

สกัดเขมขนเป็นประจํา

เห็ดเปรียบเสมือนของขวัญสุขภาพจากธรรมชาติ ที่ไมวาเมื่อไหรก็ยังคงถูกพูดถึงตัง้แตอดีต ในปัจจุบันมีการวิจัยใน

ระดับนานาชาติที่ชี้ใหเห็นถึงประโยชนตอสุขภาพของเห็ด ดังนัน้ในฐานะแบรนดเห็ดสกัดเขมขนที่มีการศึกษาวิจัย

ประโยชนของเห็ดอยางตอเน่ือง จึงหยิบเอาสาระดีๆ เกี่ยวกับเห็ดมาบอกแกผูบริโภค โดยเฉพาะเห็ดไมตาเกะ เห็น

ยามาบูชิตาเกะ เห็ดชิตาเกะ เห็ดหลินจือ และถัง่เฉ า ที่รวมอยูในแบรนดเห็ดสกัดเขมขน เพื่อกระตุนใหเกิดการ
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ทดลองดื่ม เหมือนเป็นการนําความรูจากหิง้มาสูหาง ใหผูบริโภคไดเริ่มดูแลตัวเองเสมอ

เปิดตัว อาเล็ก-ธีรเดช เมธาวรายุทธ แบรนดแอมบาสเดอรคนใหม

พรอมโชวความแข็งแรงผานเทศกาลอาบน้ําเย็นของญี่ป ุนในภาพยนตรโฆษณาชุดใหม

ในปีน้ีแบรนดเห็ดสกัดเขมขนไดรับเกียรติจาก อาเล็ก- ธีรเดช เมธาวรายุทธ พระเอก และนักแสดงหนุมสุขภาพดี

ขวัญใจชาวไทย ที่สําคัญยังเป็นลูกคาคนหน่ึงที่ดื่มแบรนดเห็ดสกัดเขมขนเป็นประจําอีกดวย บวกกับความสนใจและ

ใสใจในสุขภาพ เพราะอาเล็กเป็นคนที่ดูแลสุขภาพตัวเองไดเป็นอยางดี และรูจักวิธีการดูแลสุขภาพอยางถองแท ทัง้

สุขภาพตัวเอง และคนในครอบครัว ตลอดจนมีภาพลักษณของความสนุกสนาน สดใส จึงเหมาะสมที่จะเป็นแบรนด

แอมบาสเดอรของแบรนดเห็ดสกัดเขมขน เพื่อบอกตอสิ่งดีๆ ใหกับทุกคน

สําหรับภาพยนตรโฆษณาชุดใหมของแบรนดเห็ดสกัดเขมขนไดนําสองความนาทึ่งจากญี่ป ุนมารวมกัน โดยถายทอด

ความนาทึ่งของคนญี่ป ุน ที่ขึ้นชื่อวาเป็นประเทศที่ประชากรมีอายุยืน และมีสุขภาพดี ผานเทศการอาบน้ําเย็น หรือ

พิธีมิโซกิ (Misogi) ซึ่งเป็นพิธีที่แสดงความแข็งแรงของคนญี่ป ุนที่ดูแลตัวเอง เพราะผูเขารวมพิธีน้ีตองอาบน้ําเย็น

เฉียบ กลางแจง ทามกลางอากาศที่หนาวเย็นมาก นอกจากน้ียังบอกเลาถึงความนาทึ่งในคุณคาของเห็ดสายพันธุ

ญี่ป ุนหายาก เคล็ดลับสําคัญของความแข็งแรงของคนญี่ป ุน ดังนัน้แบรนดเห็ดสกัดเขมขนที่สกัดคุณประโยชนจาก

เห็ดไมตาเกะ เห็นยามาบูชิตาเกะ เห็ดชิตาเกะ เห็ดหลินจือ และถัง่เฉ า จึงเหมาะกับการเริ่มตนดูแลตัวเอง

ทุมกวา 50 ลานบาท ปูพรมกิจกรรมการตลาด

สรางการรับรูคุณประโยชนของเห็ดสายพันธุญี่ป ุนหายาก

“แบรนดเห็ดสกัดเขมขนวางแผนใชงบประมาณทางการตลาดกวา 50 ลานบาท ปูพรมโฆษณาและประชาสัมพันธทุก

ชองทาง เนนสื่อ Mass Media ทัง้ Above the Line และ Below the Line ทัง้สื่อประชาสัมพันธ สื่อหนังสือพิมพ

สื่อวิทยุ สื่อบิลบอรด Out Of Home รวมทัง้สื่อออนไลน เพื่อใหเขาถึงกลุมเป าหมายและกลุมผูบริโภคในวงกวาง

เพื่อกระตุนใหเกิดการทดลองดื่ม ขยายฐานลูกคาแบรนดเห็ดสกัดเขมขนใหกวางมากยิ่งขึ้น ทัง้น้ีจากการวางแผน

กลยุทธทางการตลาดที่ดี สอดคลองกับไลฟ สไตลและแนวโนมการดูแลสุขภาพของผูบริโภคที่สูงขึ้น เชื่อวาจะ

สามารถทําไดตามเป าหมายที่วางไวอยางแนนอน” คุณตุลย กลาวทิง้ทาย
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