
แบรนด​เจน​ยู​ กับ​การ​ตลาด​นอก​กร​อบ​ ป้ัน​แคมเปญ

“แบรนด​เจน​ยู​คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​”

แบรนด​เจน​ยู​ โสม​สกัด​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​การ​ตลาด​นอก​กร​อบ​ “แบรนด​เจน​ยู​ คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” เพื่อ

ตอกยํ้าจุด​เดน​ใน​ประโยชน​ของ​สิน​คา​ และ​เขา​ถึง​ไลฟ ​สไตล​กลุม​เป า​หมาย​ให​มี​สวน​รวม​ เมน​ ไลค แชร​ โดย​มี​ บอ​ย-

ปกรณ​ พ​รี​เซ็นเตอร​คน​เกง​ และ​ ดี​เจ​น ุย​ ออก​ตาม​หา​ผู​ที่​มี​ความ​คิด​เร็ว​เพื่อ​ตอบ​คําถาม​ ใคร​ตอบ​ถูก​ใน​เวลา​ที่​กําหน​ด

แบรนด​เจน​ยู​จาย​คา​อาหาร​มื้อ​นัน้​ให​กิน​ฟรี​ยก​โตะ​ ทัน​ที​ จับ​มือ​ 4 ราน​อาหาร​ชื่อ​ดัง​ เชน​ เคียว​โรล​เอ็น​ บอน​ชอน​ บาน

หญิง​ และ​มูเต​กิ มัน่ใจ​กระตุน​ยอด​ขาย​ปี​น้ี​เพิ่ม​ 2​0% กับ​สวน​แบง​การ​ตลาด​ 300 ลา​น

นางสาว​พุดตาน​ พ​งศพัฒนา​ไพบูลย​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ เซ​เรบ​อส ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​ถึง

แคมเปญ​ “แบรนด​เจน​ยู​คิด​เร็ว​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​” ซึ่ง​เป็น​ครัง้​แรก​ที่​จะ​ทําการ​ทา​ผู​บริโภค​ให​ลอง​มา​คิด​เร็ว​ ตอบ

คําถาม​กับ​แบรนด​เจน​ยู​ให​ถูก​ตอง​ทัน​เวลา​ ถา​หาก​ทําได​ แบรนด​เจน​ยู​ก็​จาย​คา​อาหาร​มื้อ​นัน้​ ให​กิน​ฟรี​ยก​โตะ​ ตาม​ชื่อ

แคมเปญ​เพื่อ​ตอกยํ้าใน​ประโยชน​ของ​สินคา​แบรนด​เจน​ยู​ โสม​สกัด​ โดย​เนน​ให​เขา​กับ​ไลฟ ​สไตล​กลุม​เป า​หมาย​ จึง​ได

จับ​มือ​กับ​พันธมิตร​ราน​อาหาร​ชื่อ​ดัง​ ขวัญใจ​คน​รุน​ใหม​ ได​แก​ เคียว​โรล​เอ็น​ บอน​ชอน​ บาน​หญิง​ และ​มูเต​กิ เป็น​ตน​

นอกจาก​ความ​แตก​ตาง​นอก​กรอบ​น้ี​แลว​ ยัง​มี​ บอ​ย –ปกรณ​ ฉัตร​บริรักษ​ และ​ ดี​เจ-​น ุย​ ธน​วัฒน ประ​สิทธิ​สม​พร​ ที่

เป็น​แกน​นําออก​ไป​ทา​คน​คิด​เร็ว​ ตอบ​คําถาม​ ใช​สมอง​จาย​แทน​เงิน​ ใน​พื้นที่​ตางๆ​ อาทิ​ อาคาร​สีลม​คอม​เพ​ล็กซ จาม​จุ​รี

สแคว​ร เป็น​ตน

“จาก​การ​ทํางาน​และ​การ​ใช​ชีวิต​ที่​เรง​รีบ​ทามกลาง​การ​แขงขัน​สูง​ ทําให​ความ​พรอม​ของ​สมอง​เป็น​องค​ประกอบ​สําคัญ

ที่​จะ​ทําให​กาว​ไป​สู​ความ​สําเร็จ​ได​ ประกอบ​กับ​การ​แขงขัน​ดาน​การ​ตลาด​สูง​ หาก​ตองการ​สื่อสาร​ถึง​ผู​บริโภค​รุน​ใหม​

ตอง​คิด​ใหม​ คิด​นอก​กร​อบ​ จึง​จะ​เขาไป​อยู​ใน​ใจ​ผู​บริโภค​ได​ โดย​เฉพาะ​กลุม​มิ​นเลน​เนีย​ล (Millennials) ที่​ชอบ​มี​สวน

รวม​ ชอบ​เมน​ ไลค แชร​ แคมเปญ​ดัง​กลาว​ชี้​ให​เห็น​วา​ แค​คิด​เร็ว​ ตอบ​ไว​ ก็​มี​ชีวิต​ดีๆ​ ได​ เชน​ มื้อ​นัน้​ได​กิน​ฟรี​ หรือ​มี

โอกาส​ฟรี​อื่นๆ​ อีก​มาก​มาย​ เพราะ​โอกาส​ดีๆ​ใน​ชีวิต​จะ​มา​เมื่อ​ไหร​ก็​ได​ จึง​ตองเต​รี​ยม​ตัว​ ตอง​คิด​เร็ว​ ฉับไว​ พ​รอม​อยู​เส

มอ​ ซึ่ง​แคมเปญ​น้ี​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​กิจกรรม​การ​ตลาด​ของ​แบรนด​เจน​ยู​ โดย​ใน​ปี​น้ี​บริษทั​ได​ตัง้​เป า​หมาย​การ​เติบโต

ของ​แบรนด​เจน​ยู​ไว​ที่​ 2​0 % กับ​สวน​แบง​การ​ตลาด​ที่​มี​อยู​ประ​มา​ณ 300 ลาน​บาท​” นางสาว​พุด​ตา​นก​ลา​ว

“แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​” ที่​มี​ จิ​นเซน​โน​ไซ​ด เจน​โปร​ โสม​สกัด​ ประโยชน​จาก​โสม​อเมริกา​และ​โสม​เอ​เชีย​ อนุพันธ

เอกสิทธิ ์​เฉพาะ​จาก​แบ​รน​ด รส​ชา​ติ​ หอม​น้ําผึ้ง​ ดื่ม​งาย​ และ​อุดม​ดวย​วิ​ตา​มิ​นบี 12 มี​สวน​ชวย​ใน​การ​ทํางาน​ของ​ระบบ

ประสาท​และ​สม​อง​ ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ใน​วัย​ทํางาน​ที่​ตอง​คิด​ วิ​เคราะห​ ฉับ​ไว​ และ​ตัดสิน​ใจ​อยาง​รวด​เร็ว​ จาก​การ​สง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%99/


แคมเปญ​ใหมๆ​ ที่​บริษทั​ทําอยาง​ตอ​เน่ือง​ ทําให​แบรนด​เจน​ยู​มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​ตาม​เป า​ที่​วาง​ไว​แน

นอน​” คุณ​พุด​ตา​น ​กลาว​ทิง้​ทา​ย
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