
แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “จอง​จน

เบลอ​ ดู​ผิด​นิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​…ดื่ม​วี​ตาเบอร​รี่​ทุก​เชา​”

สง​ ฌอหณ จินดา​โชติ​ ลง​จอ​ กระตุก​ให​คน​ยุค​ดิจิตอล​ใสใจ​ดวงตา​กัน​มาก​ขึ้น

แบ​รน​ด ผูนําตลาด​อาหาร​เสริม​เมือง​ไทย​ เผย​นโยบาย​การ​ตลาด​ใน​กลุม​ผล​ไม​สกัด​เขม​ขน​ ภาย​ใต​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​

พ​รอม​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “จอง​จน​เบลอ​ ดู​ผิด​นิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​…ดื่ม​ วี​ตาเบอร​รี่​ ทุก​เชา​” จับ​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ยุค

ดิจิตอล​ที่​มี​พฤติกรรม​ติด​จอ​ ใช​ดวงตา​หนัก​กัน​ทัง้​วัน​ทัง้​คืน​แลว​ สง​ผล​ให​เกิด​อาการ​ตา​แหง​ ตา​ลา​พรา​เบลอ​ จน​อาจ

ทําให​เกิด​ความ​ผิด​พลาด​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ ทาง​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ จึง​อยาก​กระตุน​คน​ยุค​ใหม​ให​หัน​มา​ใสใจ​ดวงตา​กัน

มาก​ขึ้น​ ผาน​หนัง​โฆษณา​ชุด​ใหม​ “ดู​ผิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​” ที่​สราง​ขึ้น​มา​จาก​ประสบการณ​ตรง​ของ​คน​ทํางาน​ยุค​น้ี​ โดย​ได

ฌอหณ จินดา​โชติ​ พ​ระ​เอก​หนุม​มา​แรง​แหง​ปี​ ที่​มีด​วง​ตา​คู​สวย​ มา​ชวย​ตอกยํ้าถึง​ผล​เสีย​ที่​อาจ​เกิด​ขึ้น​จาก​การ​จอง​จอ

จน​เบลอ​ ดู​ผิด​นิด​ ชีวิต​อาจ​เปลี่ยน​ได​ พ​รอมร​ณรงค​ให​คน​ยุค​น้ี​ใสใจ​ดูแล​ดวงตา​เป็น​ประจําทุก​เชา​ ดวย​วี​ตาเบอร​รี่​ ที่​มี

วิตามิน​เอ​ 100 % ของ​ปริมาณ​ที่​รางกาย​ตองการ​ตอ​วัน​ โดย​ทาง​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ ทุม​งบ​การ​ตลาด​ครบ​วงจร​สําหรับ

แคมเปญ​ใหม​น้ี​ 50 ลาน​บาท​ เนน​เขา​ถึง​ทุก​สื่อ​กับ​การ​ตลาด​ครบ​วงจร​แบบ​ 360 องศา​ โดย​เฉพาะ​สื่อ​ดิจิตอล​ที่​ตรง​กับ

ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​เป า​หมาย​มาก​ที่สุด​ พ​รอม​เรง​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​กลุม​ใหม​ มัน่ใจ​สิน้​ปี​โต​ 10 %

นาย​ตุ​ลย วงศ​ศุภ​สวัสดิ ์​ รอง​ประธาน​อาวุโส​ และ​ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ เซ​เรบ​อส ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​ถึง​ พ

ฤติ​กรรมการ​ใช​ชีวิต​ของ​คน​ยุค​ใหม​วา​มี​พฤติกรรม​การ​ใช​สายตา​ที่​มาก​ขึ้น​ ยาก​ที่​จะ​หลีก​เลี่ยง​ โดย​เฉพาะ​กลุม​วัย​รุน

และ​คน​ทํางา​น ​ถือ​เป็นก​ลุม​เสี่ยง​ จาก​สถิติ​พบ​วา​มี​การ​ใช​อินเทอรเน็ต​สูง​ที่สุด​เมื่อ​เทียบ​กับ​คน​ชวง​อายุ​อื่นๆ​ คือ​ใช

อินเทอรเน็ต​โดย​เฉ​ลี่​ย 7.​6 ชัว่โมง​ตอ​วัน​ อีก​ทัง้​ ยัง​มี​การ​วิจัย​พบ​วา​ เพียง​แค​ใช​สายตา​หน า​จอ​ตอ​เน่ือง​มาก​กวา​ 3

ชัว่โมง​ตอ​วัน​ อาจ​จะ​ทําให​เกิด​อาการ​ตา​แหง​ ตา​ลา​ ตา​เบลอ​ ได​ถึง​ 65.​5% ซึ่ง​อาการ​ทาง​ดวงตา​เหลา​น้ี​ หลาย​คน​อาจ

เห็น​วา​เป็น​เรื่อง​ทัว่​ไป​ มอง​ขาม​ แต​จริงๆ​แลว​น่ี​เป็น​สัญญาณ​เตือน​จาก​ดวงตา​ให​เริ่ม​ดูแล​ดวงตา​มาก​ขึ้น​ เพราะ

นอกจาก​อาจ​เพิ่ม​ความ​เสี่ยง​ของ​ปัญหา​ทาง​ดวงตา​หลาย​อยาง​ เชน​ ภาวะ​กระจกตา​อักเสบ​เป็น​แผล​ กระจกตา​ขุน​ โรค

ตอ​กระ​จก​ โรค​วุน​ตา​เสื่อม​ หรือ​ โรค​จอ​ประสาท​ตา​เสื่อม​ เป็น​ตน​ อาการ​ตา​ลา​พรา​เบลอ​เหลา​น้ี​ อาจ​ยัง​สง​ผล​เสีย​ตอ

การ​ดําเนิน​ชีวิต​ประจําวัน​ได​อีก​ดวย

แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ ใน​ฐานะ​ผูนําตลาด​ จาก​ความ​สําเร็จ​ของ​แคมเปญ​ที่​ผาน​มา​ เรา​สามารถ​กระตุน​ให​คน​ไทย​ตระหนัก

ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​ดวงตา​ได​มาก​ขึ้น​ ใน​ปี​น้ี​ บริษทั​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “จอง​จน​เบลอ​ ดู​ผิด​นิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​ … ดื่ม​

วี​ตาเบอร​รี่​ ทุก​เชา​” โดย​เรา​เลือก​ที่​จะ​หยิบยก​ผลก​ระ​ทบ​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​จาก​อาการ​ลา​พรา​เบลอ​ของ​ดวงตา​จาก​การ​ดู

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b-3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b-3/


จอ​นาน​ๆ มาก​ระ​ตุ​กให​คน​ยุค​ใหม​เริ่ม​ใสใจ​ดูแล​ดวงตา​กัน​อยาง​จริงจัง​มาก​ขึ้น​ จะ​เห็น​ได​วา​ ใน​ขณะ​ที่​ จํานวน​มือ​ถือ

สมา​รทโฟน​มี​ยอด​สูง​ถึง​ 2​2 ลาน​เครื่อง​ และ​จํานวน active internet users อยู​ที่​ 2​4 ลาน​คน​ แต​ใน​ทาง​ตรง​กัน​ขาม​

การ​ใสใจ​ดูแล​ดวงตา​เป็น​พิเศษ​ของ​คน​ไทย​ยัง​อยู​ใน​ระดับ​คอน​ขาง​ตํ่า จะ​เห็น​ได​จาก​ จํานวน​ผู​ปวย​ดวย​โรค​ทาง​สายตา

มี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

จาก​การ​สํารวจ​กลุม​ตัวอยาง​ที่​อาศัย​อยู​ใน​เมือง​ทัง้​ใน​กรุงเทพฯ​และ​ตาง​จังหวัด​อายุ​ตัง้​แต​ 15 – 60 ปี​ พ​บวา​ปัจจุบัน​มี​ผู

ที่​ดื่ม​ผลิตภัณฑ​กลุม​ผล​ไม​สกัด​เขม​ขน​ ที่​มี​ประโยชน​กับ​ตา​ อยู​เพียง​ 2​0 % เทา​นัน้​ โดย​แบง​เป็น​สัดสวน​ของ​กลุม​ผู

หญิง​ 68% และ​กลุม​ผู​ชาย​ 32% ดวย​ตัว​สินคา​ที่​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​และ​พฤติกรรม​การ​ติด​จอ​ใช​ดวงตา​หนัก​ของ

คนใน​ปัจจุบัน​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ผู​ชาย​ ที่​มี​พฤติกรรม​การ​ติด​จอ​ไม​แพ​กลุม​ผู​หญิง​ หาก​แต​ยัง​ใสใจ​ใน​การ​ดูแล​ดวงตา

นอย​กวา​กลุม​ผู​หญิง​ ทาง​แบรนด​จึง​เห็น​โอกาส​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ โดย​เฉพาะ​ลูกคา​กลุม​ใหม​และ​กลุม​ผูชาย​ให​มาก

ขึ้น​ พ​รอม​ชู​จุด​เดน​ของ​สินคา​ใน​การ​ดูแล​ดวง​ตา​ ดวย​เบอร​รี่​สกัด​เขม​ขน​ พ​รอม​ วิตามิน​เอ​ 100% ของ​ปริมาณ​ที่

รางกาย​ตองการ​ตอ​วัน​ มี​สวน​ชวย​ใน​การ​มอง​เห็น

สง​ ฌอหณ จินดา​โชติ​ พ​ระ​เอก​หนุม​ขวัญใจ​ยุค​ดิจิ​ตอล

เป็น​พรีเซ็นเตอร​ ชวน​ดูแล​สุขภาพ​ดวงตา​ทุก​เชา

แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ เลือก​ ฌอหณ จินดา​โชติ​ พ​ระ​เอก​หนุม​มา​แรง​แหง​ปี​ ขวัญใจ​ทัง้​สาว​ๆหนุมๆ​ ตัวแทน​คน​รุน​ใหม​ยุค

ดิจิตอล​ ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​ที่​ติดมือ​ถือ​ ติด​จอ​อยู​ตลอด​เวลา​ ฌอหณ เป็น​คน​ที่​ใช​งาน​ดวงตา​หนัก​ตัง้แต​เชา​จน​ดึก​ เพราะ

นอกจาก​การ​เป็น​ดารา​นัก​แสดง​แลว​ ฌอหณยัง​เป็น​นัก​เขียน​และ​คอ​ลัมนิ​สต ที่​ตอง​คนหา​ขอมูล​เพื่อ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ

ใน​การ​เขียน​คอลัมน​อยู​ตลอด​เวลา​ แถม​ยัง​เป็น​คน​ที่​ชอบ​เสิ​รช ชอบ​ทอง​เที่ยว​ถาย​ภาพ​ ชอบ​อัพเดท​ภาพ​สวยๆ​ แง​คิด

มุม​มอง​ดีๆ​ เป็น​ประจําตาม​สื่อ​โซ​เชีย​ลตางๆ​ ซึ่ง​ลวน​เป็น​ไลฟ ​สไตล​ที่​ใช​ดวงตา​หนัก​ทัง้​สิน้​ แต​ฌอหณก็​สามารถ​ดูแล

สุขภาพ​กาย​สุขภาพ​ของ​ดวงตา​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ที่​สําคัญ​เป็น​ลูกคา​คน​สําคัญ​ที่​ดื่ม​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​เป็น​ประจําทุก​เชา​อีก

ดวย

ทาง​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​มัน่ใจ​วา​ ฌอหณ จะ​มา​ชวย​สราง​ความ​สด​ใหม​ให​กับ​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ได​อยาง​มาก​ นอกจาก​จะ

เป็น​สุภาพ​บุรุษ​สามี​แหง​ชาติ​ขวัญใจ​สาว​ๆแลว​ บุคลิก​ขี้​เลน​นิด​ๆ และ​มี​ไลฟ ​สไตล​เทห​ๆ ยัง​ทําให​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม

เป า​หมาย​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ผูชาย​ให​มาก​ขึ้น​ ทัง้​น้ี​ กลุม​เป า​หมาย​หลัก​ของ​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​อยู​ที่​คน​ทํางา​น ​อายุ​ 2

2-39 ปี​ ตลอด​จน​กลุม​คน​ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​ใน​การ​ใช​ดวงตา​หนัก​ มี​พฤติกรรม​การ​ติด​จอ​เป็น​ประจําทุก​วัน​ ไม​วา​จาก​การ

ทํางา​น ​หรือ​การ​อัพเดท​ขอมูล​ผาน​สื่อ​โซ​เชีย​ล

เผย​ นโยบาย​การ​ทําการ​ตลาด​ของ​วี​ตาเบอร​รี่

ทัง้น้ี​บริษทั​ได​จัดสรร​งบ​ประมาณ​ไว​ที่​ 50 ลาน​บาท​ ใน​การ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​ ครบ​วง​จร​ ทัง้​จาก​การ​เปิด​ตัว

แคมเปญ​ “จอง​จน​เบลอ​ ดู​ผิด​นิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​…ดื่ม​ วี​ตาเบอร​รี่​ ทุก​เชา​” โดย​ได​ ฌอหณ จินดา​โชติ​ เป็น​พรี​เซนเตอร



คน​ใหม​ ผาน​การ​ตลาด​ที่​มุง​เนน​ใน​การ​รักษา​ฐาน​ลูกคา​เดิม​ และ​เรง​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​กลุม​ใหม​ ดวย​กิจกรรม​การ​ตลาด

ตางๆ​ ที่​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไส​ตการ​ใช​ดวงตา​ของ​คน​ยุค​ดิจิตอล​ ที่​ใช​ดวงตา​กัน​หนัก​ ดู​จอ​นา​น ​จน​หลาย​ครัง้​เกิด​อาการ

ตา​ลา​พรา​เบลอ​ ให​ตระหนัก​ถึง​ผลก​ระ​ทบ​ที่​อาจ​เกิด​ขึ้น​ได​ หาก​ดวงตา​ขาด​การ​ดูแล​เป็น​ประจําทุก​วัน​ ผาน

ประสบการณ​จริง​ที่​หลาย​ๆคน​คง​เคย​มี​ประสบการณ​ตรง​ อัน​เกิด​จาก​ความ​ผิด​พลาด​เล็ก​น อย​จาก​การ​ใช​ดวงตา​อยาง

หนัก​จน​ตา​ลา​ตา​เบลอ​ ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​เรื่อง​ “ดู​ผิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​” โดย​มี​พระเอก​หนุม​ฌอหณ จินดา​โชติ​ พ​รี

เซนเตอร​ของ​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​เลา​ให​ฟัง​ถึง​ประสบการณ​ของ​คน​ทํางาน​ยุค​ดิจิตอล​ ที่​ตอง​ทํางาน​จอง​หน า​จอ​ เจอ

ตัวเลข​เป็น​ลาน​ทัง้​วัน​ จน​เกิด​อาการ​ตา​เบลอ​ ทําให​ดู​ตัวเลข​ผิด​ คีย​ตัวเลข​พลาด​ ทําบริษทั​เสีย​หาย​ สง​ผล​ให​ชีวิต

เปลี่ยน​ เพราะ​ถูก​ไล​ออก​จาก​งา​น ​และ​อีก​ครัง้​ที่​ฌอหณเจอ​กับ​ประสบการณ​ชีวิต​เปลี่ยน​ ใน​ขณะ​ที่​ตอง​ขับ​รถ​กลับ​บา​น

หลัง​จาก​ทํางาน​จอง​หน า​จอ​มา​ทัง้​วัน​ จน​เกิด​อาการ​ตา​ลา​ เพียง​เสีย้ว​วิ​นา​ที​ ทําให​เกือบ​เกิด​อุบัติ​เห​ตุ​ได

นอกจาก​น้ี​ทาง​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ยัง​มี​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ครบ​วง​จร​ เพื่อ​เขา​ถึง​ทุก​สื่อ​หลัก​ของ​ไลฟ ​สไตล​คน​ยุค​ใหม​

ไม​วา​จะ​เป็น​สื่อ​โฆษณา​ที​วี​ สื่อ​รถ​ไฟ​ฟ า BTS / รถไฟฟ า​ใต​ดิน MRT สื่อ​นอก​บาน​ตางๆ​ และ​ที่​ขาด​ไม​ได​ คือ​ สื่อ​ดิจิตอล

ซึ่ง​เป็น​สื่อ​หลัก​ใน​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​มี​พฤติกรรม​การ​ติด​จอ​ ใช​ดวงตา​หนัก​เป็น​ประ​จํา รวม​ถึง​กล​ยุ​ทธ IMC ที่

เนน​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ที่​มี​พฤติกรรม​ติด​จอ​ได​ตระหนัก​และ​แชร​ประสบการณ​ของ​การ​ “จอง​จน​เบลอ​ ดู​ผิด

นิด​ ชีวิต​เปลี่ยน​” ของ​แตละ​คน​ เพื่อ​ปลุก​กระแส​การ​ดูแล​ดวงตา​เป็น​ประจําทุก​เชา​กับ​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ โดย​มัน่ใจ

วาน​โย​บาย​การ​ตลาด​แบบ​บูรณ​าการ​น้ี​จะ​สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​ของ​แบรนด​วี​ตาเบอร​รี่​ปี​น้ี​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 10 %” นาย​ตุ​ลย

กลาว​ใน​ทาย​สุด

สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ
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