
แบรนด​รังนก​แท​ เดิน​เกม​รุก​ทําตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง​

ตอนรับ​วัน​แม

แบรนด​รังนก​แท​ เดิน​เกม​รุก​ทําตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง

เปิด​แคมเปญ​ใหม​รับ​วัน​แม​ พ​รอม​ออก​”แบรนด​รังนก​แท​เน้ือ​ทอง​” รุน​ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่

“เซ​เรบ​อส” ประกาศ​เดิน​เกม​รุกข​ยาย​ตลาด​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​บท​พิสูจน​ความ​เป็น​ตลอด​กาล​ หลัง

เปิด​ตัว​ “ญาญา-ติง​ลี่​” 2 ซุป​’ตา​รตลอด​กาล​ของ​เอเซีย​ตอกยํ้าความ​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​ระดับ​นานา​ชา​ติ​ ลาสุด​เปิด​ตัว

แคมเปญ​ใหม​ตอนรับ​วัน​แม​ “แบรนด​รังนก​แท​ พ​ลัง​แหง​รัก​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ของ​แม​เพื่อ​กองทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ ใน​พระ​อุป

ถัมภฯ​” พรอม​ปลอย​หนัง​ใหม​ลง​จอ​ โดย​มี​ ญาญา-อุ​รัส​ยา​ สเปอร​บัน​ด แบรนด​แอ​มบา​สเดอรนําทีม​เชิญ​ชวน​สมทบ​ทุน

ชวย​เหลือ​ผู​ปวย​เด็ก​โรค​มะ​เร็ง​ เพื่อ​มอบ​ราย​ได​สวน​หน่ึง​จาก​การ​จําหนวย​กระเชา​แบรนด​รังนก​แท​ให​กอง​ทุน​ฯ โดย

ท็อปซุปเปอรมารเก็ต​วาง​จําหนาย​ “แบรนด​รังนก​แท​เน้ือ​ทอง​” รุน​ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่ ​ให​เป็น​ของ​ขวัญ​พิเศษ​แทน​ความ​รัก

ที่​มี​ให​คุณ​แม​ใน​ชวง​เทศกาล​วัน​แม​ปี​น้ี

นาย​ตุ​ลย วงศ​ศุภ​สวัสดิ ์​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ เซ​เรบ​อส ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​ถึง​นโยบาย​ใน​การ​ทําการ​ตลาด

ของ​แบรนด​รังนก​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​วา​ยัง​คง​เนน​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใหมๆ​ ให​กวาง​ขึ้น​ดวย​การ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก

แคม​เปญ “The Eternal Proof บท​พิสูจน​ของ​ความ​เป็น​ตลอด​กาล​” กับ​การ​เริ่ม​ตน​ดูแล​ตัว​เอง​ตัง้แต​วัน​น้ี​อยาง​ตอ

เน่ือง​ โดย​มี​”ญาญา” และ​ “หลี่​ เห​ลี​ยง​ เหว​ย” 2 ซุป​เปอร​สตา​รตลอด​กาล​ของ​เอเซีย​ มา​เป็น Brand ambassader”

ก็ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​กลุม​เป า​หมาย​ สําหรับ​นโยบาย​การ​ตลาด​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​เรา​ยัง​คง​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ

The Eternal proof บท​พิสูจน​ความ​เป็น​ตลอด​กาล​ โดย​เนน​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใหมๆ​ให​กวาง​ขึ้น​ ตัง้แต​กลุม​อายุ​ 2​5 –

60 ปี

ใน​ชวง​เทศกาล​สําคัญ​ตางๆ​ ผลิตภัณฑ​ของ​แบรนด​มี​กิจกรรม​ดีๆ​มา​นําเสนอ​ผู​บริโภค​อยู​เส​มอ​ สําหรับ​วัน​แม​ปี​น้ี​

แบรนด​รังนก​แท​เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​รัก​ของ​แม​ทุก​คน​ที่​มี​ตอ​ลูก​ โดย​เฉพาะ​แม​กลุม​หน่ึง​ที่​ทุมเท​ตอสู​เพื่อ​ลูก​อยาง​สุด​ความ

สา​มา​รถ​ อยาง​กลุม​แม​ที่​ลูก​น อย​ปวย​เป็น​โรค​มะ​เร็ง​ แบรนด​รังนก​แท​จึง​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ตอนรับ​วัน​แม​ “แบรนด

รังนก​แท​ พ​ลัง​แหง​รัก​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ของ​แม​ เพื่อ​กองทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ ใน​พระ​อุป​ถัมภฯ​” เป็น​อีก​หน่ึง​แคมเปญ​ที่

แบรนด​ใหการ​สนับสนุน​กองทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็กฯ​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ใน​ปี​น้ี​ก็​อยาก​จะ​เป็น​สื่อ​กลาง​ใน​การ​เชิญ​ชวน

ให​ผู​บริโภค​มาส​ราง​พลัง​แหง​รัก​รวม​กัน​เพื่อ​ชวย​เหลือ​น องๆ​ที่​ปวย​ดวย​โรค​มะเร็ง​ให​เขา​ถึง​การ​รักษา​ และ​หาย​จาก​โรค

มะ​เร็ง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b8%a3/


“โดย​หลัง​จาก​ปลอย​วิดีโอ​ไว​รัลออ​กไป​ทาง​ออนไลน​วัน​เดียว​ก็​ทํายอด​วิว​ถลม​ทลาย​ คน​คลิก​ชม​แลว​แชร​ตอ​ พ​รอม

Tag ราย​ชื่อ​เพื่อน​ให​มา​ชม​เรื่อง​ราว​จาก​เคาโครง​เรื่อง​จริง​สุด​สะเทือน​ใจ​ของ​แม​ที่​มี​ลูก​น อย​ที่​ปวย​เป็น​โรค​มะเร็ง​เม็ด

เลือด​ขาว​ ซึ่ง​ใครๆ​ตาง​ก็​บอก​วา​ลูก​ของ​เธอ​กําลัง​จะ​ตาย​ มี​แต​เธอ​ที่​สู​และ​ทําทุก​อยาง​เพื่อ​ให​ลูก​ของ​เธอ​มี​โอกาส​หาย​

และ​ทําความ​ฝัน​ของ​ตัว​เอง​ให​เป็น​จริง​ได​ ซึ่ง​สามารถ​สราง​ความ​เห็น​อก​เห็น​ใจ​ การ​ให​กําลัง​ใจ​ และ​แชร​ประสบการณ

รวม​จน​เกิด​เป็นก​ระ​แส​ตอ​มาก​มาย​ ใน​คลิป​ลาสุด​จาก​แบรนด​รังนก​แท​คลิป​น้ี​ ที่​ทํายอด​วิว​ทะ​ลุ​ 3 ลาน​ใน​เวลา​เพียง​

3วัน​! คลิป​น้ี​ไม​เพียง​แต​กระตุก​ตอม​น้ําตา​จาก​คน​ดู​ แต​ยัง​สราง​ให​ผู​ชม​เกิด​ความ​รูสึก​ที่​หลาก​หลาย​ ทัง้​เห็น​ความ​รัก

จาก​แม​ที่​ผู​ชม​คง​อด​ไม​ไดที่​จะ​กลับ​มา​มอง​คุณ​แม​ของ​ตน​วา​ทาน​ก็​เคย​ดู​แล​ และ​เหน่ือย​กับ​เรา​มา​เพียง​ไห​น ​ให​ความ​รู

เกี่ยว​กับ​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ หลาย​คน​กลา​เปิด​เผย​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​โรค​มะเร็ง​ที่​เกิด​ขึ้น​กับ​ตน​และ​คนใน​ครอบครัว​ผาน

คอม​เมน​ทตางๆ​ ซึ่ง​ก็​มี​คน​อื่น​มา​รวม​ให​กําลัง​ใจ​กัน​มากมาย​ พ​รอม​สนับสนุน​กองทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ใน​พระ​อุป​ถัมภฯ​

เพื่อ​รวม​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​สราง​พลัง​แหง​รัก​ให​เด็กๆ​ที่​ปวย​เป็น​โรค​มะเร็ง​ได​มี​โอกาส​หาย​และ​ได​ทําความ​ฝัน​ของ​พวก

เขา​ให​เป็น​ความ​จริง​” นาย​ตุ​ลยกลา​ว

สําหรับ​แบรนด​รังนก​แท​จะ​นําราย​ได​สวน​หน่ึง​จาก​ทุก​กระเชา​แบรนด​รังนก​แท​ที่​จําหนาย​ระหวาง​วัน​ที่​ 15 กร​กฎ​าคม​ –

15 สิง​หา​คม​ ศก​น้ี​ รวม​สมทบ​ทุน​กับ​กองทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ ใน​พระ​อุป​ถัมภฯ​ เพื่อ​ชวย​เหลือ​ผู​ปวย​โรค​มะเร็ง​เด็ก​ให

มี​โอกาส​หาย​ และ​อยาก​เชิญ​ชวน​ให​ทาน​สามารถ​รวม​บริจาค​โดยตรง​เขา​บัญชี​ “ก​อง​ทุน​โรค​มะเร็ง​ใน​เด็ก​ใน​พระ​อุป

ถัมภฯ​” ธนาคาร​ไทย​พาณิชย​ จํากัด​ (มหา​ชน​) สาขา​ออน​นุช​ บัญชี​ออม​ทรัพย​เลข​ที่​ 133-208742-3 โดย​ใบ​เสร็จ

สามารถ​นําไป​ลด​หยอน​ภาษี​ได​หรือ​สามารถ​ดูรา​ยล​ะเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ http://www.childrencancerfund.org

นอกจาก​น้ี​จับ​มือ​กับ​ท็อปซุปเปอร​มารเก็ต​ จําหนาย​ชุด​ “แบรนด​รังนก​แท​เน้ือ​ทองใน​น้ําแร​ธรรมชาติ​จาก​ฝรัง่เศส​ สูตร

ไซ​ลิ​ทอ​ล ” รุน​ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่ ​ที่​คัด​สรร​เฉพาะ​รังนก​แท​เสน​ยาว​พิเศษ​ สี​เหลือง​ทอง​อราม​ นํามา​ผาน​เทคโนโลยี​การ

ผลิต​ดวย​ลิขสิทธิ ์​เฉพาะ​ของ​แบรนด​รังนก​แท​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ตองการ​เลือกสรร​ของ​ขวัญ

ลํ้าคา​ เป็น​สื่อ​แทน​ความ​รัก​และ​ความ​หวงใย​ให​คน​พิเศษ​ เพื่อ​ให​ลูกๆ​ มอบ​ให​กับ​คุณ​แม​ใน​ชวง​วัน​แม​ปี​น้ี​ สําหรับ​ชุด

ของ​ขวัญ​ “แบรนด​รังนก​แท​เน้ือ​ทองใน​น้ําแร​ธรรมชาติ​จาก​ฝรัง่เศส​ สูตร​ไซ​ลิ​ทอ​ล” รุน​ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่ ​จะ​ออก​วาง

จําหนาย​เพียง​ 9​00 ชุด​ เทา​นัน้​ บรรจุ​ใน​ขวด​แกว​สวย​หรู​ขนาด​ 70 ซี​ซี​ ใน​กลอง​ของ​ขวัญ​สุด​หรู​ขนาด​ 1 ชุด​ มี​ 5 ขวด​

ราคา​ชุด​ละ​ 1,790 บาท​ หา​ซื้อ​ได​แลว​วัน​น้ี​ ที่​ท็อปซุปเปอรมารเก็ต​เทา​นัน้

“ญาญา-อุ​รัส​ยา” Brand’s Love Ambassador แบรนด​รังนก​แท​ รวม​รณรงค​ชวย​ผู​ปวย​เด็ก

เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ บริษทั​ได​จัด​ทําสื่อ​ประชาสัมพันธ​แคมเปญ​ “แบรนด​รังนก​แท​ เพื่อ​กองทุน​โรค

มะเร็ง​ใน​เด็ก​ ใน​พระ​อุป​ถัมภฯ​” ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ ดวย​การนํากลยุทธ​การ​วางแผน​เลือก​ใช​สื่อ​แบบ​ผสม​ผสาน​ โดย​สื่อ

หลัก​ที่​ใช​ยัง​เป็น​สื่อ​ที​วี​ รอง​ลง​มา​คือ​มี​สื่อ​ออนไลน​ที่​นําเขา​มา​ชวย​เส​ริม​ เพื่อ​ตอบ​รับ​กับ​พฤติกรรม​การ​ใช​สื่อ​ของ​คนใน

ยุค​น้ี​มาก​ขึ้น

สําหรับ​ภาพยนตร​โฆษณา​มีชื่อ​วา​ “พลัง​แหง​รัก​ของ​แม​” ที่​นําเสนอ​เรื่อง​ราว​จาก​เคาโครง​เรื่อง​จริง​ของ​แม​ผู​ไม​ยอม​แพ​



ที่​ตอสู​จน​เอาชนะ​โรค​มะเร็ง​ให​กับ​น อง​ฟิลม​ที่​ปวย​เป็น​โรง​มะเร็ง​เม็ด​เลือด​ขาว​ จน​หาย​และ​ได​เป็น​นักเรียน​การ​บิ​น ​โดย

มี​ “ญาญา-อุ​รัส​ยา​ เส​ปอ​รบัน​ด” Brand’s Love Ambassador ของ​แบรนด​รังนก​แท​ เป็น​ตัวแทน​รวม​เชิญ​ชว​น ​ให​ทุก

ๆคน​ได​เขา​มา​มี​สวน​รวม​สนับสนุน​ และ​สมทบ​ทุน​กับ​กองทุน​โรง​มะเร็ง​ใน​เด็กฯ​ เพื่อ​รวม​กัน​สราง​พลัง​แหง​รัก​ให​กับ​แม

ทุก​คน​ และ​ที่​สําคัญ​อยาก​ให​ทุก​คน​ชวย​แชร​เรื่อง​ราว​ดีๆ​ของ​แคมเปญ​น้ี​ เพื่อ​ให​คน​อื่นๆ​ได​รูจัก​และ​มา​รวม​บริจาค

สนับสนุน​ใน​โครงการ​น้ี​รวม​กัน​ บริจาค​เพื่อ​สราง​พลัง​แหง​รัก​กับ​แบรนด​รังนก​แท​ดวย​กัน​ใน​วัน​แม​ปี​น้ี

สําหรับ​ภาพ​รวม​ผลิตภัณฑ​รังนก​แท​สําเร็จรูป​ใน​เมือง​ไทย​มอง​วา​ยัง​มี​โอกาส​เติบโต​ได​อีก​ ประ​มา​ณ 10-12 เปอรเซนต

ตอ​ปี​ จาก​มูลคา​ตลาด​รวม​ซึ่ง​อยู​ที่​ 3,000 ลาน​บาท​ โดย​มี​แบรนด​รังนก​แท​เป็น​ผูนําตลาด​ มี​ยอด​ขาย​และ​สวน​แบง​การ

ตลาด​เป็น​อัน​ดับ​ 1 มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​อยู​ที่​ 60% จนถึง​สิน้​ปี​ คาด​วา​จะ​สามารถ​เติบโต​ได​ตาม

เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​คือ​ 10-12%

สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม

กรุณา​ติดตอ​บริษทั​ คอม​มูนิ​เคชัน่ ​แอนด​ มอ​ร จํากัด

คุณ​คนึง​นิตย​ และ​คุณ​นิ​รม​ล โทร​.​ 02-718-3800 ตอ​ 131-132 หรือ​ 085-826-8222


