
แบรนด​ทุม​ 70 ลา​น ​สง​ “แบรนด​รังนก​แท​ สูตร​ผสม

โสม​ใหม​” แจง​เกิด

แบ​รน​ด ทุม​ 70 ลา​น ​สง​ “แบรนด​รังนก​แท​ สูตร​ผสม​โสม​ใหม​” แจง​เกิด

สง​ ติง​ลี่​ – ญาญา ขยาย​ฐาน​กลุม​สูง​วัย​ มัน่ใจ​กวาด​ราย​ได​ทะลุ​เป ​า

แบ​รน​ด ทุม​ 70 ลา​น ​สง​ “แบรนด​รังนก​แท​สูตร​ผสม​โสม​ใหม​” ลง​ตลาด​อาหาร​เส​ริม​ ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก​แคม​เปญ

the eternal proof ใน​ปี​ที่​แลว​ โดย​มี​ 2​ ซุป​’ตา​รของ​เอ​เชีย​ ติง​ลี่​-ญาญา ที่มา​คอนเฟิรม​กับ​แคมเปญ​ใหม​ “60 ยัง

ทําได​ แค​ใสใจ​ตัว​เอง​ ดื่ม​แบรนด​รังนก​แท​ สูตร​ผสม​โสม​ทุก​วัน​” หวัง​ปลุก​แรง​บันดาล​ใจ​ให​คน​หัน​มา​ดูแล​ตัว​เอง​ตัง้แต

วัน​น้ี​ หวัง​ให​เป็น​หัว​หอก​สําคัญ​สราง​การ​เติบโต​ขึ้น​อีก​ 10 % และ​ครอง​แชมป ​ผูนําเครื่อง​ดื่ม​รังนก​สําเร็จรูป​ยอด​ขาย​อัน

ดับ​ 1 ใน​ไทย​และ​ฮอ​งกง

นาย​ตุ​ลย วงศ​ศุภ​สวัสดิ ์​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ เซ​เรบ​อส ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ กลาว​วา​ “จาก​ความ​สําเร็จ​อยาง​ดี​เยี่ยม

ของ​แคมเปญ​ ใน​ปี​ที่​แลว​ ดวย​การ​ใช​ 2​ ซุป​ตา​รตลอด​กาล​แหง​เอ​เชีย​ ได​แก​ หลี่​เห​ลี​ยง​เหว​ย หรือ​ ติง​ลี่​ และ​ ญาญา-อุ

รัส​ยา​ เส​ปอ​รบัน​ด มา​ชวย​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ ให​หัน​มา​ดูแล​ตัว​เอง​มาก​ขึ้น​ ทําให​ปี​ 2​016 แบรนด

รังนก​แท​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ที่​ดี​มาก​ มา​ใน​ปี​ 2​017 แบรนด​รังนก​แท​ได​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​และ​ตอกยํ้าความ​เป็น

ผูนําใน​ตลาด​ดวย​ยอด​ขาย​อัน​ดับ​ 1 ทัง้​ใน​ไทย​และ​ฮอ​งก​ง ดวย​การ​เปิด​ตัว​ “แบรนด​รังนก​แท​ สูตร​ผสม​โสม​” ที่มา

พรอม​กับ​แคมเปญ​ “60 ยัง​ทําได​ แค​ใสใจ​ตัว​เอง​ ดื่ม​แบรนด​รังนก​แท​ สูตร​ผสม​โสม​ทุก​วัน​” เรา​ตองการ​ที่​จะ​ขยาย

ฐาน​ลูกคา​ไป​ยัง​กลุม​ผูชาย​และ​ผู​หญิง​ที่​มีอายุ​ระ​หวาง​ 40 – 60 ปี​ ที่​ตองการ​ให​ตัว​เอง​ดู​ออน​เยาว​และ​ดู​ดี​อยู​เส​มอ​

สามารถ​ทํากิจกรรม​ตางๆ​ ได​ไม​ตาง​จาก​คน​วัย​หนุม​สาว​ ซึ่ง​คน​กลุม​น้ี​เป็นก​ลุม​ที่​มี​กําลัง​ใน​การ​ซื้อ​สูง​และ​ตองการ​การ

ดูแล​สุข​ภาพ​ โดย​สอดคลอง​กับ​เท​รน​ดของ​ประเทศไทย​ที่​กําลัง​เขา​สู​สังคม​ผู​สูง​วัย​โดย​สม​บูร​ณ (Aged Society)”

สําหรับ​นโยบาย​ทาง​ดาน​การ​ทําการ​ตลาด​ดวย​แผนการ​ตลาด​เชิง​รุก​ เชื่อ​วา​จะ​สามารถ​ทําได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​อยาง

แน​นอ​น ​สําหรับ​กลยุทธ​ที่​วาง​ไว​ เชน​ การ​เปิด​ตัว​ ติง​ลี่​หรือ​ หลี่​ เห​ลี​ยง​ เหว​ย และ​ ญาญา – อุ​รัส​ยา​ 2​ ซุป​เปอร​สตา

รมา​เป็น Brand Ambassador จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​กลุม​เป า​หมาย​เชน​เคย​ ติง​ลี่​เป็น​ซุป​เปอร​สตา​รตลอด​กาล

ของ​เอเชีย​วัย​ 60 กวา​ปี​ ที่​ยัง​ดู​หนุม​แนน​และ​แข็ง​แรง​อยู​เสมอ​ไม​วา​เวลา​จะ​ผาน​ไป​นาน​แค​ไห​น ​เพราะ​ติง​ลี่​ใสใจ​ดูแล

สุขภาพ​รางกาย​เป็น​อยาง​ดี​และ​ทํากิจกรรม​ตางๆ​ เชน​ วาย​น้ํา ขี่​มา​ เลน​ไอ​ซสเก็​ต ได​ไม​แพ​คน​หนุม​สาว​ สวน​

ญาญา–อุ​รัส​ยา​ นางเอก​ใน​ดวงใจ​ของ​เรา​ตลอด​กาล​ที่​มี​ความ​สด​ใส​ นา​รัก​ มาก​ความ​สา​มา​รถ​ เชน​กัน

สําหรับ​งบ​การ​ตลาด​ใน​แคมเปญ​น้ี​อยู​ที่​ 70 ลาน​บาท​ ปู​พรม​กิจกรรม​การ​ตลาด​ครบ​วง​จร​ทัง้ Below และ Above the

Line เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​วง​กวาง​ ซึ่ง​บริษทั​มัน่ใจ​วาการ​เปิด​ตัว​ใน​ครัง้​น้ี​จะ​สามารถ​สราง​การ​เติบโต​ได​ถึง​ 10 % ตาม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-70-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87-%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-70-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87-%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/


เป า​ที่​ตัง้​ไว​อยาง​แน​นอ​น ​ซึ่ง​ใน​ปี​ 2​016 แบรนด​รังนก​แท​มี​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​สูง​ถึง​ 60 % จาก​มูลคา​ตลาด​รวม

เครื่อง​ดื่ม​รังนก​สําเร็จรูป​ซึ่ง​อยู​ที่​ 4,500 ลาน​บาท

สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​ ฝาย​ประชา​สัมพันธ​ คุณ​คนึง​นิตย​ และ​คุณ​นิ​รม​ล โทร​.​ 02-718-3800


