
“แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​” ฉีก​ภาพ​ลักษณ ​เดิม​ เปิด​ตัว

แคมเปญ​ใหม

เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “ทําสิ่ง​ที่​ชอบ​เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​…ดื่ม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​”

ตัง้​เป า​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​จับ​กลุม Millennial Generation

“แบ​รน​ด” ผูนําอาหาร​เสริมสุข​ภาพ​เมือง​ไทย​ตลอด​กาล​ ออกตัว​แรง​เปิด​ตัว​แคมเปญ​การ​ตลาด​ที่​ใหญ​สุด​ใน​รอบ​ปี​

“ทําสิ่ง​ที่​ชอบ​ เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​…ดื่ม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​” สง 6 Passion Icons ตัวแทน​คน​รุน​ใหม​ จาก​ 6 สาขา​อา​ชีพ​ ที่

ได​พิสูจน​แลว​วา​โอกาส​และ​ความ​สําเร็จ​ ไม​ได​มี​แค​ใน​ออฟ​ฟิส แต​มี​อยู​ทุก​ที่​ แค​เรา​ตอง​สามารถ​คิด​ตาง​และ​สรางสรรค

สิ่ง​ใหม​ เพื่อ​ตอย​อด​ให​กลาย​เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​ และ​สราง​ราย​ได​จาก​สิ่ง​ที่รัก​ได​ นําโดย​ เก​ง-​ ธชย​ : ดนตรี​ / แพ​รี่​พาย​ :

บิวตี้​และ​แฟชัน่​ / ออ​งตวน​:กีฬา​ / มิน้ท –มณฑล​ : ทอง​เที่ยว​ / แป ง​-นัย​รัตน​ : เกมส​ / พริ​มา​- จักร​พันธุ​ : อา​หาร

ทัง้หมด​น้ี​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​คน​รุน​ใหม​ ที่​อยาก​ทํางาน​และ​ทําสิ่ง​ที่​ตัว​เอง​ชอบ​ไป​ดวย​กัน​ ทํามัน​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ สราง

ราย​ได​และ​เป็น​ที่​ยอม​รับ​ โดย​ไม​วา​ความ​ชอบ​ของ​คุณ​คือ​อะไร​ แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ก็​พรอม​จะ​อยู​เคียง​ขาง​ ให​กําลัง​ใจ​

และ​สนับสนุน​คน​รุน​ใหม​ให​พรอม​คิด​ พ​รอม​ทําสิ่ง​ตางๆ​ อยาง​เต็ม​ที่​ทุก​วัน​ จน​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ เพราะ​แบรนด​เชื่อ​วา

ทุก​คน​มี​ศักยภาพ​ที่​จะ​คิด​ตาง​ สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​ และ​เปลี่ยน​ความ​ชอบ​เป็น​อาชีพ​ได​ #เติม​ความ​ตัง้ใจ​ให​ชีวิต​ไป​ถึง​

#เติม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด

ตุ​ลย วงศ​ศุภ​สวัสดิ ์​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ เซ​เรบ​อส ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​ถึง​นโยบาย​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​ของ

แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ (2560) ใน​ฐานะ​ผูนําตลาด​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​ของ​เมือง​ไทย​ เรา​จะ​มุง​เนน​ไป​ใน

เรื่อง​ของ​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ของ​ “แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​” ให​กวาง​มาก​ขึ้น​ โดย​เฉ​พา​ะกลุม Millennial Generation ซึ่ง

ก็​คือ​คน​ทํางาน​รุน​ใหม​ อายุ​ประมาณ​ 2​0-35 ปี​ เพราะ​คน​กลุม​น้ี​มี​สัดสวน​ที่​คอน​ขาง​ใหญ​ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​เรา​ได

ปรับ​ภาพ​ลักษณ​และ​วาง​โพ​ซิ​ชัน่น่ิง​ของ​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ให​ดู​ทัน​สมัย​และ​เหมาะ​กับ​การ​เป็น​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ

สําหรับ​คน​รุน​ใหม​มาก​ขึ้น

“จะ​เห็น​วา​ชอง​ทางการ​ตลาด​น้ี​เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ​มาก​ คน​กลุม​น้ี​มี​จํานวน​มาก​และ​มี​กําลัง​การ​ซื้อ​สูง​ ดัง​นัน้​การ​ทําการ

ตลาด​เพื่อ​ให​เขา​ถึง​ จําเป็น​ตอง​ใช​กลยุทธ​ที่​ตอบ​โจทย​และ​ตรง​กับ​ความ​สนใจ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ แบรนด​นํากลยุทธ

ทาง​ดาน​เทคโนโลยี​และ​ดีไซน​มา​ใช​เป็น​จุด​ขาย​ เริ่ม​จาก​ตัว​โปร​ดัก​สเป็น​อันดับ​แรก​ซึ่ง​เรา​เนน​การ​ออกแบบ​และ​ปรับ

แพค​เก็​ตจิง้ใหม​ให​มี​ดีไซน​และ​ความ​พิถีพิถัน​ ดู​ลํ้าและ​ทัน​สมัย​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ได​เริ่ม​วาง​ออก​จําหนาย​แลว​ และ​ได​รับ​การ

ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ผู​บริโภค​ และ​อีก​หน่ึง​แผน​กลยุทธ​คือ​การ​ปรับ​สัดสวน​สื่อ​โฆษณา​ประชา​สัมพันธ​ โดย​เนน​ชอง​ทาง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b9%84%e0%b8%81%e0%b9%88%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94-%e0%b8%89%e0%b8%b5%e0%b8%81%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b9%84%e0%b8%81%e0%b9%88%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94-%e0%b8%89%e0%b8%b5%e0%b8%81%e0%b8%a0/


ออนไลน​เพื่อ​ให​เขา​ถึง​กลุม​คน​รุน​ใหม​ ที่​ปัจจุบัน​มี​ใช​เวลา​สวน​ใหญ​อยู​หน า​จอ​โทร​ศัพท​ หรือ​จอ​คอมพิวเตอร​มากกวา

จอ​โทร​ทัศน​”

“ดัง​นัน้​นโยบาย​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​และ​แนวทาง​การ​บริหาร​ตางๆ​ จึง​สอดคลอง​และ​เป็น​ไป​ใน​ทิศทาง​เดียว​กัน​ ใน​สวน

ของ​การ​เลือกสรร​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรแบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ก็​เชน​กัน​ เพื่อ​ให​สอดคลอง​ยุค​สมัย​ที่​เปลี่ยน​ไป​ เรา​ได​เลือก

กลุม​คน​ที่​สามารถ​ใช​ไอ​เดีย​และ​ความ​คิด​ที่​แตก​ตาง​ สราง​อา​ชีพ​ สราง​ราย​ได​จาก​สิ่ง​ที่​พวก​เขา​ชอบ​ได​ ไม​วา​จะ​เป็น

Game caster, Travel Blogger, เจาของ​ยิม​มวย​ไทย​ นัก​รอง​นัก​ดนตรี, Beauty Blogger หรือ​แมแต​เจาของ​ราน

ไอศกรีม​ที่​นําเสนอ​รูป​แบบ​ใหม​ดวย​ศิลปะ​ สิ่ง​หน่ึง​ที่​พวก​เขา​ทุก​คน​มี​เหมือน​กัน​ก็​คือ Passion หรือ​ความ​ชอบ​ใน​สิ่ง​ใด

สิ่ง​หน่ึง​ และ​มี​ความ​สุข​กับ​การ​ที่​ได​ทํามัน​ให​เป็น​รูป​เป็น​ราง​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ จึง​อยาก​เป็น

สวน​หน่ึง​ใน​การ​เติม​เต็ม​ให​ทุก​คน​ได​ใช​ความ​คิด​ ใส​ไอ​เดีย​ให​สิ่ง​ตางๆ​รอบ​ตัว​ แลว​คุณ​ก็​จะ​สามารถ​เปลี่ยน​สิ่ง​ที่​คุณ​ชอบ

ให​เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​สําหรับ​คุณ​ได​”

“ทําสิ่ง​ที่​ชอบ​ เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​…ดื่ม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​” กับ 6 Passion Icons กลุม​ใหม​จาก​แบ​รน​ด

ใน​ปี​น้ี​เรา​ได​เปิด​ตัว​โครงการ​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ของ​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​กับ​แคมเปญ​ “ทําสิ่ง​ที่​ชอบ​ เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​…ดื่ม

แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​” พรอม​กับ​การ​เปิด​ตัว 6 Passion Icons ตัวแทน​คน​รุน​ใหม​ที่​ได​พิสูจน​แลว​วา​โอกาส​และ​ความ

สําเร็จ​ ไม​ได​มี​แค​ใน​ออฟฟิศ​ แต​มี​อยู​ทุก​ที่​ แค​เรา​ตอง​สามารถ​คิด​ตาง​และ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​ เพื่อ​ตอย​อด​ให​กลาย​เป็น

อาชีพ​ที่​ใช​ และ​สราง​ราย​ได​จาก​สิ่ง​ที่รัก​ได​ นับ​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ที่​ดี​ โดย 6 Passion Icons ที่​เรา​เลือก​ นอกจาก​จะ

เป็น​ลูกคา​ตัว​จริง​ของ​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​ที่​ดื่ม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​เป็น​ประจําแลว​ ยัง​เป็น​ตัวแทน​คน​รุน​ใหม​ที่​มี​ความ

ชอบ​ตรง​กับ​สิ่ง​ที่​กลุม​คน​รุน​ใหม​มี​ความ​สนใจ​มาก​ที่​สุด​ 6 ดาน​ นัน่​ก็​คือ

1.MUSIC>> เก​ง-​ธชย​ ประทุม​วรรณ​: ศิลปิน​ไทย​ ที่​ควา​ 2​7 รางวัล​จาก​เวที​โลก

2.FASHION & BEAUTY >> แพ​รี่​พาย” (Pearypie) : Influencer ระดับ​อิน​เต​อร

3.SPORT >> ออ​งตวน​ ปินโต Antoine Pinto : แชมป ​มวยไทย​ชาว​ฝรัง่เศส​ เจา​ของ Pinto Fight Studio

4.TRAVEL >> มิน้ท- มณฑล​กสาน​ติ​กุล : Blogger เจาของ​เพจ​และ​เว็บไซต​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ชื่อ​ดัง “I Roam

Alone” เดิน​ทาง​มา​แลวก​วา​ 80 ประเทศ​ทัว่​โลก

5.GAME >> zbing z. แป ง​-นัย​รัตน​ ธน​ไวทย​โก​เศส : เกม​แค​สเตอร​ที่​มี​ยอด subscriber กวา​ 3 ลาน​คน

6.FOOD >> ติบ๊-​พริ​มา​ จักร​พันธุ​ หวัง่หลี​ : เจาของ​รา​น IceDea ไอศกรีม​ดีไซน​ที่​ไมมี​ใคร​เห​มือ​น

โดย​เรื่อง​ราว​ทัง้หมด​น้ี​จะ​ถูก​ถายทอด​ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​เรื่อง​ใหม​ “ทําสิ่ง​ที่​ชอบ​เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​” ที่​จะ​ออก​อากาศ

ใน​วัน​ที่​ 1 มิถุนายน​น้ี​ ทัง้​ทาง​โทร​ทัศน​ สื่อ​นอก​บา​น ​และ​ที่​สําคัญ​ สื่อ​ออนไลน​ตางๆ​ อา​ทิ Facebook YouTube LINE

มุง​สราง​พลัง​และ​แรง​บันดาล​ใจ​ให​กับ​คน​ดู​ที่​จะ​ลุก​ขึ้น​มา​ทําสิ่ง​ที่​ตัว​เอง​ชอบ​ให​เป็น​อาชีพ​ที่​ใช​ ซึ่ง​เรา​มัน่ใจ​วา​กลุม​เป า

หมาย​ของ​เรา​ที่​เป็น​คน Gen Y ใน​ยุค Millennial จะ​ชอบ​เพราะ​ตรง​กับ​ไลฟ ​สไตล​การ​ใช​ชีวิต​ของ​เขา​ที่​ชอบ​แสดง​ออก​

มี​ความ​เป็น​ตัว​เอง​สูง​ ไม​ชอบ​ถูก​บังคับ​ให​อยู​ใน​กร​อบ​ กลา​ที่​จะ​คิด​ตาง​ และ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหมๆ​ จะ​เห็น​ได​วา​เด็ก​ยุค



ใหม​จะ​ไม​คอย​ชอบ​ทํางาน​ประ​จํา อยาก​มี​อาชีพ​ที่​เป็น​อิส​ระ​ แบรนด​ซุป​ไก​สกัด​มอง​เห็น​แลว​วา​ 6 คน​น้ี​จะ​ตัวแทน​คน

รุน​ใหม​จาก​หลาก​หลาย​ความ​ชอบ​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ซึ่ง​แบรนด​เชื่อ​วา​ ทุก​คน​มี​ศักยภาพ​ที่​จะ​คิด​ตาง​ สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​

และ​เปลี่ยน​ความ​ชอบ​เป็น​อาชีพ​ได​ #เติม​ความ​ตัง้ใจ​ให​ชีวิต​ไป​ถึง​ #เติม​แบรนด​ซุป​ไก​สกัด

ทุม​งบ​ 100 ลา​น ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ เอาใจ​คน​ทํางาน​รุน​ใหม​ให​ดื่ม​แบ​รน​ด

ทัง้น้ี​บริษทั​ได​ตัง้​งบ​ประมาณ​สําหรับ​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ไว​ประมาณ​กวา​ 100 ลาน​บาท​ พ​รอม​ทัง้​ได​วาง​กลยุทธ

โฆษณา​และ​ประชา​สัมพันธ​ 360 องศา​ ทัง้ above the line และ below the line โดย​เนน​ดาน​ที​วี​ วิทยุ​ สิ่ง​พิมพ​

ดิจิตอล​ อินเตอร​เน็ต​ รวม​ทัง้​สื่อ​นอก​บา​น ​เน่ืองจาก​ตองการ​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​ทัว่​ถึง​ใน​ขณะ​เดียวกัน​การ

จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ ณ จุด​ขาย​ก็​เป็น​อีก​ทาง​เลือก​หน่ึง​ที่​บริษทั​ให​ความ​สําคัญ​เพราะ​สามารถ​รับ​รู​ผล​ตอบ​รับ

จาก​ผู​บริโภค​ได​โดยตรง​และ​รวด​เร็ว

“สําหรับ​แนว​โนม​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​อาหาร​เสริม​เมือง​ไทย​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ (2560) น้ี​ คาด​วา​จะ​สามารถ​เติบโต​ได

สูง​ประ​มา​ณ 7-10 เปอร​เซ็น​ต เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​เอง​ก็​มี​ความ​ตองการ​และ​สนใจ​ที่​จะ​มี​สุขภาพ​ที่​ดี​ขึ้น​ สง​ผล​ให​แบรนด

ซุป​ไก​สกัด​สามารถ​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําตลาด​ไว​อยาง​ตอ​เน่ือง​มา​โดย​ตล​อด​” นาย​ตุ​ลยกลาว​ใน​ทาย​สุด

***สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​กรุณา​ติด​ตอ
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