
แนว​โนม​การ​ใช​จาย​ของ​ผู​บริโภค​เพิ่ม​สูง​ขึน้​ นัก​เดิน

ทาง​ชาว​ไทย​ 7 ใน​ 10 คน​ วางแผน​ใช​จาย​ดาน​การ

เดิน​ทาง​เพิ่ม​ขึน้​ใน​ปี​ 2​556

กรุง​เทพ​ฯ – ทริ​ปแอด​ไว​เซอ​ร™ เว็บไซต​ทอง​เที่ยว​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ เปิด​เผย​ผล​การ​สํารวจ​¹ ดาน​ที่พัก​และ​นัก

เดิน​ทาง​ครัง้​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ที่​มีชื่อ​วา​ TripBarometer โดย​ทริ​ปแอด​ไว​เซอ​ร การ​สํารวจ​ครัง้​น้ี​จัด​ทําขึ้น​โดย

บริษทั​วิจัย​อิสร​ะ StrategyOne ภาย​ใต​บริษทั​ เอ​เดล​แมน​ เบอร​แลนด​ จํากัด​ ใน​นาม​ของ​ทริ​ป แอด​ไว​เซอร​ เป็นการ

จัด​ทําขึ้น​ปี​ละ​สอง​ครัง้​และ​เป็นการ​รายงาน​กระแส​ดาน​อุตสาหกรรม​บริการ​และ​การ​เดิน​ทาง​ระดับ​แนว​หน า​ โดย​สํารวจ

ขอมูล​จาก​นัก​เดิน​ทาง​และ​ที่พัก​กวา​ 35,000 ราย​ทัว่​โลก

ผล​สํารวจ TripBarometer แสดง​ผล​ดาน​พฤติกรรม​การ​จอง​หอง​พัก​ของ​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ เชน​เดียว​กับ​ความ

สําคัญ​ของ​บท​วิจารณ​ออนไลน​ และ​สื่อ​สังคม​ออนไลน​ตอ​การ​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​หรือ​ใน​ระหวาง​การ​เดิน​ทาง

 

ลักษณะ​ของ​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย

 

ตาม​ผล​ของ TripBarometer นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ 4 ใน​ 5 คน​ (รอย​ละ​ 83) วางแผน​ที่​จะ​เพิ่ม​งบ​ประมาณ​ดาน​การ

เดิน​ทางใน​ปี​ 2​556 มี​เพียง​รอย​ละ​ 6 ที่​วางแผน​วา​จะ​ใช​จาย​น อย​ลง​ และ​รอย​ละ​ 11 จะ​ใช​จาย​เทากับ​ปี​ที่​แล​ว

 

เมื่อ​กลาว​ถึง​การ​จอง​ที่​พัก​ ปัจจัย​สําคัญ​ 5 ประการ​ที่​มี​อิทธิพล​ตอ​นัก​เดิน​ทาง​คือ​ รา​คา​ ที่​ตัง้​ สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​หรือ

กิจกรรม​บริเวณ​ใกล​เคียง​ สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ใน​ที่พัก​และ​บท​วิจารณ​ออ​นไลน

 

ปัจจัย​หลัก 5 ประการ​ที่​มี
อิทธิพล​ตอ​การ​จอง​ที่​พัก

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ประเทศ​ไทย)

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ทั่ว​โลก)
 

ราค​า รอย​ละ​ 72 รอย​ละ​ 76
ที่​ตัง้ รอย​ละ​ 58 รอย​ละ​ 68

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b9/
http://th.tripadvisor.com/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/05/1.jpg


สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​หรือ​กิจกรรม
บริเวณ​ใกล​เคี​ยง

รอย​ละ​ 50 รอย​ละ​ 35

สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ใน​ที่​พัก รอย​ละ​ 45 รอย​ละ​ 34
บท​วิจารณ​ออ​นไลน รอย​ละ​ 30 รอย​ละ​ 44

และ​เมื่อ​ถาม​นัก​เดิน​ทาง​วา​มี​การ​พิจารณา​ที่พัก​กี่​แหง​กอน​การ​ตัดสิน​ใจ​จอง​ รอย​ละ​ 72 ของ​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ตอบ

วา​มัก​จะ​พิจารณา​ที่​พัก​ 1 ถึง​ 5 แหง​ รอย​ละ​ 2​1 กลาว​วา​พวก​เขา​จะ​พิจารณา​ที่​พัก​ 6 ถึง​ 10 แหง​ และ​รอย​ละ​ 3 กลาว

วา​พวก​เขา​จะ​พิจารณา​ที่​พัก​ 11 ถึง​ 15 แห​ง

 

 

 

 

การ​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​เขา​สู​ยุค​ดิจิ​ทัล  

TripBarometer ยัง​เปิด​เผย​วา​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​มากกวา​ 9​ ใน​ 10 คน​ (รอย​ละ​ 9​4) กําลัง​หัน​ไป​ใช​อินเทอรเน็ต

เพื่อ​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​ แหลง​ขอมูล​หลัก​ภายใน​หมู​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​เมื่อ​ทําการ​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​คือ​เว็บไซต

บท​วิจารณ​การ​เดิน​ทาง​ ตาม​มา​ดวย​เว็บไซต​ผู​ประกอบ​การ​การ​เดิน​ทาง​ เพื่อน​ฝูง​และ​ครอบ​ครัว

 

3 แหลง​ขอ​มูล​หลัก เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ประเทศ​ไทย)

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ทั่ว​โลก)

เว็บไซต​บท​วิจารณ​การ​เดิน​ทาง​ รอย​ละ​ 68 รอย​ละ​ 69
เว็บไซต​ผู​ประกอบ​การ​การ​เดิน​ทาง​ รอย​ละ​ 66 รอย​ละ​ 56
เพื่อน​ฝูง​และ​ครอบ​ครัว รอย​ละ​ 55 รอย​ละ​ 43

 

นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ยัง​ติด​อันดับ​ตนๆ​ จาก​ทัว่​โลก​ (รอย​ละ​ 58) ใน​ดาน​การ​ได​รับ​อิทธิพล​จาก​บท​วิจารณ​และ​ความ​คิด

เห็น​ของ​นัก​เดิน​ทาง​คน​อื่นๆ​ ใน​เว็บไซต​วิจารณ​การ​เดิน​ทาง

 

นัก​เดิน​ทาง​ออนไลน ​และ​ใช​สื่อ​สังคม​ออนไลน ​แม​ใน​ระหวาง​การ​เดิน​ทาง 

นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ออนไลน​และ​ใช​สื่อ​สังคม​ออนไลน​แม​ใน​ระหวาง​การ​เดิน​ทาง​ และ​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ผู​ใช​สื่อ​สังคม

ออนไลน​กลุม​ใหญ​ที่สุด​ทัว่​โลก​ (รอย​ละ​ 52) เมื่อ​วิจัย​และ​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​ โดย​เฟซบุ​คเป็น​สื่อ​ได​รับ​ความ​นิยม

มาก​ที่​สุด

http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/05/2.jpg
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/05/31.jpg


 

3 อันดับ​สื่อ​สังคม​ออนไลน ​หลัก​
ที่​ใช​วางแผน​การ​เดิน​ทาง​ครัง้​ลา
สุด

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ประเทศ​ไทย)

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ทั่ว​โลก)

เฟซบุค รอย​ละ​ 88 รอย​ละ​ 76
กู​เกิล้พลัส​ รอย​ละ​ 58 รอย​ละ​ 40
ทวิ​ตเต​อร รอย​ละ​ 22 รอย​ละ​ 21

ระหวาง​การ​เดิน​ทาง​ การ​ใช​เทคโนโลยี​หลักๆ​ ของ​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ เป็นการ​ใช​เพื่อ​ “อัพโหลด​รูปภาพ​วัน​หยุด​ไป

ยัง​สื่อ​สังคม​ออนไลน​” “เขา​ถึง​อินเทอรเน็ต​ผาน​โทรศัพท​มือ​ถือ​” และ​ “ใช​แอ​พมือ​ถือ​เพื่อ​คนหา​สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​หรือ

กิจ​กร​รม”

 

การ​ใช​เทคโนโลยี​หลัก​ 3 อันดับ
ระหวาง​การ​เดิน​ทาง

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ประเทศ​ไทย)

เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สอบ
ถาม
(ทั่ว​โลก)

อัพโหลด​รูปภาพ​วัน​หยุด​ไป​ยัง​สื่อ
สังคม​ออ​นไลน

รอย​ละ​ 67 รอย​ละ​ 39

เขา​ถึง​อินเทอรเน็ต​ผาน​โทรศัพท​มือ
ถือ

รอย​ละ​ 62 รอย​ละ​ 51

ใช​แอ​พมือ​ถือ​เพื่อ​คนหา​สถาน​ที่​ทอง
เที่ยว​หรือ​กิจ​กรร​ม

รอย​ละ​ 53 รอย​ละ​ 33

“ใน​โลก​ที่​มี​การ​เชื่อม​ตอ​น้ี​ สามารถ​เห็น​ได​ชัดเจน​วา​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​กําลัง​หัน​ไป​ใช​อินเทอรเน็ต​สําหรับ​ความ

ตองการ​ดาน​การ​เดนิ​ทาง​ทัง้หมด​ของ​พวก​เขา​” มสิ​ซิ​นดี ้ตนั รอง​ประธาน​ประจาํภาค​พื้น​เอเชยี​แป​ซิ​ฟิก​              ทริ​ปแอด

ไว​เซอร​ กลาว​ “นับ​ตัง้แต​การ​คนควา​หา​ขอมูล​การ​เดิน​ทาง​ ไป​จนถึง​การ​ขอ​คําปรึกษา​และ​คําแนะนําเกี่ยว​กับ​สถาน​ที่​ที่

นา​เดิน​ทาง​ไป​ทอง​เที่ยว​ และ​เพื่อ​ติดตอ​กับ​เพื่อน​ฝูง​และ​คน​ที่รัก​ระหวาง​การ​เดิน​ทาง​ อินเทอรเน็ต​พิสูจน​แลว​วา​มี

ประโยชน​และ​เป็น​เพื่อน​ที่​ได​รับ​ความ​ไว​วาง​ใจ”

 

สําหรับ​ราย​งาน TripBarometer ฉบับ​เต็ม​ ภาพ​กราฟิก​ขอ​มูล และ​ผล​สํารวจ​เฉพาะ​ประเทศ​ไทย​ โปรด​ไป​ที่​
www.tripadvisorTripBarometer.com/Thailand

 

¹ หลกั​การ: TripBarometer โดย​ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ มา​จาก​แบบสอบถาม​ออนไลน​ที่​จดั​ทาํขึ้น​ใน​เดอืน​         ธนัวาคม​ 2

555 – มกราคม​ 2​556 โดย StrategyOne บริษทั​ใน​เครือ​ของ​บริษทั​ เอ​เดล​แมน​ เบอร​แลนด​ จํากัด​ ซึ่ง​เป็น​บริษทั

วิจัย​และ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ระดับ​โลก​ แบบ​สํารวจ​ออนไลน​น้ี​มี​ผู​เขา​รวม​ทัง้​หมด​ 35,042 คน​จาก​ 2​6 ประเทศ​ทัว่​ทัง้​ 7 ภูมิ

ภาค​ ตัวอยาง​ตางๆ​ มา​จาก​ผู​บริโภค​ 15,595 ราย​และ​ธุรกิจ​ตางๆ​ 19,447 ราย​ ทําให​แบบ​สํารวจ​น้ี​เป็น​แบบ​สํารวจ

รวจดาน​ที่พัก​และ​นัก​เดิน​ทาง​ครัง้​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ มี​นัก​เดิน​ทาง​ชาว​ไทย​ 510 คน​ เขา​รวม​ใน​การ​สํารวจ​น้ี​

http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/05/4.jpg
http://www.tripadvisortripbarometer.com/Thailand


###

 

เกี่ยว​กับ​ทริ​ปแอด​ไว​เซอ​ร

ทริ​ปแอด​ไว​เซอ​ร® เป็น​เว็บไซต​ทอง​เที่ยว​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​* ซึ่ง​ชวย​ให​นัก​ทอง​เที่ยว​สามารถ​วางแผน​และ

สรางสรรค​การ​เดิน​ทาง​ที่​สมบูรณ​แบบ​ที่สุด​ได​ดวย​ตัว​เอง​ ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​รวบรวม​คําแนะนําที่​เชื่อ​ถือ​ได​จาก​นัก​ทอง

เที่ยว​ที่​เคย​เดิน​ทาง​เยือน​สถาน​ที่​นัน้ๆ​ มา​แลว​ และ​นําเสนอ​ทาง​เลือก​และ​แผนการ​ทอง​เที่ยว​หลาก​หลาย​มากมาย​ พ

รอม​ดวย​ลิงค​เว็บไซต​จอง​ตัว๋​หรือ​ที่พัก​ลวง​หน า​ตางๆ​ เว็บไซต​ใน​เครือ​ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​รวม​กัน​เป็น​ชุมชน​การ​ทอง

เที่ยว​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ซึ่ง​มี​ผู​เยี่ยม​ชม​เว็บไซต​กวา​ 2​00 ลาน​ราย​ตอ​เดือน​* รวม​ถึง​มี​บท​วิจารณ​และ​การ​แสดง

ความ​คิด​เห็น​กวา​ 100 ลาน​ราย​การ​ เว็บไซต​ใน​เครือ​ ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ให​บริการ​ใน​ 30 ประเทศ​ทัว่​โลก​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ใน

ประเทศ​จีน​ที่​เว็บ​ไซ​ต daodao.com ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ยัง​มี​ธุรกิจ​ ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ ฟอร บิ​สิ​เนส (TripAdvisor for

Business) ซึ่ง​เปิด​โอกาส​ให​อุตสาหกรรม​การ​ทอง​เที่ยว​สามารถ​เขา​ถึง​ผู​เยี่ยม​ชม​เว็บ​ไซต​ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​หลาย​ลาน

คน​ตอ​เดือน​ได

 

ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ อิง​ค (NASDAQ: TRIP) บริหาร​เว็บไซต​ตางๆ​ ภาย​ใต​แบรนด​สื่อ​ทอง​เที่ยว​อื่นๆ​ อีก​ 19 แบ​รน​ด ได

แก​ www.airfarewatchdog.com, www.bookingbuddy.com, www.cruisecritic.com, www.everytrail.com,
www.familyvacationcritic.com, www.flipkey.com, www.holidaylettings.co.uk,
www.holidaywatchdog.com, www.independenttraveler.com, www.onetime.com, www.seatguru.com,
www.sniqueaway.com, www.smartertravel.com, www.tingo.com, www.travel-library.com,
www.travelpod.com, www.virtualtourist.com, www.whereivebeen.com และ​ www.kuxun.cn

 

*ที่​มา: comScore Media Metrix for TripAdvisor Sites, Worldwide มกราคม​ 2​556

 

**ที่​มา: Google Analytics, Worldwide Data มกราคม​ 2​556

 

©2013 ทริ​ปแอด​ไว​เซอร​ อิงค​ สงวน​ลิ​ขสิ​ทธิ ์
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