
“แคสติง้เอเชีย” บุกตลาดสรางครีเอเตอรเนทเวิรค

ครัง้ใหญในไทย

“แคสติง้เอเชีย” บุกตลาดสรางครีเอเตอรเนทเวิรคครัง้ใหญในไทย กาวสูผูทรงอิทธิพลในตลาดอินฟลูเอนเซอรของ

เอเชีย

“แคสติง้เอเชีย”ดิจิทัลแพลตฟอรมแบบครบวงจร ประกาศขึ้นผูนําตลาดสรางครีเอเตอรเนทเวิรคครัง้ใหญในไทย

ตอบโจทยสําหรับนักการตลาดที่สนใจใน Influencer Marketing โดยรวมเหลา อินฟลูเอนเซอร ผูทรงอิทธิพลใน

โลกออนไลนดานตางๆ ทัง้บล็อกเกอร เซเลบริตี ้หรือเน็ตไอดอล ที่มีมากกวา 10,000 คนในประเทศไทย และอีก

35,000 คนทัว่เอเชีย ไปจนถึง ไมโคร อินฟลูเอนเซอร ดวยเครือขายกวา 11 ประเทศทัว่เอเชีย โดยใชเทคโนโลยี

AI ในการทําการตลาด ดวยทีมงานที่มากประสบการณ พรอมเปิดตัวระบบ Marketplace ซึ่งเป็นระบบที่จะทําให

Nano และ Micro Influencer สามารถเขามารับงานในรูปแบบของ Performance Base คือ Pay by

Performance ไดงายขึ้น โดยคนทัว่ๆไปก็สามารถสมัครเขาเป็น Influencer ได เพียงแคมี Follower มากกวา 100

คน ก็สมัครไดแลว หวังดันรายไดให อินฟลูเอนเซอร ไทยมีโอกาสสรางรายไดในระดับ 40-50 ลานบาทตอปี หรือมี

ยอดวิวเพิ่มขึ้นหลายลานเทาตัวตอเดือน

นายโคสุเกะ โซโก ผูบริหารและผูกอตัง้ ประธานบริหารและผูกอตัง้ AnyMind Group เปิดเผยวา แคสติง้เอเชีย

(CastingAsia) เป็นบริษทั ภายใตกลุม AnyMind Groupโดยมุงเนนที่การเสริมพลังแบรนดเพื่อปลดล็อคการติดตอ

และผูมีอิทธิพลตอสินคานัน้ๆ ผานแพลตฟอรมเดียว และผูมีอิทธิพลในสภาพแวดลอมที่ชาญฉลาดและปลอดภัย

สําหรับการตลาด ดวยขัน้ตอนวิธีการที่เป็นเอกลักษณทําใหมัน่ใจไดวาเป็นแบรนดที่เหมาะสมสามารถเชื่อมตอกับผูมี

อิทธิพลอยางถูกตอง CastingAsia ถูกสรางขึ้นเพื่อสงมอบขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการตลาดเพื่อสรางอิทธิพลใหแบรน

ด และผูมีอิทธิพลไดเปรียบในการแขงขันผานนวัตกรรมดวยการขับเคลื่อนดวย AI ซึ่งใชประโยชนจากการประมวล

ผลดวยคอมพิวเตอรและภาษาธรรมชาติ

ปัจจุบันแคสติง้เอเชียไดใหบริการ อินฟูเอนเซอร มารเก็ตติง้ แพลตฟอรมอยางเต็มรูปแบบ ตัง้แตการทําการตลาดให

แบรนดใหญๆ และ รวมถึงสรางเครือขาย Influencer ตัง้แต Macro ถึง Nano โดยมีแพลตฟอรม แคสติง้เอเชีย

มารเก็ตเพลส (CastingAsia Marketplace) รองรับ ซึ่งจุดแข็งของ แคสติง้เอเชีย คือการใช Technology เขามา

ชวยในการเลือก Influencer, การ Run Campaign ตลอดจนการวัดผลลัพธของ Campaign รวมถึงการพัฒนา

Influencer อยางเต็มรูปแบบ ตัง้แต Incubation Program ในการสอนการเป็น Influencer, การพัฒนาใหเกิดการ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%aa/


เติบโตมากขึ้น ผานกระบวนการ Optimization โดยเฉพาะ Youtuber

นายศิวัตม วิลาสศักดานนท กรรมการบริหาร แคสติง้เอเชีย เผยวา เรามีเครือขายกวา 11 ประเทศทัว่ Asia จึงทําให

สามารถทํางานในรูปแบบ Regional ไดโดยนักการตลาดสามารถวางแผนทิศทางเดียวกันในหลายประเทศ ในขณะที่

ยังคง Localize Content ในแตละประเทศได

แคสติง้เอเชีย เราไดพัฒนาระบบ AI หรือ Artificial Intelligence ทําใหเราเลือก Influencer ใหเหมาะกับความ

ตองการของ Campaign มากขึ้น รวมถึงเรามีระบบ Marketplace ซึ่งเป็นระบบที่จะทําให Nano และ Micro

Influencer สามารถเขามารับงานในรูปแบบของ Performance Base คือ Pay by Performance ไดงายขึ้น โดยคน

ทัว่ๆไปก็สามารถสมัครเขาเป็น Influencer ไดเพียงแคมี Follower มากกวา 100 คน ก็สมัครไดแลว

นายพันธศักดิ ์ ลิม้วัฒนายิ่งยง กรรมการบริหาร บริษทั แคสติง้เอเชีย จํากัดไดกลาวเสริมวา แคสติง้เอเชีย เรามี

Influencer หลากหลาย Category เชน Celeb ไดแก ดีเจเพชรจา ดีเจภูมิ แจส ชวนชื่น น องอินเตอร พอล ภัทรพล

เกลือ เป็นตอ แจนจัง เป็นตน กลุม Beauty ไดแก นัท สะบัดแปรง Saira, กลุม Family and Kids ไดแก ญ และ

กลุม Health & Fitness ไดแก Fitjunction, เมจิ อโณมา ทัง้น้ี เรายังมี Influencer ระดับ Mega แลว เรามี

Influencer แบบ Micro และ Nano มากกวา 10,000 คนในประเทศไทย และอีก 35,000 คนทัว่เอเชีย อีกดวย

“ทุกครัง้ที่เรามีปัญหา ตองการหา Solution หรือ Product มาเพื่อแกไขปัญหาเหลานัน้ในชีวิตประจําวัน เรามักถาม

คนรอบขาง หรือกระทัง่บางครัง้คนรอบขางก็แชรประสบการณของเขาเหลานัน้ใหกับเราและทําใหเรา เกิด Demand

เกิดความอยากได สงผลที่ดีตอยอดขายของแบรนดสินคาตางๆ ได Influencer หรือ KOL ก็คือผูมีอิทธิพลทางความ

คิด ไมวาจะเป็นบุคคล Iconic หรือ Page ตางๆ ก็ลวนสงผลตอการรับรู ความเชื่อ และการตัดสินใจของผูบริโภค ทัง้

นัน้” นายพันธศักดิ ์ กลาว และวา

แคสติง้เอเชีย เรามีทีมงานตางๆ ที่หลากหลาย ทัง้สวนของการชวยเสริมสราง Influencer ใหมียอด Follower มาก

ขึ้น ไปจนถึง การขาย และการบริหารโปรเจคสปอนเซอรรวมกับแบรนดสินคาตางๆ เพื่อใหมัน่ใจวา แบรนดสินคาจะ

ทําโปรเจคสวนกับ Influencer ทุก ๆ คน อยางตอเน่ือง รวมถึงวิเคราะหขอมูลทางสถิติ และนํามาทําเป็นแนวทางใน

การพัฒนา Influencer ตัวอยางเชน แคสติง้เอเชีย เขาไปบริหาร และดูแลชองคุณเพชรจา จากยอดวิวเดือนละ 5

แสนกลายเป็น 7 ลานวิวตอเดือน จากที่ไมเคยมีรายไดจาก Youtube กลายเป็นมีรายไดจากชองทางน้ีอีกดวย

ในสวนของผลตอบแทน ครีเอเตอรเนทเวิรค และ Influencer จะมี 2 สวน สวนที่หน่ึงคือ สวนแบงรายไดจาก

Platform เชน Youtuber, Facebook เป็นตน ในสวนน้ี Influencer ที่อยูใน Network จะไดรับสวนแบงรายไดตาม

ตกลงกัน และสวนที่ 2 คือรายไดจากสปอนเซอร ซึ่งทาง แคสติง้เอเชีย จะทําการขายโฆษณาไปยังสปอนเซอรตางๆ

“ปัจจุบันมูลคาตลาดของ Influencer ไมมีที่ระบุแนชัด แต Influncer ตัวทอปของไทย มีโอกาสสรางรายไดในระดับ

40-50 ลานบาทตอปี และตลาดน้ียงัมีอตัราการเตบิโตที่สงูอยู เน่ืองจากผูบรโิภคยงัคงใหความสนใจกบัสื่อประเภทน้ี



อยูเป็นอยางมาก” นายพันธศักดิ ์ กลาวสรุปในตอนทาย


