
เอเซีย​ติ​คฯ ทา​พิสูจน ​ “อัมพ​วา​” กะทิ​ 100% ใน​ขวด

PET แบรนด​ไทย​ราย​แรก​ของ​โลก

ทุม​งบ​กวา​ 100 ลาน​บาท​ ปู​พรม​สราง​การ​รับ​รู​แบ​รน​ด “อัมพ​วา​” กะทิ​ 100% ใน​ขวด PET ผาน​สื่อ​ครบ​วง​จร​ ชู​จุด

เดน​คัน้​ทันที​ตัง้แต​กะเทาะ​เปลือก​ สด​จาก​ตน​ เสิรฟ​ถึง​โตะ​ ใช​เวลา​แปรรูป​ที่​สัน้​มาก​เพื่อ​คง​คุณภาพ​ความ​สด​แบบ​เต็ม

พิกัด​ จับ​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ดวย​รูป​ลักษณ​ใน​ขวด PET ทัน​สมัย​ ใช​สะดวก​ พ​รอม​เดิน​สาย​โรดโชว​ทา​พิสูจน​ความ​สด

ทัว่​ประเทศ​กับ​แคมเปญ​ “อัมพวา​ทา​โชว​ความ​สด​” บุก​ตลาด​และ​ราน​อาหาร​กวา​ 100 ราน​ทัว่​ไทย​ สรา​ง Product

Experience ปัก​หมุด​กระจาย​สินคา​ครอบคลุม​ทุก​ชอง​ทาง​ ตอกยํ้าวิสัย​ทัศน​ตอย​อด​พัฒนา​ แปร​รูป​ และ​ใช​ประโยชน

จาก​มะพราว​แบบ​ครบ​วง​จร

นาย​ณัฐพล​ วิ​สุทธิ​ไกร​สีห​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เอเซีย​ติ​ค อุตสาหกรรม​เกษตร​ จํากัด​ ผู​ผลิต​ แปร​รูป​ และ​สง​ออก

ผลิตภัณฑ​จาก​มะพราว​ราย​ใหญ​ของ​ประเทศ​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ หลัง​จาก​ที่​บริษทัฯ​ ได​เปิด​ตัว​ “อัมพ​วา​” กะทิ​ 100% ใน

ขวด PET แบรนด​ไทย​ราย​แรก​ของ​โลก​ให​กับ​ผู​ประกอบ​การ​ทัง้​ไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ รวม​ถึง​ประชาชน​ทัว่ไป​ครัง้​แรก

ใน​งาน THAIFEX-World Of Food Asia 2016 รวม​ทัง้​การ​เริ่ม​วาง​จําหนาย​สินคา​ที่​ราน​คา​ และ​เซ​เวน ​อี​เลฟเวนทัว่

ประ​เทศ​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 16 มิถุนายน​เป็นตน​มา​ ปรากฏ​วา​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​มาก​จาก​กลุม​ผู​บริโภค​โดย​เฉพาะ​ผู​ที่​ใช​

กะทิ​สด

“เพราะ​คู​แขง​ของ​เรา​คือ​ธรรม​ชา​ติ​ ดัง​นัน้​เพื่อ​พิสูจน​ความ​สด​ใน​แบบ​กะทิ​สด​จริงๆ​ อัมพวา​จึง​ได​จัด​กิจกรรม​ทา​พิสูจน

ความ​สด​ โดย​เฉพาะ​กับ​กลุม​ผู​ที่​ใช​กะทิ​สด​ใน​การ​ปรุง​อาหาร​ไม​วา​จะ​เป็นก​ลุม​เชฟ​จาก​โรงแรม​และ​ราน​อา​หาร​ ชัน้

นําจาก​หัว​หิน​ เชฟ​จาก​ครัว​การ​บิน​ไทย​ รวม​ทัง้​สื่อมวลชน​ที่​ได​มา​รวม​ทา​พิสูจน​ความ​สด​กับ​อัมพวา​ใน​วัน​น้ี​ รวม​ไป​ถึง

การ​ขยาย​การ​รับ​รู​และ​สราง​การ​ทดลอง​ใช​สินคา​ดวย​กิจกรรม​โรดโชว​ “อัมพวา​ทา​โชว​ความ​สด​” โดย​การ​ทา​ราน​อา​หาร​

100 ราน​ทัว่​ไทย​ที่​เชื่อ​ใน​คุณภาพ​ของ​กะทิ​สด​ให​มาท​ดล​อง​ปรุง​เมนู​เด็ด​ของ​ราน​ดวย​การ​ใช​กะทิ​อัมพวา​ใน​การ​ปรุง​อา

หาร​ ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​สราง​ให​เกิด​ประสบการณ​ใน​การ​ใช​สิน​คา​ เพราะ​เรา​อยาก​ให​ผู​บริโภค​เป็น​ผู​ตัดสิน​ใจ​เอง​กอน​ที่​จะ

เชื่อ​ใน​คุณภาพ​ของ​กะทิ​อัมพ​วา​ โดย​เรา​เชื่อ​มัน่​วา​หลัง​จาก​ทดลอง​ใช​แลว​ทุก​คน​ก็​จะ​ประทับ​ใจ​ทําให​เกิด​การ​ใช​ซํ้า และ

บอก​ตอ​อยาง​แน​นอน

นอกจาก​นัน้​เพื่อ​ขยาย​การ​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมาย​อยาง​ครอบ​คลุม​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 5 กรกฎาคม​ศก​น้ี​ จะ​เริ่ม​ออก

อากาศ​ภาพยนตร​โฆษณา​ทาง​โทรทัศน​ภาย​ใต​แนว​คิด​ “อัมพ​วา​ กะทิ​ 100% คัน้​ทันที​ตัง้แต​กะเทาะ​เปลือก​สด​จาก​ตน​

เสิรฟ​ถึง​โตะ​ ราวกับ​เสก​ได​” เพื่อ​สื่อ​ให​เห็น​ถึง​จุด​เดน​ที่​แตก​ตาง​ของ​กะทิ​อัมพ​วา​ โดย​เนน​ที่​ความ​สด​ สะ​อาด​ ปลอด​ภัย​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b8%af-%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b8%af-%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b8%af-%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b8%ad/


ที่​สําคัญ​คือ​ กลิ่น​และ​รสชาติ​ที่​หอม​อรอย​ใกล​เคียง​กับ​กะทิ​คัน้​สด​มาก​ที่​สุด​ สามารถ​ทําอาหาร​คาว​และ​อาหาร​หวาน​ได

ทุก​ชนิด​ ซึ่ง​เป็น​จุด​เดน​ที่​ผู​บริโภค​มอง​หา​มา​โดย​ตล​อด​ ทัง้​ยัง​บรรจุ​ใน​ขวด PET ที่​สะดวก​สําหรับ​การ​ทําอาหาร​และ

เก็บ​รักษา​ พ​รอม​ทัง้​กระจาย​สินคา​ให​ครอบคลุม​ใน​ทุก​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ ทัง้​ราน​สะดวก​ซื้อ​ ซู​เปอร​มารเก็ต​ โม

เดิรนเท​รด​ และ​ราน​คา​ทัว่​ประ​เทศ​”

นาย​ณัฐพล​ เปิด​เผย​ถึง​เบื้อง​หลัง​ที่​กวา​จะ​กลาย​มา​เป็น​ “อัมพ​วา​ กะทิ​แท​ 100%” ใน​รูป​แบบ​ขวด​วาการ​พัฒนา​สู​กะทิ​

100% ใน​ขวด PET ของ​ “อัมพ​วา​” ถือ​เป็นการ​ปฏิวัติ​รูป​แบบ​กะทิ​สําเร็จรูป​สัญชาติ​ไทย​ราย​แรก​ของ​โลก​ที่​คัด​สรร​จาก

มะพราว​คุณภาพ​ชัน้​ดี​จาก​แหลง​ผลิต​คุณ​ภาพ​ นํามา​คัน้​ทันที​ตัง้แต​กะเทาะ​เปลือก​โดย​ผาน​การ​แปรรูป​ดวย

กระบวนการ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​ แต​ยัง​คง​ไว​ซึ่ง​คุณภาพ​ความ​สด​ของ​กะทิ​ บรรจุ​ลง​ใน​ขวด​กัน​รังสี​ยู​วี​ดวย​ระบบ​ปลอด​เชื้อ

Cold Aseptic Filling Technology ทัง้น้ี​เพื่อ​เก็บ​รักษา​ความ​ขาว​ขน​หอม​มัน​ของ​กะทิ​คัน้​สด​แบบ​ธรรม​ชา​ติ​ รสชาติ

อรอย​ ดวย​ขัน้​ตอน​การ​แปรรูป​ใน​ระยะ​เวลา​ที่​รวด​เร็ว​ ทําให​สามารถ​เก็บ​ความ​สด​ตัง้แต​ลูก​มะพราว​ได​อยาง​เต็ม​ที่​ ถือ

เป็นการ​บริหาร​จัดการ​ซัพพลาย​เชน​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ จึง​ทําให​คง​ความ​สด​ใหม​เหมือน​กะทิ​คัน้​สด​จริงๆ

ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​กําลัง​การ​ผลิต​กะทิ​อัมพวา​สูงสุด​อยู​ที่​ประมาณ​ 9​,600 ตัน​ตอ​ปี​ โดย​หลัง​จาก​การ​ทําตลาด​ใน

ประเทศไทย​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ใน​ ปี​ 2​559 น้ี​ กะทิ​อัมพวา​จะ​มี​ยอด​ขาย​ 500 ลาน​บาท​ และ​คาด​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​

1,000 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​560 “ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​สง​ออก​ทัว่​โลก​และ​ได​รับ​การ​ยอมรับ​มากวา​ 2​ ทศ​วรรษ​ คู​แขง​ของ​เรา

คือ​ ธรรม​ชา​ติ​ เรา​จึง​ตอง​บริหาร​จัดการ​ตัง้แต​ตนน้ําถึง​ปลาย​น้ํา เริ่ม​ตัง้แต​ทําสัญญา​ซื้อ​ขาย​ลวง​หน า​กับ​เกษตร​กร

(Contract Farming) การ​ให​ความ​รู​เกษตรกร​เพื่อ​ชวย​วางแผน​การ​ผลิต​ใน​แตละ​ฤดู​กาล​ รวม​ถึง​การ​พัฒนา​ดูแล​พันธุ

ตน​กลา​มะ​พราว​ การ​ดูแล​ดิน​ น้ํา และ​อา​กา​ศ เพื่อ​บรรเทา​และ​ป องกัน​ปัญหา​การ​ขาดแคลน​มะ​พราว​ และ​สําคัญ​ที่สุด

คือ​ การ​สราง​มูลคา​ให​เกิด​ขึ้น​ที่​ปลาย​น้ํา นัน่​ก็​คือ​การ​ทําให​มะพราว​สามารถ​ใช​ประโยชน​ได​ทุก​สวน​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​เรา

ทําได​แลว​ 80% ไม​วา​จะ​เป็น​ น้ํามะ​พราว​ น้ํากะทิ​ แป ง​จาก​มะ​พราว​ รวม​ทัง้​สวน​อื่นๆ​ ของ​มะพราว​ที่​สามารถ​นํามา​ใช

เป็น​เชื้อ​เพลิง​ได​ และ​ใน​อนาคต​จะ​พัฒนา​ไป​สู​สินคา​ที่​ไมใช​อา​หาร (Non – Food) เพื่อ​ใช​ประโยชน​จาก​ทุก​สวน​ของ

มะพราว​แบบ​ 100% ซึ่ง​นัน่​หมาย​ถึง​ราย​ไดที่​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​เกษตร​กร​ เมื่อ​เรา​เติบโต​ได​ เกษตรกร​ก็​ตอง​เติบโต​อยาง

ยัง่ยืน​ดวย​” นาย​ณัฐพล​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


