
“เอเซีย​ติ​คฯ” ตอกยํา้ผูนํานวัตกรรม​ธุรกิจ​มะพราว

ครบ​วง​จร

ชู​คอน​เซ็ปต “Share coconut culture with the world” ตอกยํ้าผูนํานวัตกรรม​ธุรกิจ​มะพราว​ใน​ประเทศ​ไทย​ กา​รัน

ตี​ดวย​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ระดับ​โลก​ สราง​จุด​ตาง​ดวย​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​ใกล​เคียง​ธรรมชาติ​มาก​ที่​สุด​ ยก​ขบวน​สินคา

รวม​งาน “THAIFEX-World of Food Asia 2017” 31 พ.​ค.​ – 4 มิ​.​ย.​ ศก​น้ี​ ที่​อิมแพค​ เมืองทอง​ธานี​ โชว

ไฮไลตกิจกรรม​สุด​ลํ้า “Cocomax Play Zone” นําเท​คโน​โลย ีVR จําลอง​การ​เลน​กีฬา​แบบ​เสมือน​จริง​เป็น​กิมมิค​ พ

รอม​เปิด​ตัว AR แอ​พพลิ​เคชัน่ ​“ก​ะทิอัมพ​วา​ ครัว​ใน​ขวด​” อวด​เมนู​หลาก​หลาย​ เพื่อ​เอาใจ​และ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ยุค

ดิจิตอล​ รุก​ตอ​ยอด R&D ผลิต​ภัณฑ​ ควบคู​บริหาร​จัดการ​เพื่อ​ใช​ทุก​สวน​ของ​มะพราว​ให​เกิด​ประโยชน​สูง​สุด

นาย​ณัฐพล​ วิ​สุทธิ​ไกร​สีห​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เอเซีย​ติ​ค อุตสาหกรรม​เกษตร​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ บริษทัฯ​ เป็น​ผู

ผลิต​ แปร​รูป​ และ​สง​ออก​ผลิตภัณฑ​จาก​มะพราว​ราย​ใหญ​ของ​ประเทศไทย​ดวย​ผลิตภัณฑ​หลาก​หลาย​ อาทิ​

น้ํามะพราว​แท​ 100% พรอม​ดื่ม​ “โค​โคแม็ก” (Cocomax), กะทิ​แท​ 100% “อัมพ​วา” (Ampawa), และ​น้ํานม

มะพราว​พรอม​ดื่ม​ราย​แรก​ของ​ประเทศไทย​ที่​มี​สวน​ผสม​ของ​น้ําและ​เน้ือ​มะ​พราว​ “มิ​ลคกี้​ โค​โค”

(Milky Coco) โดย​ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​เป็น​ 1 ใน​ 3 ใน​กลุม​บริษทั​ยักษ​ใหญ​ที่​เป็น​ผู​สง​ออก​ผลิตภัณฑ

มะพราว​ของ​ประเทศ​ไทย​ ภาย​ใต​แนว​คิด “Share coconut culture with the world” ถายทอด​และ​แบง​ปัน

วัฒนธรรม​การ​ใช​มะพราว​ของ​คน​ไทย​สู​เวที​โลก​ ดวย​ระบบ​การ​บริหาร​จัดการ​ธุรกิจ​มะพราว​เชิง​พาณิชย​ผาน​นวัตกรรม

และ​กระบวนการ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​ และ​ครบ​วงจร​ตัง้แต​ตนน้ําจนถึง​ปลาย​น้ําอยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

จาก​ประสบการณ​และ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​สง​ออก​ผลิตภัณฑ​มะพราว​ยาวนาน​กวา​ 30 ปี​ ไป​ยัง​ 5 ทวีป​ รวม​กวา​ 80

ประเทศ​ทัว่​โลก​ บริษทัฯ​ ได​เปิด​ฉาก​บุก​ธุรกิจ​มะพราว​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดวย​นวัตกรรม​การ​ผลิต​สินคา​คุณภาพ​เทียบ

เคียง​กับ​ธรรมชาติ​มาก​ที่​สุด​ เริ่ม​จาก​การ​เป็น​ผู​ริเริ่ม​สราง​ตลาด​น้ํามะพราว​สําเร็จ​รูป​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​ “โค​โคแม็ก”

น้ํามะพราว​พรอม​ดื่ม​จาก​ธรรมชาติ​ที่​ครบ​คุณ​ประโยชน​ตอ​ราง​กาย​ ทัง้​เกลือ​แร​จาก​ธรรม​ชา​ติ​ ได​แก​ โพแทสเซียม​ โซ

เดีย​ม แคลเซียม​ ฟอสฟอรัส​ และ​แมก​นี​เซี​ยม​ มี​กลูโคส​ธรรมชาติ​ที่​รางกาย​สามารถ​ดูด​ซึม​และ​ให​พลังงาน​ได​อยาง

รวด​เร็ว​ น้ํามะพราว​ยัง​มี​ฤทธิ ์​เป็น​ธาตุ​เย็น​ ชวย​ปรับ​สม​ดุล​ และ balance pH ใน​ราง​กาย​ มี​สวน​ชวย​ใน​กระบวนการ

สราง​คอ​ลลา​เจน​และ​อิลา​สติ​นใต​ชัน้​ผิว​ ชวย​ให​ผิว​พรรณ​เปลง​ปลัง่​ สด​ใส​ ดู​ออน​เยาว​ ทัง้​ยัง​มี​ฤทธิ ์​ใน​การ​ดี​ท็อก​ซ ชวย

ขับ​ของ​เสีย​ออก​จาก​ราง​กาย​ และ​ใน​ลําดับ​ตอ​มา​ ได​เปิด​ตัว​ “อัมพ​วา​” กะทิ​แท​ 100% ใน​ขวด PET ราย​แรก​ของ​โลก

ที่​ไม​ได​มี​ดี​แค​ความ​สะดวก​จาก​ขวด​ แต​ยัง​ใช​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​ คัน้​ทันที​ตัง้แต​กะเทาะ

เปลือก​ ใช​เวลา​ผลิต​ภาย​ใน​ 3-4 ชัว่​โมง​ เพื่อ​เก็บ​คุณภาพ​ของ​กะทิ​สด​จาก​ธรรมชาติ​ให​มาก​ที่​สุด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99/


นาย​ณัฐพล​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ บริษทัฯ​ ได​เขา​รวม​แสดง​สินคา​ภายใน​งาน “THAIFEX-World of Food Asia 2017”

งาน​มหกรรม​อาหาร​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​จัด​ขึ้น​วัน​ที่​ 31 พฤษภา​คม​ – 4 มิถุนายน​ 2​560 ณ บริเวณ​บูธ

F01-F14 อาคาร​ชา​เลน​เจอร​ 3 ศูนย​การ​แสดง​สินคา​และ​การ​ประ​ชุม​อิมแพค​ เมืองทอง​ธานี​ สําหรับ​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ ได

นําผลิตภัณฑ​แปรรูป​จาก​มะพราว​มา​จัด​แสดง​ พ​รอม​กิจกรรม​พิเศษ​และ​โปร​โม​ชัน่ม​ากม​าย โดย​ไฮไลตของ​บริษทัฯ​ ใน

ปี​น้ี​คือ​ สราง​การ​เขา​ถึง​และ​มี​สวน​รวม​ของ​กลุม​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ดิจิตอล​โดย​ใช​เท​คโน​โลย ี“ Virtual Reality” หรือ

“VR” และ “Augmented Reality” หรือ “AR” ผาน​แบ​รน​ด “โค​โคแม็ก” และ​ “อัมพ​วา​” ซึ่ง​ถือ​เป็นการ

ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําดาน​นวัตกรรม​ธุรกิจ​มะพราว​ใน​ประเทศไทย​อีก​ดวย

สําหรับ​ “โค​โคแม็ก” เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​ผลิต​จาก​น้ํามะพราว​ธรรม​ชา​ติ​แท 100% (Natural Healthy Drink) ซึ่ง

ได​กระแส​ตอบ​รับ​ดี​มาก​จาก​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ใสใจ​สุข​ภาพ​ โดย​ปัจจุบัน​ “โค​โคแม็ก” มี​ยอด​ขาย​อันดับ​หน่ึง​ใน​หมวด

น้ํามะพราว​แท​ 100% พรอม​ดื่ม​ระดับ​พรีเมียม​ใน​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​ภายใน​งาน “THAIFEX-World of Food Asia

2017” บริษทัฯ​ ได​จัด​กิจกรรม​สุด​ไฮเทค “Cocomax Play Zone” ดวย​การ​ใช​เท​คโน​โลยี VR จําลอง​การ​เลน​กีฬา​ยอด

นิยม​ใน​เครื่อง VR แบบ​เสมือน​จริง​เพื่อ​ให​ผู​เขา​ชม​งาน​สนุกสนาน​ไป​กับ​กีฬา​ตางๆ​ รวม​ทัง้​ทราบ​ขอมูล​เกี่ยว​กับ

พลังงาน​ที่​สูญ​เสีย​ไป​และ​สามารถ​ชดเชย​ได​ดวย​“โค​โคแม็ก” ซึ่ง​เป็นการ​เนน​ยํ้าถึง​การ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​เป็น

เกลือ​แร​จาก​ธรรมชาติ​และ​สามารถ​ชดเชย​การ​เสีย​เหงื่อ​จาก​การ​เลน​กีฬา​ โดย​ผู​เขา​รวม​งาน​สามารถ​รวม​สนุก​ดวย​การ

โพ​สตทา​ถาย​รูป​ใน​ชุด​กีฬา​ประเภท​ตางๆ​ พ​รอม​ฉาก​ที่​สม​จริง​ เสมือน​ได​ออก​กําลัง​กาย​จริงๆ​ แถม​ยัง​ได​รับ​ภาพถาย

กลับ​ไป​เป็น​ที่​ระลึก​ฟรี​อีก​ดวย

ใน​สวน​ของ​ “อัมพ​วา​” กะทิ​แท​ 100% ใน​ขวด PET ได​เปิด​ตัว AR แอ​พพลิ​เคชัน่ ​“ก​ะทิอัมพ​วา​ ครัว​ใน​ขวด​” ราย

แรก​ของ​ประเทศ​ไทย​ กับ​การนําเสนอ​เมนู​อาหาร​ผาน​เทคโนโลยี​ จุด​ประกาย​ไอ​เดีย​ทําอาหาร​ผาน​กา​รส​แกน AR บน

ขวด​กะทิ​อัมพ​วา​ สราง​ปรากฏการณ​ใหม​ให​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ดิจิตอล​ที่​ชื่น​ชอบ​การ​ทําอา​หาร​ เพียง​ใช​สมา​รทโฟน​ ไอ​โฟน​

หรือ​ไอ​แพ​ด สแกน AR Marker ที่​โลโก​กะทิ​อัมพวา​ทัง้​ภาษา​ไทย​และ​ภาษา​อังกฤษ​ บน​ขวด​กะทิ​อัมพวา​ก็​จะ​พบ​กับ

คลิป​วิดีโอ​แสดง​วิธี​ปรุง​เมนู​อาหาร​ใหมๆ​ งายๆ​ จาก​วัตถุดิบ​กะทิ​อัมพ​วา​ โดย​กะทิ​อัมพ​วา​ 1 ขวด​ สามารถ​สแกน​ได

หลาย​ครัง้​และ​สามารถ​เชื่อม​โยง​เขา​สู​หน า​เว็บไซต​ได​สะดวก​ งายดาย​ พ​รอม​เมนู​ใหม​ที่​จะ​มี​การ​อัพเดท​อยาง​ตอ​เน่ือง

และ​สามารถ​ยอน​ดู​เมนู​ที่​ผาน​ๆ มา​ได​ดวย​ ใน​เบื้อง​ตน​ได​จัด​ทําคลิป​วิดีโอ​ 2​ ภาษา​ คือ​ ภาษา​ไทย​และ​ภาษา​อังกฤษ​

คาด​หวัง​ให​ทุก​ๆ เมนู​เป็น​เรื่อง​งาย​และ​สนุก​สําหรับ​กลุม​แม​บาน​ทุก​ชวง​วัย

“ใน​ปี​ 2​560 น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การนําเสนอ​สินคา​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ สราง​ความ​ตาง​ให​โดด​เดน​ดวย​การ​ใช

นวัตกรรม​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​มะพราว​ที่​สามารถ​เทียบ​เคียง​คุณภาพ​กับ​ธรรม​ชา​ติ​ เพื่อ​ให​คน​ไทย​ได​บริโภค​สินคา​ที่​มี

ประโยชน​ตอ​ราง​กาย​ รวม​ทัง้​ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ การ​โฆษณา​และ​ประชาสัมพันธ​เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด

และ​การ​สง​เสริม​การ​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​จะ​ขยาย​ฐาน​ตลาด​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ รวม​ถึง​การ​ตอย​อด

วิจัย​และ​พัฒน​า (R&D) ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​ รวม​ถึง​การ​บริหาร​จัดการ​เพื่อ​ใช​ทุก​สวน​ของ​มะพราว​ให​คุม​คา​และ​เกิด

ประโยชน​สูง​สุด​” นาย​ณัฐพล​ กลาว​ใน​ตอน​ทา​ย


