
เอ​เจน​ซี่​ระ​ดับ​โลก Team Detroit และ Blue Hive

รวม​แบรนด​เป็น​หน่ึง​เดียว​ภาย​ใต​ชื่อ​ใหม “GTB”

เดีย​รบอ​รน, มิ​ชิ​แกน​–(บิ​สิ​เนส ไว​ร)–9 พ.​ค.​ 2016

WPP กลุม​บริษทั​สื่อสาร​การ​ตลาด​ระดับ​โลก​ ประกาศ​รี​แบ​รน​ด Team Detroit, Blue Hive และ Retail First เป็น

หน่ึง​เดียวกัน​ทัว่​โลก​ภาย​ใต​ชื่อ GTB โดย​ชื่อ​ใหม​น้ี​สะทอน​วิสัย​ทัศน​อัน​เป็น​หน่ึง​เดียว​ ควา​มคิด​นอก​กร​อบ​ และ

ขอบเขต​การ​เขา​ถึง​ทัว่​โลก​อยาง​แทจริง​ของ​องค​กร

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ Smart News Release ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​สื่อ​มัลติมีเดีย​และ​ขาว​ฉบับ​เต็ม​ได​ที่​:
http://www.businesswire.com/news/home/20160505006432/en/
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โลโก Global Team Blue

GTB ซึ่ง​ยอ​มา​จาก Global Team Blue มี​สํานัก​งา​น ​49 แหง​ ใน​ 6 ทวีป​ ทัง้​น้ี​ ดวย​การ​ผสม​ผสาน​การ​สื่อสาร​การ

ตลาด​ทุก​แขนง​เอา​ไว​ดวย​กัน​อยาง​แท​จริง​ จึง​ทําให GTB เป็น​ทีม​เอ​เจน​ซี่​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ WPP และ​พรอม​แลว​ที่​จะ

เปลี่ยน​พลัง​แหง​ความ​รวม​มือ​ให​เป็น​ความ​คิด​สรางสรรค​และ​ผลลัพธ​ใหมๆ​ ปัจจุ​บัน WPP มี​ทีม​ดูแล​ลูกคา​ทัว่​โลก​รวม​

48 ทีม

“เรา​ดําเนิน​งาน​ใน​ฐานะ​องคกร​ระดับ​โลก​เพียง​หน่ึง​เดียว​ ชื่อ​ใหม​น้ี​จึง​ไม​เพียง​สะทอน​ถึง​เป า​หมาย​ที่​เรา​มี​รวม​กัน​เทา

นัน้​ แต​ยัง​สะทอน​ถึง​เป า​หมาย​เพื่อ​ทีม​งาน​และ​ลูกคา​ของ​เรา​” คิม บริ​งก ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​ปฏิบัติ​การ​ของ GTB

กลาว​ “ลู​กคา​ตองการ​ทีม​งาน​มาก​ความ​สามารถ​ที่​เป็น​ที่สุด​ของ​ที่สุด​จาก WPP และ​ดวย​เหตุ​ที่​โมเดล​ธุรกิจ​ของ​เรา​มี

ความ​ความ​เชื่อม​โยง​กัน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ การ​รวม​ทีม​งาน​เกง​ๆเหลา​นัน้​เขา​ดวย​กัน​เป็น​หน่ึง​เดียว​จึง​ถือ​เป็น​พันธ​กิจ​หลัก​เพื่อ

การ​บรรลุ​ผล​สําเร็จ​ตางๆ GTB คือ​ทีม​งาน​ขนาด​ใหญ​อยาง​แท​จริง​”

กรอบ​ความ​คิด​ระดับ​โลก​คือ​หน่ึง​ใน​จุด​แข็ง​ของ​ความ​รวม​มือ​อัน​ทรง​อิทธิพล​น้ี​ “เพราะ​เรา​ผสม​ผสาน​กัน​เป็น​หน่ึง​เดียว

ทัว่​โลก​ เรา​จึง​สามารถ​นําเสนอ​ความ​คิด​ กล​ยุทธ​ และ​ทรัพยากร​ใน​ระดับ​โลก​ได​” คุณ​บริ​งกกลาว​ “น่ี​ถือ​เป็น​ความ​ได

เปรียบ​ทางการ​แขงขัน​ที่​ยิ่ง​ใหญ​”

การ​เปลี่ยนแปลง​ครัง้​น้ี​สอดคลอง​กับ​วิสัย​ทัศน​ของ​องคกร​ที่​วา​ “กา​รเปลี่ยนแปลง​เพื่อ​กระตุน​ความ​สน​ใจ​” โดย​คุณ​บริ

งกได​ผลัก​ดัน​ให​บุคลากร​ดาน​การ​สื่อสาร​และ​การ​ตลาด​ของ GTB เปิด​รับ​การ​เปลี่ยนแปลง​ทัง้​ใน​เชิง​สราง​สรรค​
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เทคโนโลยี​และ​ธุรกิจ​ “เรา​เกิด​ขึ้น​จาก​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​ และ​ความ​สามารถ​ใน​การ​เรง​ผลัก​ดัน​การ​เปลี่ยนแปลง​ถือ​เป็น

กุญแจ​สําคัญ​สู​การ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​เพื่อ​อนาคต​ของ​ลูกคา​ของ​เรา​” คุณ​บริ​งกกลา​ว

ทัง้​น้ี​ หาก​พูด​ถึง​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​สราง​สรร​ค Team Detroit ถือ​เป็น​ชื่อ​ที่​คุน​เคย​เป็น​อยาง​ดี Team Detroit จัด

ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​007 จาก​การ​หลอม​รวม​สาขา​ใน​ดี​ทรอ​ยตของ J. Walter Thompson, Ogilvy, Mindshare, Y&R และ

Wunderman และ​ได​พัฒนา​องคกร​ควบคู​ไป​กับ​ความ​พยายาม​ของ​เมือง​ดี​ทรอ​ยตใน​การ​ฟ้ืนฟู​เขต​เมือง​ซึ่ง​มีชื่อ​เสียง

เป็น​ที่​รูจัก​อยาง​กวาง​ขวาง​ โดย​เอ​เจน​ซี่​ได​มี​สวน​ใน​การ​สราง​ความ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก​ผาน​งาน​อาสา​และ

กิจกรรม​เพื่อ​ชุม​ชน

นอกจาก​เนน​ยํ้าให​เห็น​ถึง​ขีด​ความ​สามารถ​ใน​ระดับ​โลก​และ​องค​ประกอบ​พื้น​ฐาน​ที่​องคกร​มี​รวม​กัน​แลว​ คําวา “blue”

ยัง​แสดง​ถึง​การ​ให​เกียรติ​ลูกคา​ราย​สําคัญ​ของ GTB อยา​ง Ford Motor Company พรอม​สื่อ​ถึง​ความ​คิด​อัน​ไร​ขีด

จํากัด​ ขณะ​ที่​ลูกคา​สําคัญ​ราย​อื่นๆ​ เชน Purina และ Johnson Controls ตาง​ก็​ประทับ​ใจ​ใน​โมเดล​ธุรกิจ​ที่​มี

ประสิทธิภาพ​ซึ่ง​เกิด​จาก​ความ​รวม​มือ​กัน​ของ​หลาย​ฝา​ย

สําหรับ​ตลาด​อื่นๆ​นัน้​ ทีม​เอ​เจน​ซี่​ซึ่ง​กอน​หน า​น้ี​อยู​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Blue Hive จะ​เปลี่ยน​มา​ใช​ชื่อ GTB เชน​กัน​ ขณะ​ที่

Hudson Rouge ซึ่ง​เป็น​เอ​เจน​ซี่​ให​กับ Lincoln แบรนด​หรู​ใน​เครือ Ford จะ​ใช​ชื่อ​เดิม​ตอ​ไป

แม​การ​ประกาศ​รี​แบรนด​ใน​ครัง้​น้ี​อาจ​สราง​ความ​ประหลาด​ใจ​สําหรับ​บาง​คน​ แต​การ​เปลี่ยน​ชื่อ​แบรนด​ไม​ได​เกิด​ขึ้น

เพียง​ขาม​คืน​ “เรา​ใช​เวลา​และ​หารือ​กัน​นับ​ครัง้​ไม​ถวน​เพื่อ​เฟ น​หา​ชื่อ​ที่​เหมาะ​เจาะ​ลง​ตัว​” โท​บี บาร​โลว​ ประธาน​เจา

หน าที่​ฝ าย​คอน​เท​นทระดับ​โลก​กลาว​ “เรา​ตองการ​ชื่อ​ที่​สามารถ​บง​บอก​ตัว​ตน​ของ​แบรนด​ได​ตรง​ที่สุด​และ​เขา​กับ

ตลาด​ของ​เรา​ทุก​ตลาด​” นอกจาก​ชื่อ​ใหม​แลว​ ทาง​เอ​เจน​ซี่​จะ​เปลี่ยน​ไป​ใช​โลโก​ใหม​และ​เว็บไซต​โฉม​ใหม​ให​เหมือน​กัน

ทัว่​โลก​ภายใน​ปี​ 2​016 น้ี​เชน​กัน

เกี่ยว​กับ GTB

GTB กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​007 และ​มี​สํานักงาน​ใหญ​อยู​ใน​เมือง​เดีย​รบอ​รน ​รัฐ​มิ​ชิ​แกน GTB เป็น​เอ​เจน​ซี่​โฆษณา​และ​การ

สื่อสาร​การ​ตลาด​ระดับ​แนว​หน า​ของ​อุตสาห​กร​รม​ โดย​เอ​เจน​ซี่​ ซึ่ง​กอน​หน า​น้ี​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​ชื่อ Team Detroit, Blue

Hive และ Retail First ได​รวม​เป็น​หน่ึง​เดียว​ภาย​ใต​ชื่อ GTB ใน​เดือน​พฤษภาคม​ 2​016 ทัง้​น้ี GTB เป็น​บริษทั​ใน

เครือ WPP และ​มี​สํานัก​งา​น ​49 แหง​ใน​ 6 ทวีป​ทัว่​โลก​ ซึ่ง​ดูแล​ลูกคา​ได​แก Ford Motor Company, Johnson

Controls, Ohio Art และ Purina เป็น​ตน

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.gtb.com

รับ​ชม​ขาว​ตนฉบับ​ได​ที่ businesswire.com:
http://www.businesswire.com/news/home/20160505006432/en/
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