
เอสซีจี เซรามิกส แถลงผลประกอบการไตรมาส 1 ปี

2563 กําไรเทียบปีลด 4% เตรียมรับมือตลาดหลังโค

วิด ลุยออนไลน  เนนสุขอนามัย ระบบติดตัง้ DIY

เอสซีจี เซรามิกส แถลงผลประกอบการไตรมาส 1 ปี 2563 เทียบปีกอนกําไรลด 4% เรงปรับเปลี่ยนรูปแบบการขาย

ใหสอดคลองกับพฤติกรรมลูกคา ชูจุดแข็งดานเทคโนโลยีพัฒนาผลิตภัณฑ สงกระเบื้อง “ไฮจีนิค” ตอบโจทยสุข

อนามัย พรอมแผนปูพื้นและระบบติดตัง้อยางงายทําไดเอง

นายนําพล มลิชัย กรรมการผูจัดการ บริษทั เอสซีจี เซรามิกส จํากัด (มหาชน) หรือ COTTO ผูผลิตและจําหนาย

กระเบื้องภายใตแบรนดคอตโต (COTTO) โสสุโก (SOSUCO) และ คัมพานา (CAMPANA) เปิดเผยถึงงบการเงิน

รวมกอนสอบทาน ของ COTTO ในไตรมาสที่ 1 ปี 2563 วา บริษทัฯ มีรายไดจากการขาย 2,523 ลานบาท ลดลง

รอยละ 16 จากไตรมาสเดียวกันของปีกอน จากปริมาณการขายลดลง และรายไดจากการขายที่ดินลดลง โดยบริษทั

มีกําไรสําหรับงวด 125 ลานบาท ลดลงรอยละ 4 ทัง้น้ี หากไมรวมกําไรจากการขายที่ดินในปีกอน กําไรจะเพิ่มขึ้น

รอยละ128 เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีกอน เน่ืองจากควบคุมคาใชจายดานการบริหารและการผลิตไดดีขึ้น

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%9c-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%9c-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%9c-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%9c-2/


จากการปรับปรุงประสิทธิภาพเครื่องจักรและลงทุนขยายชองทางการจัดจําหนาย ประกอบกับตนทุนพลังงานที่ลดลง

จากตนทุนกาซธรรมชาติที่ลดลง

“รายไดจากการขายในไตรมาสน้ีลดลงเมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปีกอน เกิดจากยอดขายในประเทศที่ลดลงตาม

ความตองการของตลาดในประเทศโดยรวม ในชวงตนไตรมาส ปัจจัยลบตาง ๆ มาจากภาคอสังหาริมทรัพยและสิ่ง

กอสรางหดตัวลงตามกําลังซื้อซึ่งเป็นผลของมาตรการ LTV และความเขมงวดในการปลอยสินเชื่อของสถาบันการ

เงิน ตลอดจนสถานการณภัยแลง ฝ ุน ควัน สวนในชวงทายไตรมาส เกิดจากสภาพเศรษฐกิจที่ชะลอตัวลงและปัญหา

โควิด-19 อยางไรก็ตาม ยอดขายสินคาไปยังตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศในกลุม CLM โดยรวมสามารถ

รักษาระดับปริมาณขายไดใกลเคียงกับปีกอน” นายนําพล กลาว

นายนําพล เปิดเผยวา ในชวงภาวะวิกฤติโควิด-19 ซึ่งทางภาครัฐไดมีการประกาศใชนโยบายตาง ๆ เพื่อควบคุม

สถานการณการระบาดในประเทศ มีผลกระทบกับผูบริโภคและบริษทัฯ ในระดับหน่ึง อยางไรก็ตาม บริษทัฯ ไดใช

เทคโนโลยีและการสื่อสารออนไลนเขามาชวยในการทํางานใหมากขึ้น โดยเฉพาะการขายสินคาผานชองทางออนไลน

เวปไซต www.cottolife.com เฟซบุกเพจสินคา ทัง้แบรนดคอตโต คัมพานา และโสสุโก รวมถึง คลังเซรามิค ตลอด

จนปรับตัวและปรับเปลี่ยนรูปแบบการทํางานเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมของลูกคา โดยบริหารจัดการพนักงานที่

ขายหน ารานมาเสริมทีมขายออนไลน เพื่อใหทันกับความตองการของลูกคาดวย

“ชองทางขายออนไลนไดกลายเป็นชองทางหลักในการขายสินคาใหกับคอตโตไลฟ  โดยเฉพาะชวงที่มีการล็อคดาวน

ยอดขายสวนใหญที่เกิดขึ้นในชวงน้ีมาจากการขายสินคาออนไลนโดยตรง และจาก Omni-Channel คือ เริ่มจาก

ออนไลนนําไปสูการติดตอพูดคุย ขายสินคากับลูกคาทางโทรศัพท นอกจากน้ี การ Live ขายสินคาทางเฟซบุกเพจ

ของ คลังเซรามิค ก็ไดรับการตอบรับที่ดีมากลูกคามีการสัง่ซื้อเขามาทุกครัง้ ถือไดวายอดขายจากทุกชองทาง

ออนไลนเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง เป็น New High เห็นไดชัดวากลุมลูกคาของเราที่มีพฤติกรรมการใชดิจิทัล

เทคโนโลยี มีเป็นจํานวนไมน อย” นายนําพล กลาว

นอกจากน้ี บริษทั ฯ ยังไดเฝ าติดตามพฤติกรรมของลูกคาที่เปลี่ยนแปลงไปและเรงพัฒนาตอบสนองใหสอดคลอง

และรวดเร็วที่สุด ไมวาจะเป็นเทรนดเรื่อง “สุขอนามัย” ที่จะเป็นเรื่องสําคัญตอไปในอนาคต หรือเทรนด “การใช

ชีวิตติดบาน” บริษทัฯ ไดพัฒนาสินคาที่ตอบสนองความตองการของลูกคากลุมน้ีที่ตองการปรับแตงพื้นที่ใชสอย

ภายในบานแบบงายและสะดวก ไดดวยตนเอง

“คอตโต (COTTO) ไดใชความกาวหน าทางเทคโนโลยีพัฒนาผลิตภัณฑ กระเบื้อง Hygienic Tile (ไฮจีนิก ไทล)

มาตรฐานอุตสาหกรรมประเทศญี่ป ุน JIS Z-2801 ซึ่งมีคุณสมบัติในการป องกันและยับยัง้การเจริญเติบโตของเชื้อ

แบคทีเรียเพื่อตอบรับเทรนดของผูบริโภคที่มีความกังวลและตองการความปลอดภัยทางดานสุขภาพ อนามัย ที่

สําคัญ การที่ลูกคาตองใชเวลาสวนใหญอยูบาน หยุดเชื้อ เพื่อชาติ เราจึงไดพัฒนาสินคาที่ตอบโจทยในการปรับแตง

พื้นที่แบบงายและสะดวกไดดวยตนเอง คือ “COTTO Quick” ซึ่งเป็นระบบพื้นกระเบื้องที่ติดตัง้ไวและงาย ซึ่งลูกคา



สามารถปูเองได โดยไมตองใชกาวซีเมนต ลาสุด ยังไดออกสินคาใหม คือ แผนปูพื้น Smart Flexible by COTTO

ที่มาพรอมระบบคลิกล็อกจากประเทศสวีเดนซึ่งติดตัง้งายและสะดวก ลูกคาสามารถติดตัง้ดวยตนเองไดโดยใชเวลา

เพียง 1-2 วันเทานัน้สําหรับพื้นที่อยูอาศัย” นายนําพล กลาว

“ในสวนของการบริหารตนทุน บริษทัฯ ยังคงดําเนินการตามแผนงานเพื่อลดตนทุนดานพลังงานซึ่งเป็นตนทุนหลัก

ในการผลิต ควบคูไปกับการปรับปรุงเครื่องจักรเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ แมวาในภาวะที่บริษทัจะตองควบคุมตนทุน

การผลิตและคาใชจาย แตบริษทั ฯ ยังคงมุงเนนการรักษาคุณภาพสินคาและบริการใหไดมาตรฐานโดยมัน่ใจวาจะ

สามารถปรับตัวรับมือกับสถานการณหลังจากน้ีและยังสามารถรักษาความแข็งแกรงของการดําเนินธุรกิจในประเทศ

ไวได” นายนําพล กลาวสรุป


