
เอสซีจี เซรามิกส ตอกยํา้ความสําเร็จโชวชัดศักยภาพ

3 แบรนดหลัก ผานเวทีงานสถาปนิก 62 เนนตอบ

โจทยครบ ทุกความตองการของผูบริโภคที่แตกตาง

พรอมเพิ่มศักยภาพงานบริการแบบครบจบที่เดียว

ผานคอตโต ไลฟ

ตอกยํ้าความสําเร็จไปอยางสวยงามหลังการออกบูธแสดงสินคา 3 แบรนดดัง คอตโต (COTTO) คัมพานา

(CAMPANA) และ โสสุโก (SOSUCO) ภายใตดูแลและบริหารงานโดย บริษทัเอสซีจี เซรามิกส จํากัด (มหาชน) ที่

มุงเนนการพัฒนาสินคาเพื่อตอบสนองไลฟ สไตล และครอบคลุมความตองการของกลุมผูบริโภคในแตละกลุมผาน

สินคาทัง้ 3 แบรนดหลัก ที่สะทอนความเป็นเอกลักษณที่แตกตางกันและมุงเนนกลุมผูบริโภคที่ตางกันของแตละแบ

รนด โดยยึดแนวคิดที่วา ผูบริโภคมีความหลากหลายและมีความตองการที่แตกตางกัน โดยในปัจจุบันคงเป็นไปไม

ไดที่สินคาแบรนดใดแบรนดเดียว จะตอบสนองผูบริโภคไดทุกกลุมภายในงานสถาปนิกสยาม 2562 ที่ผานมา

นายนําพล มลิชัย กรรมการผูจัดการ บริษทั เอสซีจี เซรามิกส จํากัด (มหาชน) ผูผลิตและจําหนายกระเบื้องภายใต

แบรนดคอตโต (COTTO) โสสุโก (SOSUCO) และ คัมพานา (CAMPANA) เปิดเผยถึงความสําเร็จที่ผานมาวา “ใน

ปีน้ี บริษทัฯยังคงมุงเนนสรางความแข็งแกรงใหกับแบรนดสินคาอยางตอเน่ือง และมุงเนนการพัฒนาสินคาในแตละ

แบรนด ใหตอบสนองตอความตองการของลูกคาในแตละกลุมเป าหมาย และเจาะลึกถึงความตองการใหชัดเจน เพิ่ม

มากขึ้น ไมวาจะเป็น การสรางสรรคงานดีไซนที่มีอัตลักษณเฉพาะตัว สําหรับกลุมลูกคาที่ชอบเทรนด ตลอดจน

นวัตกรรมใหม ๆ ทัง้งานดีไซน และขบวนการผลิตเพื่อผนวกกับคุณสมบัติความแข็งแรงของกระเบื้อง ทัง้ในแบบ

กระเบื้องพอรซเลน เซรามิก หรือโมเสก เพื่อชวยเติมเต็มใหทุกคนสามารถสรางสรรคเนรมิตพื้นที่ของตัวเองใหเป็น

พื้นที่พิเศษ ตามไลฟ สไตลของตนไดอยางลงตัว และสรางความพึงพอใจใหลูกคาในแตละแบรนด สูงสุด”

ลาสุด บริษทั ฯ ไดจัดแสดงโชวจากทัง้ 3 แบรนดเขารวมแนะนําตัวในงานสถาปนิก 62 ที่ผานมา ซึ่งไดรับผลตอบรับ

เป็นอยางดี ไมวาจะเป็น แบรนด คอตโต (COTTO) ที่ยังคงตอกยํ้านวัตกรรมใหม ๆ ทัง้ในดานงานดีไซน ที่ใชผสม

ผสานกับนวัตกรรมดานความแข็งแกรงของเน้ือกระเบื้อง ที่ไดรับการยอมรับทัง้ในและตางประเทศ ที่มาใน concept

“Fulfill your Masterpiece” ทัง้กลุมกระเบื้องเอ็กซ พอรซเลน(X-PORCELAIN) ที่แข็งแกรง และทนรับน้ําหนัก
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ไดดี เพราะมีสวนผสมของอลูมินา ที่มีระดับความแข็งเป็นอันดับ 2 ลองจากเพชร กลุมกระเบื้อง MARMOTECH ที่

โดดเดนทัง้ในดานความเสมือนจริงตามแบบฉบับธรรมชาติสามารถเห็นเสนสายของหินลงลึกถึงเน้ือกระเบื้อง บนผิว

หน ามันราวกับกระจก ชวยใหพื้นที่ดูหรูหรา อยางมีระดับ และพลาดไมได กับกลุมกระเบื้องโมเสก ที่กําลังไดรับ

ความนิยมเป็นอยางมากในปัจจุบัน ดวยลูกเลนเฉพาะตัว ชวยเติมเต็มทุกพื้นที่ มีความหลากหลายจากลวดลายและ

สีสันที่มีใหเลือกมากกวา รอยรูปแบบ เหมาะกับการนําไปใชงานสําหรับตกแตงหองทัง้งานพื้นและผนัง ใชไดในทุก

พื้นที่ทัง้ภายและภายนอก ที่อยูอาศัย อาคารสํานักงาน หรือ คาเฟ  สุดฮิบ

สําหรับผูที่ชอบธรรมชาติและ ความอบอุน กระเบื้องแบรนด CAMPANA ยังคงความเป็นกระเบื้องเซรามิกที่มุงเนน

พัฒนาสินคา และกระบวนการผลิตที่ถอดแบบมาจากธรรรมชาติ ไดเสมือนจริง เปลี่ยนใหพื้นที่ธรรมดากลายเป็นพื้น

ที่ ที่ใหชีวิตใกลชิดธรรมชาต ิ( Inspire Natural Living) มากที่สุด อาทิ ชุด The Forest ที่ถอดแบบมาจากลวดลาย

ของไมธรรมชาติ (ขนาดเหมือนไม Plank Size) ชุด The Mountain ที่ถอดแบบมาจากลวดลายหินธรรมชาติรูปแบบ

ตาง ๆ

นอกจากน้ี การเปิดตัว คอลเลคชัน่ใหมของ แบรนด SOSUCO ในงานน้ี ยังคงสรางสีสันดวยกระเบื้องสไตล Mix

and Match (แบบ 4 in 1) อันเป็นเอกลักษณ อันโดดเดน ของ SOSUCO ที่ยังไดรับความนิยมมาอยางตอเน่ือง

ดวยความลงตัวที่ถูกออกแบบผสมผสานกันอยางเขาใจไดไมซับซอนทําใหสามารถเลือกและตัดสินใจไดงาย อีกทัง้

กระเบื้องแบรนดโสสุโก มีใหเลือกหลากหลาย ทําใหการตกแตงบานสนุกมากยิ่งขึ้นดวย

นายนําพล กลาวและเพิ่มเติมวา “อยางไรก็ดี นอกจากการพัฒนาลวดลายและรูปแบบที่แตกตาง เพื่อใหตอบโจทย

กลุมผูบริโภคที่แตกตางกันแลว ดานศักยภาพการผลิต ซึ่งถือเป็นจุดแข็งที่สําคัญเพื่อใหผูบริโภค ไดใชงานกระเบื้อง

ที่ดีที่สุด เอสซีจี เซรามิกส จึงใหความสําคัญในการควบคุมคุณภาพตลอดขัน้ตอนการผลิตใหตรงตามมาตรฐานที่

เหนือระดับ นับตัง้แตการคัดเลือกวัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงจากแหลงวัตถุดิบชัน้เยี่ยมซึงนับเป็นขัน้ตอนที่สําคัญของ

การเตรียมวัตถุดิบ เพื่อใหกระเบื้องมีคุณภาพสมํ่าเสมอที่สุด”

สําหรับลูกคา หรือผูที่สนใจที่พลาดการเขาชมไฮไลตที่นาสนใจของกระเบื้องทัง้ 3 แบรนด ในงานน้ี สามารถติดตาม

รายละเอียดตาง ๆ ผาน www.cottolife.com ซึ่งเป็นอีคอมเมิรซที่ถูกพัฒนาใหมีความเชื่อมโยงกับการขายสินคาที่

หน าราน COTTO Life ชองทางขายสินคาแบบออฟไลน ซึ่งตัง้อยูที่ เอสซีจี เอ็กซพีเรียนซ ชัน้ 2 ควบคู ไปกับชอง

ทางขายแบบออนไลนเพื่อตอบสนองไลฟ สไตลของผูบริโภคในยุคดิจิทัล ที่ชื่นชอบ

การชอปป้ิงออนไลน และตองการความสะดวกรวดเร็วในการซื้อสินคา ที่รวมสินคา พรอมสงใหเลือกมากกวา 1,500

รายการ ทัง้น้ี ลูกคาสามารถเลือกใชบริการทางชองทางใด หรือจะใชทัง้ 2 ชองทางผสมผสานกันก็ได ซึ่งจะ

สอดคลองกับพฤติกรรมของลูกคาในปัจจุบันไดมากขึ้น บริษทัฯ เชื่อวาจะครอบคลุมและตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดมากยิ่งขึ้น และเพิ่มความสะดวกรวดเร็ว จากการบริการใหคําปรึกษา ออกแบบ ติดตัง้ครบวงจร ที่ครบ จบที่

เดียวอีกดวย หรือติดตามความคืบหน าของสินคาทัง้ 3 แบรนดไดที่ รานตัวแทนจําหนายกระเบื้องเซรามิก ทัว่



ประเทศและแคมเปญของแตละแบรนดและกิจกรรมตาง ๆ ตลอดทัง้ปี ไดทาง Facebook ของ แตละแบรนด นาย

นําพล กลาวสรุป


