
เอ​สซี​จี​ เซรา​มิ​กส ตอกยํา้ความ​สําเร็จ​โชว​ชัด​ศักย​ภาพ​

3 แบรนด​หลัก​ ผาน​เวที​งาน​สถาปนิก​ 62 เนน​ตอบ

โจทย​ครบ​ ทุก​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​แตก​ตาง​

พ​รอม​เพิ่ม​ศักยภาพ​งาน​บริการ​แบบ​ครบ​จบ​ที่​เดียว

ผาน​คอ​ตโต​ ไลฟ

ตอกยํ้าความ​สําเร็จ​ไป​อยาง​สวยงาม​หลัง​การ​ออก​บูธ​แสดง​สิน​คา​ 3 แบรนด​ดัง​ คอ​ตโต (COTTO) คัมพาน​า

(CAMPANA) และ​ โสสุ​โก (SOSUCO) ภาย​ใต​ดูแล​และ​บริหาร​งาน​โดย​ บริษทั​เอ​สซี​จี​ เซรา​มิ​กส จํากัด​ (มหา​ชน​) ที่

มุง​เนน​การ​พัฒนา​สินคา​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ และ​ครอบคลุม​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​ผู​บริโภค​ใน​แตละ​กลุม​ผาน

สินคา​ทัง้​ 3 แบรนด​หลัก​ ที่​สะทอน​ความ​เป็น​เอกลักษณ​ที่​แตก​ตาง​กัน​และ​มุง​เนน​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​ตาง​กัน​ของ​แตละ​แบ

รน​ด โดย​ยึด​แนวคิด​ที่​วา​ ผู​บริโภค​มี​ความ​หลาก​หลาย​และ​มี​ความ​ตองการ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ โดย​ใน​ปัจจุบัน​คง​เป็น​ไป​ไม

ไดที่​สินคา​แบรนด​ใด​แบรนด​เดียว​ จะ​ตอบ​สนอง​ผู​บริโภค​ได​ทุก​กลุม​ภายใน​งาน​สถาปนิก​สยาม​ 2​562 ที่​ผา​นมา

นาย​นําพล​ มลิ​ชัย​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เอ​สซี​จี​ เซรา​มิ​กส จํากัด​ (มหา​ชน​) ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​กระเบื้อง​ภาย​ใต

แบรนด​คอ​ตโต (COTTO) โสสุ​โก (SOSUCO) และ​ คัมพาน​า (CAMPANA) เปิด​เผย​ถึง​ความ​สําเร็จ​ที่​ผาน​มา​วา​ “ใน

ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ยัง​คง​มุง​เนน​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แบรนด​สินคา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​มุง​เนน​การ​พัฒนา​สินคา​ใน​แตละ

แบ​รน​ด ให​ตอบ​สนอง​ตอ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​แตละ​กลุม​เป า​หมาย​ และ​เจาะ​ลึก​ถึง​ความ​ตองการ​ให​ชัด​เจ​น ​เพิ่ม

มาก​ขึ้น​ ไม​วา​จะ​เป็น​ การ​สรางสรรค​งาน​ดีไซน​ที่​มี​อัต​ลักษณ​เฉพาะ​ตัว​ สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ที่​ชอบ​เท​รน​ด ตลอด​จน

นวัตกรรม​ใหม​ ๆ ทัง้​งาน​ดี​ไซน​ และ​ขบวนการ​ผลิต​เพื่อ​ผนวก​กับ​คุณสมบัติ​ความ​แข็ง​แรง​ของ​กระ​เบื้อง​ ทัง้​ใน​แบบ​

กระเบื้อง​พอ​รซเลน​ เซรา​มิ​ก หรือ​โม​เสก​ เพื่อ​ชวย​เติม​เต็ม​ให​ทุก​คน​สามารถ​สรางสรรค​เนรมิต​พื้นที่​ของ​ตัว​เอง​ให​เป็น

พื้นที่​พิเศษ​ ตาม​ไลฟ ​สไตล​ของ​ตน​ได​อยาง​ลง​ตัว​ และ​สราง​ความ​พึง​พอใจ​ให​ลูกคา​ใน​แตละ​แบ​รน​ด สูง​สุด​”

ลา​สุด​ บริษทั​ ฯ ได​จัด​แสดง​โชว​จาก​ทัง้​ 3 แบรนด​เขา​รวม​แนะนําตัว​ใน​งาน​สถาปนิก​ 62 ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ

เป็น​อยาง​ดี​ ไม​วา​จะ​เป็น​ แบ​รน​ด คอ​ตโต (COTTO) ที่​ยัง​คง​ตอกยํ้านวัตกรรม​ใหม​ ๆ ทัง้​ใน​ดาน​งาน​ดี​ไซน​ ที่​ใช​ผสม

ผสาน​กับ​นวัตกรรม​ดาน​ความ​แข็งแกรง​ของ​เน้ือ​กระ​เบื้อง​ ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ที่​มา​ใน concept

“Fulfill your Masterpiece” ทัง้​กลุม​กระเบื้อง​เอ็กซ​ พ​อรซเลน(X-PORCELAIN) ที่​แข็ง​แกรง​ และ​ทน​รับ​น้ําหนัก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89-2/


ได​ดี​ เพราะ​มี​สวน​ผสม​ขอ​งอ​ลูมิ​นา​ ที่​มี​ระดับ​ความ​แข็ง​เป็น​อันดับ​ 2​ ลอง​จาก​เพ​ชร​ กลุม​กระ​เบื้อ​ง MARMOTECH ที่

โดด​เดน​ทัง้​ใน​ดาน​ความ​เสมือน​จริง​ตาม​แบบ​ฉบับ​ธรรมชาติ​สามารถ​เห็น​เสน​สาย​ของ​หิน​ลง​ลึก​ถึง​เน้ือ​กระ​เบื้อง​ บน​ผิว

หน า​มัน​ราวกับ​กระ​จก​ ชวย​ให​พื้นที่​ดูหรู​หรา​ อยาง​มี​ระ​ดับ​ และ​พลาด​ไม​ได​ กับ​กลุม​กระเบื้อง​โม​เสก​ ที่​กําลัง​ได​รับ

ความ​นิยม​เป็น​อยาง​มาก​ใน​ปัจจุบัน​ ดวย​ลูก​เลน​เฉพาะ​ตัว​ ชวย​เติม​เต็ม​ทุก​พื้น​ที่​ มี​ความ​หลาก​หลาย​จาก​ลวดลาย​และ

สีสัน​ที่​มี​ให​เลือก​มาก​กวา​ รอย​รูป​แบบ​ เหมาะ​กับ​การนําไป​ใช​งาน​สําหรับ​ตกแตง​หอง​ทัง้​งาน​พื้น​และ​ผนัง​ ใชได​ใน​ทุก

พื้นที่​ทัง้​ภาย​และ​ภาย​นอก​ ที่​อยู​อาศัย​ อาคาร​สํานัก​งา​น ​หรือ​ คาเฟ ​ สุด​ฮิบ

สําหรับ​ผู​ที่​ชอบ​ธรรมชาติ​และ​ ควา​มอบ​อุน​ กระเบื้อง​แบ​รน​ด CAMPANA ยัง​คง​ความ​เป็นก​ระ​เบื้อง​เซรา​มิ​กที่​มุง​เนน

พัฒนา​สิน​คา​ และ​กระบวนการ​ผลิต​ที่​ถอด​แบบ​มา​จาก​ธร​รรม​ชา​ติ​ ได​เสมือน​จริง​ เปลี่ยน​ให​พื้นที่​ธรรมดา​กลาย​เป็น​พื้น

ที่​ ที่​ให​ชีวิต​ใกล​ชิด​ธรรม​ชา​ต ิ( Inspire Natural Living) มาก​ที่​สุด​ อาทิ​ ชุด The Forest ที่​ถอด​แบบ​มา​จาก​ลวดลาย

ของ​ไม​ธรรม​ชา​ติ​ (ขนาด​เห​มือ​นไม Plank Size) ชุด The Mountain ที่​ถอด​แบบ​มา​จาก​ลวดลาย​หิน​ธรรมชาติ​รูป​แบบ

ตาง​ ๆ

นอกจาก​น้ี​ การ​เปิด​ตัว​ คอ​ลเลคชัน่ใหม​ของ​ แบ​รน​ด SOSUCO ใน​งาน​น้ี​ ยัง​คง​สราง​สีสัน​ดวย​กระ​เบื้อง​สไต​ล Mix

and Match (แบบ 4 in 1) อัน​เป็น​เอก​ลักษณ​ อัน​โดด​เด​น ​ของ SOSUCO ที่​ยัง​ได​รับ​ความ​นิยม​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​

ดวย​ความ​ลงตัว​ที่​ถูก​ออกแบบ​ผสม​ผสาน​กัน​อยาง​เขาใจ​ได​ไม​ซับ​ซอน​ทําให​สามารถ​เลือก​และ​ตัดสิน​ใจ​ได​งาย​ อีก​ทัง้

กระเบื้อง​แบ​รน​ดโสสุ​โก​ มี​ให​เลือก​หลาก​หลาย​ ทําให​การ​ตกแตง​บาน​สนุก​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ดวย

นาย​นําพล​ กลาว​และ​เพิ่ม​เติม​วา​ “อยางไร​ก็​ดี​ นอกจาก​การ​พัฒนา​ลวดลาย​และ​รูป​แบบ​ที่​แตก​ตาง​ เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย

กลุม​ผู​บริโภค​ที่​แตก​ตาง​กัน​แลว​ ดาน​ศักยภาพ​การ​ผลิต​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​จุด​แข็ง​ที่​สําคัญ​เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ ได​ใช​งาน​กระเบื้อง

ที่​ดี​ที่​สุด​ เอ​สซี​จี​ เซรา​มิ​กส จึง​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ควบคุม​คุณภาพ​ตลอด​ขัน้​ตอน​การ​ผลิต​ให​ตรง​ตาม​มาตรฐาน​ที่

เหนือ​ระ​ดับ​ นับ​ตัง้แต​การ​คัด​เลือก​วัตถุดิบ​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​จาก​แหลง​วัตถุดิบ​ชัน้​เยี่ยม​ซึง​นับ​เป็น​ขัน้​ตอน​ที่​สําคัญ​ของ

การเต​รี​ยม​วัตถุ​ดิบ​ เพื่อ​ให​กระเบื้อง​มี​คุณภาพ​สมํ่าเสมอ​ที่​สุด​”

สําหรับ​ลูก​คา​ หรือ​ผู​ที่​สนใจ​ที่​พลาด​การ​เขา​ชม​ไฮไลตที่​นา​สนใจ​ของ​กระเบื้อง​ทัง้​ 3 แบ​รน​ด ใน​งาน​น้ี​ สามารถ​ติดตาม

ราย​ละเอียด​ตาง​ ๆ ผา​น www.cottolife.com ซึ่ง​เป็น​อีคอมเมิรซ​ที่​ถูก​พัฒนา​ให​มี​ความ​เชื่อม​โยง​กับ​การ​ขาย​สินคา​ที่

หน า​รา​น COTTO Life ชอง​ทาง​ขาย​สินคา​แบบ​ออฟ​ไลน​ ซึ่ง​ตัง้​อยู​ที่​ เอ​สซี​จี​ เอ็กซพี​เรียน​ซ ชัน้​ 2​ ควบ​คู​ ไป​กับ​ชอง

ทาง​ขาย​แบบ​ออนไลน​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ ที่​ชื่น​ชอบ

การ​ชอปป้ิง​ออนไลน​ และ​ตองการ​ความ​สะดวก​รวดเร็ว​ใน​การ​ซื้อ​สิน​คา​ ที่​รวม​สินคา​ พ​รอม​สง​ให​เลือก​มาก​กวา​ 1,500

ราย​การ​ ทัง้​น้ี​ ลูกคา​สามารถ​เลือก​ใช​บริการ​ทาง​ชอง​ทาง​ใด​ หรือ​จะ​ใช​ทัง้​ 2​ ชอง​ทาง​ผสม​ผสาน​กัน​ก็​ได​ ซึ่ง​จะ

สอดคลอง​กับ​พฤติกรรม​ของ​ลูกคา​ใน​ปัจจุบัน​ได​มาก​ขึ้น​ บริษทัฯ​ เชื่อ​วา​จะ​ครอบคลุม​และ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ

ลูกคา​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​เพิ่ม​ความ​สะดวก​รวด​เร็ว​ จาก​การ​บริการ​ให​คําปรึกษา​ ออก​แบบ​ ติด​ตัง้​ครบ​วง​จร​ ที่​ครบ​ จบ​ที่

เดียว​อีก​ดวย​ หรือ​ติดตาม​ความ​คืบ​หน า​ของ​สินคา​ทัง้​ 3 แบรนด​ได​ที่​ ราน​ตัวแทน​จําหนาย​กระเบื้อง​เซรา​มิ​ก ทัว่



ประเทศ​และ​แคมเปญ​ของ​แตละ​แบรนด​และ​กิจกรรม​ตาง​ ๆ ตลอด​ทัง้​ปี​ ได​ทาง Facebook ของ​ แตละ​แบ​รน​ด นาย

นําพล​ กลาว​สรุป


