
“เวิลด​ ฟูด​สฯ รุก​ตลาด​น้ําผล​ไม​” รับ​ซัม​เม​อร สง​

“เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะ​พราว​ ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ เจา

แรก​ใน​ไทย

“เวิลด​ ฟูด​สฯ” ตอกยํ้าผูนําตลาด​น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “เจ-​มิ​กซ (J-mix)” รุก​ตลาด​น้ําผล​ไม​รับ

ลม​รอน​ซัมเมอร​น้ี​ สง​ “เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ สูตร​ใหม​ เจา​แรก​ใน​ไทย​ รสชาติ​หอม

หวา​น ​อรอย​ เคีย้ว​นุม​ เอาใจ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ วัย​ทํางา​น ​และ​รัก​สุขภาพ​ พ​รอม​จัด​โปร​โม​ชัน่ ​ซื้อ​ 1 ขวด​ แถม​ฟรี​ ทัน​ที​

1 ขวด​ คาด​กระตุน​ยอด​ขาย​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​562 เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 10% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ

นางสาว​กัญญา​ ติลก​เรือง​ชัย​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เวิลด​ ฟูด​ส อินเตอร​เนชัน่แนล​ จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย

น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “เอ็ม-​จอย (M-Joy)” และ​ “เจ-​มิ​กซ (J-mix)” มา​นาน​กวา​ 2​5 ปี​ เปิด​เผย

วา​ ปัจจุบัน​กระแส​การ​ดูแล​ตัว​เอง​ การ​หวงใย​สุขภาพ​ของ​คน​ไทย​ยัง​คง​ขยาย​ตัว​ตอ​เน่ือง​ทําให​คน​ไทย​หัน​มาบ​ริ​โภค

เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​กัน​มาก​ขึ้น​ บวก​กับ​เมือง​ไทย​เป็น​เมือง​รอน​หาก​ได​น้ําผล​ไม​มา​ชวย​ดับ​รอน​แก​กระ​หาย​ โดย

เฉพาะ​ใน​ชวง​ฤดู​รอน​หรือ​ซัม​เม​อร ตัง้แต​เดือน​มี​นาค​ม-​พฤษภา​คม​ นับ​เป็น​ชวง​ไฮซี​ซัน​ของ​การ​ทําตลาด​สินคา​เครื่อง

ดื่ม​และ​ผลิตภัณฑ​น้ําผล​ไม

ดัง​นัน้​ “เวิลด​ ฟูด​ส” ภาย​ใต​แบ​รน​ด “เจ-​มิ​กซ (J-mix)” จึง​สบ​โอกาส​ที่​ดี​ใน​การ​บุก​ตลาด​น้ําผล​ไม​รับ​ซัม​เม​อร ดวย​การ

สง​ “เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ เป็น​เจา​แรก​ใน​ประเทศ​ไทย​ เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น

ผูนําตลาด​น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ และ​ตองการ​เป็น​แบรนด​ที่​แข็งแกรง​และ​จดจํามาก​ยิ่ง​ขึ้น

“เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ สูตร​ใหม​ เป็น​ผลิตภัณฑ​น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​

เจา​แรก​ของ​ประเทศ​ไทย​ กับ​คอน​เซ็ปต “น้ํามะพราว​เคีย้ว​ได​” ซึ่ง​เวิลด​ ฟูด​ส มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​ได

ใน​เวลา​อัน​รวด​เร็ว​ เน่ืองจาก​ตลาด​น้ํามะพราว​เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ​ และ​เป็น​น้ําผล​ไม​ที่​คน​ไทย​ชื่น​ชอบ​มายา​วนา​น ​โดย

เฉพาะ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ใสใจ​สุข​ภาพ​ ซึ่ง​ใน​สวน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ “เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ

พราว​ สูตร​ใหม​ ก็​มี​จุด​เดน​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ เพราะ​นอกจาก​จะ​ได​รสชาติ​ของ​น้ํามะพราว​แทๆ​ที่​หอม​หวา​น ​อรอย​ ชื่น​ใจ

มี​ประ​โยชน​ ยัง​มี​สวน​ผสม​ของ​วุน​น้ํามะพราว​มา​ชวย​เพิ่ม​รสชาติ​เหมือน​ได​เคีย้ว​เน้ือ​มะ​พราว​ ดวย​ขนาด​วุน​มะพราว​ที่

ชิน้​ใหญ​ ผาน​กรรมวิธี​การ​ผลิต​ที่​สะ​อาด​ ปลอด​ภัย​ ถูก​สุข​อนามัย​ตาม​หลัก​มาตรฐาน​สา​กล​ อีก​ทัง้​ได​มี​การ​ปรับ​สูตร​ใหม

ลด​น้ําตาล​ 66% เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ใหม​สําหรับ​คน​รัก​การ​ดื่ม​น้ํามะ​พราว​ ภาย​ใต​ฉลาก​ที่​มี​สัญลักษณ​โภชนา​การ​ “ทาง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9f%e0%b8%b9%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b9%8c%e0%b8%af-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9f%e0%b8%b9%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b9%8c%e0%b8%af-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9f%e0%b8%b9%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b9%8c%e0%b8%af-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b9%89/


เลือก​สุข​ภาพ​” เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​เขาใจ​งาย​ใน​การ​เลือก​ซื้อ​ผลิต​ภัณฑ​ เพื่อ​ลด​ความ​เสี่ยง​การ​เกิด​ภาวะ​โภชนาการ​เกิน

และ​โรค​ที่​เกี่ยวของ​ใน​คน​ไทย

ทัง้น้ี​แผนการ​ตลาด​ใน​ชวง​ไตรมาส​แรก​น้ี​ น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ นอกจาก​การ​ชู​กลยุทธ​ดวย​กิจกรรม​สง​เสริม

การ​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทัง้ Above the Line และ Below the Line แลว​ยัง​มี​กิจกรรม​ตาม​สถาน​ศึกษา​ หาง​สรรพ​สินคา

และ​ราน​คา​ใหญๆ​ ใน​ตาง​จังหวัด​ดวย​ นับ​เป็นการ​สราง​ความ​ใกล​ชิด​ระหวาง​แบรนด​และ​ผู​บริโภค​ให​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ เพื่อ​ให

ครอบคลุม​ใน​ทุก​กลุม​เป า​หมาย​ทัว่​ประ​เทศ​ รวม​ทัง้​ยัง​เป็นการ​กระตุน​ตลาด​ฯ สราง​สีสัน​ให​กับ​ผู​บริโภค​ อีก​ทัง้​ยัง​ทําให

แบรนด​เป็น​ที่​จดจําและ​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​ทัว่​ประเทศ​มาก​ขึ้น​ดวย​ พ​รอม​กัน​น้ี​ เวิลด​ฟูด​ส ยัง​มี​แผนการ​ออก​ผลิตภัณฑ

ใหมๆ​และ​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ตางๆ​อีก​ดวย

คาด​วา​จะ​สามารถ​กระตุน​ยอด​ขาย​น้ําผล​ไม​ชวง​ซัม​เม​อร หรือ​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​562 เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 10% จาก​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​โดย​ขณะ​น้ี​ “เจ-​มิกซ​ โค​โค” น้ํามะพราว​ 2​5% ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ สูตร​ใหม​ มี​วาง​จําหนาย​แลว​

แบบ​ขวด​ขนาด​พก​พา​ 2​80 มล​.​ รา​คา​ 15 บาท​ ทาน​ที่​สนใจ​หา​ซื้อ​ได​แลว​ที่​ซู​เปอร​สโตร​ ซูเปอรมาเก็ต​ชัน้​นํา อาทิ​

แม็คโคร​, กู​รเม​ต มารเก็ต​ และ​โฮม​เฟรช​ มา​รท ใน​เครือ​เดอะมอลล​ทุก​สา​ขา​, ราน​คา​สะดวก​ซื้อ​จิ​ฟฟ่ี​และ​ราน​คา​ปลีก

ทัว่​ประ​เทศ

พรอม​จัด​โปร​โม​ชัน่พิเศษ​รับ​ซัม​เม​อร ซื้อ​ 1 ขวด​ แถม​ฟรี​ทัน​ที​ 1 ขวด​ ที่​ราน​กู​รเม​ต มารเก็ต​ และ​โฮม​เฟรช​ มา​รท ใน

เครือ​เดอะมอลล​ทุก​สา​ขา​ และ​ราน​คา​สะดวก​ซื้อ​จิ​ฟฟ่ี​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​ราคา​พิเศษ​ที่​แม็คโคร​ ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ทาง

https://www.facebook.com/worldfoodinter/ หรือ​สนใจ​จัด​จําหนาย​โทร​.​0​24207272

ทัง้​น้ี​ กลุม​น้ําผล​ไม​ระ​ดับ Super Economy (มี​สวน​ผสม​ของ​น้ําผล​ไม​ไม​เกิน​ 2​5%) มี​มูลคา​ตลาด​รวม​ประ​มา​ณ

1,800 ลาน​บาท​ ใน​จํานวน​น้ี​แบง​เป็น​ตลาด​น้ําผล​ไม​มี​วุน​อยู​ประ​มา​ณ 400 ลาน​บาท​ โดย​บริษทั​ เวิลด​ ฟูด​สฯ เป็น​ผู

บุกเบิก​ตลาด​น้ําผล​ไม​มี​วุน​ และ​ขึ้น​แทน​เป็น​ผูนําตลาด​น้ําผล​ไม​มี​วุน​ โดย​ เอ็ม-​จอย (M-Joy) และ​ เจ-​มิ​กซ (J-mix) มี

สวน​แบง​การ​ตลาด​อยู​มาก​กวา​ 57%

สําหรับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ชวง​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2562 บริษทัฯ​ คาด​วา​จะ​มี​ยอด​ขาย​โดย​รวม​ประ​มา​ณ 80

ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 10% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น


